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Zelena ideja: Vise od 70 ekoproizvodaca trazi pomo¢ marketinskih strucnjaka

Za Zelenu ideju prijavili su se uglavnom ekoproizvodaci koji planiraju povecanje proizvodnje
ili su novi na trZistu, pa su u potrazi za savjetima strucnjaka.

Zagreb, 25. studenog 2013. - Vise od 70 hrvatskih ekoloskih proizvodaca prijavilo se na
natjecaj Zelena ideja, Ciji je cilj pomaganje proizvodacima u nastupu na trziStu besplatnim
uslugama promocije koje ¢e im pruzati marketinski stru¢njaci. Zelena ideja projekt je
Hrvatskog udruZenja drustava za trziSno komuniciranje (HURA), koji su podrzali Program
Ujedinjenih naroda za razvoj u Hrvatskoj (UNDP) i Ministarstvo poljoprivrede.

Rok za prijave bio je 15. studenoga, a do tada se na natjecaj prijavilo najviSe ekoproizvodaca
sa zagrebackog podrucja, njih 14. Iz Dalmacije je pristiglo 16 prijava, a 11 proizvodaca je iz
podrucja Slavonije. Gotovo polovina proizvodaca koji su se prijavili bavi se proizvodnjom i
preradom ekoloskog voc¢a i povréa (31 prijava), a znatan broj prijava odnosi se i na
proizvodnju ekoloskog vina i maslinova ulja, gdje prednjace dalmatinski proizvodaci.

Za Zelenu ideju prijavili su se uglavnhom ekoproizvodaci koji planiraju povecanje proizvodnje
ili su novi na trzistu, pa su u potrazi za savjetima struc¢njaka. ,, Nasi proizvodaci svjesni su da
im nedostaje prepoznatljivost i isticanje u odnosu na konkurenciju te da promociju svojih
proizvoda trebaju podici na viSu razinu. Uz pomo¢ marketinskih stru¢njaka HURA-e vjerujem
da ée im se otvoriti novi kanali kojima mogu doprijeti do potencijalnih kupaca“, istaknuo je
Luka Dubokovi¢, direktor agencije BBDO Zagreb.

Nakon evaluacije prijava koju ée napraviti strucni ziri, bit ¢e izabrani ekoloski proizvodaci
kojima ¢e besplatnu marketinsku pomo¢ (poput osmisljavanja ambalaze ili web stranice)
pruziti neka od 16 agencija ukljucenih u projekt.

,Marketinske aktivnosti ¢esto prati loSa reputacija usmjerenosti samo na novac i prodaju
pod bilo koju cijenu - u ovom slucaju radi se o projektu od vaznosti za drustvo u cjeliniito s
viSe aspekata - ne samo gospodarskog, vec i izgradnje svijesti o vaznosti i odrzivosti ekoloske
proizvodnje“, napomenula je Martina Pavi¢, kreativna direktorica agencije Grey Zagreb.

Realizirani projekti bit ¢e predstavljeni na eventu/izloZbi u Zagrebu sredinom travnja te u
sklopu festival Dani komunikacija i Weekend Media Festival.

U projekt Zelena ideja uklju¢ene su agencije Proximity Zagreb, Libra, Bruketa&Zini¢ OM, K&K
Promotion, BBDO Zagreb, Grey Zagreb, SRT, Digitel&, Omega Media, TBWA Zagreb, TF
marketing, Web Burza, Imago reklamna agencija, Studio Marketing JWT Zagreb, Gingernet i
Status Grupa.
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Za dodatne informacije:

Dialog komunikacije, Ana Tkalec Baric,

tel: 01 4557 221, email: ana.tkalec@dialog-komunikacije.hr
HURA:

Hrvatsko udruZenje drustava za trziSno komuniciranje u svom sastavu okuplja drustva za
trziSno komuniciranje, a djeluje promicuéi i unaprijedujuéi zajedni¢ke interese agencija
¢lanica s ciljem definicije i razvijanja najviSih standarda profesionalne prakse oglasivacke i
komunikacijske industrije. Trenutno u svom sastavu broji 33 ¢lanice i zastupa preko polovine
ukupnih marketinskih budzeta u Hrvatskoj. HURA je ¢lanica EACA-e (European Association of
Communications Agencies), a redovito suraduje sa srodnim organizacijama u Hrvatskoj i
svijetu.
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