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Specijalno izdanje HOWtoWOW akademije za oglasSivace - "Kako izvuci najbolje
od agencije"

Profesionalni konzultant i trener Sam Moorthy pribliZit ¢e agencijske procese
oglasivac¢ima u svrhu postizanja boljih rezultata za njihovu tvrtku

Zagreb, 23. prosinca 2014. - HOWtoWOW akademija izlazi iz dosada$njih okvira i
predstavlja prvu radionicu namijenjenu isklju€ivo oglasivaima. Ovo specijalno
izdanje pod nazivom "Kako izvuci najbolje od agencije" odrzat ¢e se u petak, 30.
sijeCnja 2015., a namijenjeno je svima koji Zele saznati kako poslovanje s agencijom
pretvoriti u kvalitetnu suradnju iz koje je moguce kontinuirano ostvarivati pozitivhe
rezultate. Gost predava¢, Sam Moorthy pristupit ¢e temi iz dvije perspektive - one
agencijske i klijentove, a naglasak ¢e biti na izgradnji povjerenja u njihovu odnosu
koje je klju€no za uspjesnu suradnju.

Osim osnovnog razumijevanja agencijskih procesa koje je relevantno pri kreiranju
trziSnih komunikacija, oglasivaci ¢e imati priliku nauciti kako uspje$ni marketinski
timovi unutar tvrtke koriste vjestine i iskustva svojih agencija, kako stvoriti timski duh i
motivirati svoj tim te S$to sve mogu ocekivati od svoje agencije unutar cijene.
Identificirat e se deset podrucja koja vrijedi ispitati kako bi se suradnja poboljSala i
razviti planove djelovanja za dva od tih specifi¢nih podrucja.

Kroz primjere uspjesnih i nagradivanih kampanja koje su proizasSle upravo iz bliskog i
suradnickog odnosa marketinskog tima unutar tvrtke oglasSivaca i agencije, pokazat
¢e se da uspjeSna komunikacija na relaciji klijent-agencija mora biti utemeljena na
razumijevanju Cinjenice da obje strane rade na postizanju istog cilja.

Sam Moorthy profesionalni je konzultant i trener u Cijem se portfoliju nalaze
aktivnosti poput razvoja brand strategija, komunikacijskih strategija, odabira
prikladninh ATL i BTL komunikacijskih alata i drugog. Prije prelaska u konzultante, 15
je godina radio na poziciji Regionalnog Account Directora u Greyu gdje su mu glavni
klijenti bili P&G (detergenti, tekucine za pranje posuda, omeksivaci rublja, boje za
kosu, sredstva za CiS¢enje doma, Samponi), GSK (paste za zube, lijekovi za prehladu
i gripu) i Mars (slatkiSi, hrana za kuéne ljubimce). Moorthy kontinuirano suraduje s
HOWtoWOW akademijom jo$ od prve sezone, a svojim savjetima publiku svaki put
ostavlja bez daha. Njegove radionice i dugotrajni programi treninga rade se po
narudzbi, a fokus je na omogucavanju identifikacije i rieSavanja problema, povecanju
produktivnosti, rasta i zadovoljstva na poslu.



HU®A

BOSPODARSKOINTERESNOUDRUZENJE
DRUSTAVAZATRZISNOKOMUNIGIRANJE

HURA g.i.u. | Ulica grada Vukovara 271, 10 000 Zagreb, Hrvatska | hura@hura.hr | www.hura.hr

HOWtoWOW akademija namijenjena je marketinskim agencijama i oglasivacima kojima nudi
vrhunska predavanja te interaktivnu edukaciju pracenu brojnim primjerima iz prakse s kojima
se predavacéi susrecu na lokalnom i medunarodnom trzistu. H2W radionice, uz strucne
predavace, polaznicima omogucuju usvajanje novih znanja koje mogu primijeniti u poslu
kojim se bave te poboljSanje kvalitete obavijanja posla ili jednostavno proSiriti postojece
znanje novih trendovima u poslovanju. U novoj sezoni, osim specijala za oglaSivace koji
donosi Sam Moorthy, HOWtoWOW akademija ¢e ugostiti i medunarodne stru¢njake kao $to
su James Cherkoff, Anthony Mathé i Steve Henry.

Vise informacija na: http://how-to-wow.hura.hr/

Za dodatne informacije:
Dialog komunikacije, Ana Tkalec Bari¢
tel: 01 4898 717, email: ana.tkalec@dialog-komunikacije.hr

HURA.:

Hrvatsko udruzenje drudtava za trziSno komuniciranje u svom sastavu okuplja drustva za
trziSno komuniciranje, a djeluje promic¢uci i unapredujuci zajedniCke interese agencija €lanica
s ciliem definicije i razvijanja najviSih standarda profesionalne prakse oglaSivacke i
komunikacijske industrije. Trenutno u svom sastavu broji 30 ¢lanica i zastupa preko polovine
ukupnih marketindkih budzeta u Hrvatskoj. HURA je ¢lanica EACA-e (European Association
of Communications Agencies), a redovito suraduje sa srodnim organizacijama u Hrvatskoj i
svijetu.




