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Priopéenje za medije

Sto oglasivaéi misle o marketinskim agencijama

U sklopu BalCannes revije na Weekend Media Festivalu predstavljeno HURA-ino istraZivanje
o suradniji oglaSivaca i marketinskih agencija koje je pokazalo da vecina oglaSivaca svoje
marketinSke agencije percipira kao znacajne partnere u razvoju vlastitog poslovanja

Zagreb, 23. rujna 2013. - na panelu oglasivata pod nazivom "Kako biramo marketinsku
agenciju" koji je odrzan u sklopu BalCannes revije na Weekend Media Festivalu predstavljeni
su rezultati istraZzivanja* o stavovima oglasivaCa vezanim uz suradnju s marketinskim
agencijama u Hrvatskoj koje je provelo Hrvatsko udruzenje drustava za trziSno komuniciranje
(HURA).

IstraZzivanje je pokazalo da je hrvatskim oglaSivaima najvaznija kvaliteta rada agencije,
razumijevanje klijenata i njegovog trzZiSta te kvaliteta kreativnog rjeSenja. Kao navaznije
karakteristike agencije, oglasSivaéi su u najvecem broju istaknuli kvalitetu predloZenih
strategija te znanje i posveéenost agencijskog tima. IstraZivanje je takoder pokazalo kako
vecina klijenata svoje marketinske agencije percipira kao znaCajne partnere u razvoju
vlastitog poslovanja te da su oglaSivaCi su uglavnom zadovoljni svojim partnerima
agencijama. Ipak, prema istrazivanju marketindke agencije samo kod &etvrtine klijenata imaju
znacajnu ulogu u formuliranju marketinSke strategije, kao i da klijenti nedovoljno uvazavaju
strukovne nagrade kao jedan od kljuénih ¢imbenika za izbor agencija.

Sudionici panela - Eva Aljanci¢, direktorica marketinga i prodaje Si.mobil, Slovenija
Aleksandar Poznanié, direktor marketinga Jaffe, Srbija i Lejla Dautovi¢ Caji¢ direktorica
marketinga SPP pic¢a, Atlantic Grupa, Hrvatska te Drazen Nikoli¢, predsjednik Uprave ACl-a,
potvrdili su vecinu stavova oglaSivaca proizislih iz istraZivanja. Kao najvazniju karakteristiku
agencija su istaknuli razumijevanje brenda te smjera kojim tvrtka Zeli i¢i te su se slozili da
agencije imaju veliku ulogu u stvaranju pozitivnih poslovnih rezultata oglasivaca. Panelisti su
se dotaknuli i teme natjeCaja te je prevladalo misljenje da podrzavaju HURA-inu inicijativu da
na natjeCaje poziva 3+1 agencija, kako bi se osigurala postena trziSna utakmica. Suprotno
rezultatima istraZivanja svi panelisti su istaknuli da su nagrade na kreativnim festivalima, a
posebno na Effie natjecanju, iznimno vazne te da su jedan od kljuénih faktora pri izboru i
planiranju suradnje s marketinskim agencijama.

*[strazivanje je online metodom provela agencija Ipsos marketing na uzorku 37 oglasivaca, klijenata marketinskih
agencija u Hrvatsko;.

Za dodatne informacije:
Dialog komunikacije, Ana Tkalec Baric,
tel: 01 4557 221, email: ana.tkalec@dialog-komunikacije.hr
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HURA.:

Hrvatsko udruzenje drudtava za trziSno komuniciranje u svom sastavu okuplja drustva za
trziSno komuniciranje, a djeluje promicuéi i unaprijedujuc¢i zajednicke interese agencija
¢lanica s ciliem definicije i razvijanja najvisih standarda profesionalne prakse oglaSivacke i
komunikacijske industrije. Trenutno u svom sastavu broji 34 ¢lanice i zastupa preko polovine
ukupnih marketindkih budZeta u Hrvatskoj. HURA je ¢lanica EACA-e (European Association
of Communications Agencies), a redovito suraduje sa srodnim organizacijama u Hrvatskoj i
svijetu.

Weekend media festival:

Weekend je najveéi regionalni festival komunikacija koji se ve¢ Sestu godinu za redom
odrzava u Tvornici duhana u Rovinju gdje okuplja domace i regionalne medijske,
marketinSke i PR profesionalce. Uz vrhunska predavanja, panel rasprave i prezentacije
Weekend je poznat i kao mjesto najboljih koncerata i partija s kojima zavrSava ljetna sezona
u Rovinju.
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