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Priopéenje za medije

Kako napraviti kvalitetan televizijski oglas
Sedma po redu HOWtoWOW radionica na temu izrade uspjesnih televizijskih oglasa

Zagreb, 26. veljae 2013. - u organizaciji Hrvatskog udruzenja drustava za trziSno
komuniciranje (HURA) u utorak, 5. ozujka 2013. odrzat ¢e se sedma po redu radionica
HOWtoWOW marketindke akademije na temu izrade uspjednog televizijskog oglasa. Gost
predava¢, MiSa Terzi¢, sudionicima akademije prenijet Ce svoje veliko znanje i iskustvo o
televizijskom oglasavanju i kvalitetnoj pripremi oglasa uz veliku dozu interaktivnosti i
prakti¢nog rada.

Misa Terzi¢, nagradivani je redatelj i scenarist, koji je u svojoj bogatoj karijeri suradivao s
najveéim agencijama u Hrvatskoj i u regiji na brojnim reklamnim kampanjama. Osim toga, iza
sebe ima nekoliko filmova, od kojih je jedan nagraden Zlathom palmom u Cannesu, a
takoder se bavi produkcijom video spotova. MiSa Terzi¢ iza sebe ima bogat portfelj i veliko
znanje koje ¢e rado prenijeti sudionicima HOWtoWoW radionice.

Polaznici HOWtoWOW radionice imat ¢e priliku saznati "tajne zanata" po svim fazama
pripreme televizijskog oglasa i unaprijediti svoje vjestine - od predprodukcije i pripreme
kvalitetnog scenarija, preko produkcije kao kljuéne toCke u kojoj se scenarij pretvara u dobar
ili lo§ proizvod te postprodukcije u kojoj se zavrsni proizvod dotjeruje.

HOWtoWOW akademija namijenjena je profesionalcima iz oglasivackih agencija i tvrtki
oglaSivaca kojima nudi edukaciju iz brojnih podrucja i tema vaznih za oglaSivacku industriju.
Sastoji se od niza tematskih radionica koje ukljuuju kombinaciju teorijskih i prakti¢nih
Znanja, uz visoku razinu interaktivnosti pracenu brojnim primjerima iz prakse s kojima se
predavaci susre¢u na lokalnom i medunarodnom trziStu. Radionice vode vrhunski domadi i
svjetski struénjaci poput Sama Moorthya, Roberta Shawa, Rajne Cuculi¢, Andya Milligana,
Toma Whitea, Diarmida Moncrieffa i MiSe Terzic¢a.

Sudjelovanje polaznika HOWtoWOW akademije prati se indeksom, a na kraju programa
sudionici dobivaju priznanje o zavrSenoj edukaciji. Dosadasnje radionice ocijenjene su
iznimno uspjeSnima od strane polaznika, koji su uz brojna pitanja te aktivhu diskusiju s
predavacima uspjeli steci vrijedna nova znanja koja mogu upotrijebiti u svom svakodnevnom
radu.

Vise informacija o radionici i prijavi na sudjelovanje: http://how-to-wow.hura.hr/misa-terzic-
kako-napraviti-bolji-televizijski-oglas/ ili na http://how-to-wow.hura.hr/o-akademiji/

Za dodatne informacije:
Dialog komunikacije, Ana Tkalec Baric,
tel: 01 4557 221, email: ana.tkalec@dialog-komunikacije.hr

HURA:
Hrvatsko udruzenje drudtava za trziSno komuniciranje u svom sastavu okuplja drustva za
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trziSno komuniciranje, a djeluje promicuéi i unaprijedujuéi zajedniCke interese agencija
Clanica s ciljem definicije i razvijanja najvidih standarda profesionalne prakse ogladivacke i
komunikacijske industrije. Trenutno u svom sastavu broji 34 Clanice i zastupa preko 65%
ukupnih marketinskih budzeta u Hrvatskoj. HURA je ¢lanica EACA-e (European Association
of Communications Agencies), a redovito suraduje sa srodnim organizacijama u Hrvatskoj i
svijetu.
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