PRIOPCENJE ZA MEDIJE

U Europskoj uniji jedan euro ulozen u oglaSavanje generira dodatnih
sedam eura za BDP

e RezultatiistraZivanja Deloittea potvrdili su ekonomski znacaj oglasavanja u Europskoj uniji
e U Hrvatskoj investicije u oglasavanje rastu vec drugu godinu zaredom
e Broj ¢lanica Hrvatskog udruzenja druStava za trziSno komuniciranje samo je u protekloj
godini porastao za 37%

Zagreb, veljaca 2017. — ,Vrijednost oglaSavanja”, prvi europski izvjeStaj Ciji je cilj ukazati na
ekonomske i drustvene doprinose oglaSavanja, potvrdio je klju¢nu ulogu ove industrije na trziStu
Europske unije u segmentima BDP-a, trziSta rada i dostupnosti razlicitih vrsta sadrzaja Siroj
populaciji. Da je pozeljna investicijska klima prisutna i u hrvatskoj industriji oglasavanja, vidljivo je
na temelju porasta broja investicija u oglasavanje, ali i na temelju povecanja broja clanica
Hrvatskog udruzenja druStava za trziSno komuniciranje.

Prema rezultatima izvjeStaja ,Vrijednost oglaSavanja“, koji je narucila Svjetska federacija
oglaSivaca i proveo Deloitte, jedan euro ulozen u oglaSavanje generira dodatnih sedam eura
za BDP, a iznos ulozen u oglaSavanje u 2014. godini Cinio je 4,6% sveukupnog BDP-a Europske
unije. Uz BDP, pozitivha korelacija izmedu investicija u oglaSavanje i stanja u gospodarstvu
vidljiva je i na temelju drugih ekonomskih pokazatelja. OglaSavanje ima vaznu ulogu i na trziStu
rada, omogucavajuci radna mjesta za gotovo Sest milijuna stanovnika Europske unije, Sto cini
2,6% svih radnih mjesta u EU-u. Uz ekonomske ¢imbenike, doprinos ove industrije vidljiv je i u
Sirem druStvenom segmentu s obzirom na to da gradanima EU-a daje pristup vijestima,
zabavnim sadrzajima i komunikacijskim alatima za nisku cijenu ili besplatno.
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Stanje na domacem trzistu potvrduje znacaj ove industrije i njezinu dobru ulagacku perspektivu.
Investicije u oglaSavanje rastu ve¢ drugu godinu zaredom, za 1% u 2014. s obzirom na 2013. te
za 3,1% u 2015. s obzirom na 2014. godinu prema HURA-inom Media AdExu. Povrh toga,
Hrvatsko udruzenje druStava za trziSno komuniciranje krajem 2016. zabiljezilo je porast broja
Clanica od 37%.

,Rezultati Deloitteovog istrazivanja pokazuju ono ¢emu svjedocimo vec posljednjih nekoliko
godina u Hrvatskoj. Industrija trziSnih komunikacija biljezi rast, a domace agencije ne samo da
Cine vazan dio hrvatskog gospodarstva, ve¢ im njihov visok stupanj razvoja omogucava i da budu
konkurentne priizlasku i na druga trzista,” rekao je Davor Bruketa, predsjednik Uprave HURA-e.

IstraZivanje ,Vrijednost oglaSavanja” potvrdilo je vaznost ove industrije za zaposljavanje, zatim za
poticanje konkurentnosti i inovacija, daljnji razvoj kulturnog sektora i za gospodarstvo u cjelini. S
obzirom na rezultate istrazivanja u kontekstu Europske unije i prema stanju na hrvatskom
trziStu, moZze se ocekivati daljnji porast broja investicija u sektor oglasavanja.
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HURA
Hrvatsko udruZenje druStava za trziSno komuniciranje je vodee strukovno udruZenje u sektoru trZiSnih
komunikacija u Hrvatskoj. Clanovi HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domacih agencija. HURA
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organizira nacionalni festival trzisnog komuniciranja Dane komunikacija s pripadaju¢im natjecanjima Effie, IdejaX i
Young Lions, marketinSku akademiju HOWtoWOW, regionalnu reviju reklamnih agencija BalCannes i mnoge druge
projekte. Bori se za poboljsanje trziSnih uvjeta i napredak Citave industrije, Sto ukljuCuje lobisticke aktivnosti,
pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna istrazivanja i statistike u industriji, savjetovanje i drugo.
lzvan granica djeluje u sklopu EACA-e (Europskog udruZenja agencija za trziSno komuniciranje) te kao ekskluzivni
predstavnik Cannes Lions i Effie Worldwide organizacija za Hrvatsku. Vise o HURA-i na www.hura.hr.
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