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Sve viSe se ulaZze u oglaSavanje, a prednjaci internet s 27
posto

Trendovi na hrvatskom trzistu oglasavanja potvrduju dobru poslovnu klimu u industriji, a najveéi pojedinacni porast jos uvijek biljezi
internetsko oglasavanje, pokazuje procjena ulaganja u oglasavanje u vodec¢im hrvatskim medijima Hrvatskog udruzenja drustava za
trzi$no komuniciranje (HURA)

Prema rezultatima procjene HURA Media AdEx (Advertising Expenditure) protekle je godine u zakup oglasnog prostora na
vode¢im medjjima uloZeno sveukupno 1,49 milijardi kuna, Sto je porast od 2,8 posto u usporedbi s 2015. godinom Ulaganje u
oglasavanje tako biljez rast ve¢ tre¢u godinu zaredom, a najveéi porast pojedinacnog komunikacijskog kanala od 27 posto
zabiljeZen je u internetskom oglasavanju.

Uz nastavak rasta u internetskom oglasavanju i sveukupan rast na razini svih kanala, posljednjim Media AdEx-om zabiljeZen je i
porast ulaganja u televizijsko oglaSavanje (2 posto) i ulaganja u vanjsko oglasavanje (2 posto).

Negativan trend ulaganja u oglasavanje u tisku i radiju prisutan je od 2015. godine, a lani je oglaSavanje u tisku smanjeno za 8
posto, a na radiju za 2 posto. S obzirom na udio pojedinh vrsta komunikacijskih kanala u sveukupnoj investiciji, jos uvijek
dominira televizija s udjelomod 51 posto, a slijede je tisak sa 17 posto i internetsko oglasavanje sa 14 posto.

'Nastavak rasta ulaganja u zakup medijskog prostora ve¢ tre¢u godinu zaredom potvrduje da oglasivaci prepoznaju nezaobilaznu
vrijednost ovog segmenta industrije trzi$nih komunikacija za svoje poslovanje, koji biljez oporavak nakon krize iz 2008. 12009.
godine. Vjerujemo da ée se takav trend nastaviti u buduénosti i tako doprinijeti razvoju industrije kroz inovacije samih kanala
oglasavanja i ponudu novih proizvoda i usluga.

Pad ulaganja u zakup medijskog prostora u tiskanim medijima i radiju djelomi¢no interpretiramo razvojem digitalnih kanala i
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promjenomnavika Citatelja koji sada u ve¢em dijelu sadrzaj konzumiraju na online kanalina', rekao je Bozidar Abramovié, clan
Uprave HURA-e¢ i voditelj medjjske sekcije koja je pripremala HURA Media AdEx.
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