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Ma brojnim panelima,
kao i uvijek u Rovinju,
pretresali su se
trendovi, buducnost i
izazovi komunikacijske
i medijske industrije.
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Jedanaesto izdanje Weekenda okupilo je
vise od 5000 sudionika, ukljuéujuéi vise
od 550 novinara i 350 studenata

Posjetitelji su u Sest dvorana sudjelovali na preko so predavanija, panela, prezentacija i radionica koje
je odrialo vide od 150 utjecajnih governika iz cijeloga svijeta.
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regiji. Festival je zavrien fantastinim IS ELIPOIT bel-
gijskog dua zmanydjs, medunarodnih zvijezda koje
je oboFavao i genijalni David Bowie, na zavrinom
partyju pod nazivom Weekend Goes Global gdie su
rasplesali staru Tvornicu duhana u Rovinju i posjeti-

teljima priugrili zabavu svijerskog nivea,

~aiguran sam da ni ove godine "Weekend' nikoga nije
ostavio ravroduZnim. U tri dana imali smo raznovrene
partyje, od legendarne Zdenke Kovadidek i Marka
Tolje uz pratnju Jazz orkestra HRT-a, preko Bolesne
brace pa sve do 2manydjsa. Joé jednom smo stvorili
savrieni ambijent za drufenje sudionika iz komunika-
cijske industrije iz cijele regije, a pripreme za sljededi
Woeekend pofinju ved surra®, rekao je Tomo Ricow, di-
rektor Weekend Media Festivala

t1. Weekend Media Festival okupio je vise od 5000 su-
dionika, ukljuujuéi vide od s5o novinara i 150 stude-
nara. Posjetivelji su u fest dvorana sudjelovali na preko

so predavanja, panela, prezentacija i radionica koje je

odrzale vige od 150 utjecajnih govornika iz djeloga
svijeta

Ma brojnim panelima, kao i uvijek u Rovinju, prefresa-
li su se trendovi, buduénost i izazovi komunikacijske
i medijske industrije. Na panelu Money never sleeps
- Restrukeuriranje medijskog trzidta, raspravijolo se
o akvizicijama na medijskom tr#idtu i 3to one znade
za korisnike. Dejan Ljugtina, g|.t1.'115 partmer PwC-a za
telekomunikacije, medije i t1'|:1rm|u!;|iu u centralnog i
istofnej Europi, kazao je kako sve medijske akvizicije

imaju vrlo jednostavno objainjenje, a to je profit

Procesi globalizacije i digitalizacije nisu zaobisli ni
javne medijske servise, jedan je od zakljudaka |'_1.,1|'||_'|,'|.
We the people... regionalni javni servisi. ,Svi smo
svjesni problema zvanog 'fake news'. Medijski prostar
danas je dostupan vrlo sirokom spektru ljudi razlidicog
komercijalnog i ekonomskog interesa, a protiv roga
s¢ borimo dodatnom provjerom informacija. Cijena
takvog pristupa je da tada medij ne moze biti prvi u
p|.a:a1|':an1l.l vijesti. HRT je u sitwaciji da ima vrlo defini-
ranu ulogu i obaveze koje mora izvriavat, a to je neu-

tralne 1 jasno informiranje na korist svih aradana’,
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Goodbye Mr. Sorrell?!

rekao je glavni ravnatelj HRT-a, Kazimir Bacic.

Osim _im-ni.h sustava, mijenja se i marketingka in-
dustrija. Razvoj tehnologije disruptirao je medije i
komunikacijske kanale, konzu
namijenjene advertising kampanjama, izbijajuci no-

rant I,EL'I.II:" u hllﬂ‘iil.'h‘

vac iz ruku kreativnih agencija, istaknute je na pa-
nelu Goodbye Mr Sorrell?!. Damir ('ig|;|r, dircktor
zagrebackog Imaga porudie je; ,Agencije su postale
debele i lijene”, dok je izvrini dircktor McCann Adria-
tica Srbije Viadimir Dimowski zakljudio kako kreativna
industrija na izazove mora odgovorit kreativnoddu,

MNajveda zvijezda hrvarske knjizevnosti Kristian No-
vak, zadnjeg dana 11, Weekend Media Festivala pri-
viukao je veliku pozornost posjetitelja. Bivii profesio-
nalni karatai hrabro je odgovarao na pitanja o svojim
romanima .Crna mati zemla” i ,Ciganin, ali najljepsi®
koji su odugevili kritiku, ali i podigli buku koju mozda

i nije Felio.

Misam Zelio takav PR, Na kraju je rako ispalo. Zivimo
u vremenu u kojem jednom izjavom moed Sovieku
unigtiti Zivor. Zanimljivo, ja nikada ne piem da neko-
ga isprovociram, ali nekako se uvijek netko srdi na
mene”, rekao je Novak. Otkrio jeiu koliko je primje-
raka knjiga prodao i tako ustvari potvrdio porazne po-
datke o navikama &tanja i kupovine knjiga. *'Ciganin'
4 pr::ﬂan u devet tisuda primlcl.'lka, a '"Crna mari' v
sedam. Inade, domadi se romani prodaju izmedu soo0-
oo primjeraka. Ako se dode do 1000, ved imamo hit”,
pojasnio je.

MNa panclu lzgubljeni u prijevedu fetvoro stranaca
koji godinama Zive u Hrvatskoj porudili su nam da je,
iako desto mnogi od nas L grintaju®, Hrvatska lijepo i
ugodne, ali prije svega sigurno mjesto za Zivor. Ame-
rikanac Cody McClain Brown do3ao je u Hrvatsku iz
Oklahome prije sedam godina, a trenutno predaje en-
gleski za novinare na Fakulretu politickih znanosti u
anmbu_ Llosan sam .'r.lm?; ljubavi, ali ostao sam J']Ji};l.';
jube. Hrvatska je stvarno jaka u juhama®, kake Brown.
Irac John Brady u Hrvatsku je dofao prije tri godine
?|'H1-g |'rﬂ.-1]:| u BAT-u. .Hrvati su doista srdaini prema
strancima, osim ako vozite automobil s hrvatskom re-
gistracijom pa ne znaju da ste stranac, Vierojatno je to

zato Lo stranaca joi uvijek nema tako mnogo, osim
za Advent u Zagrebu. Tada se i ja kao stranac Zalim
ito ima toliko stranaca. Majveca prednost Hrvatske o
odnosu na Irsku je klima, ali i sigurnost, Kad mi djeca
odu sama u kino u Zagrebu, bezbrizan sam. Bojim se
da smo u Irskoj to izgubili, rekao je Brady.

Osim $to je u Hrvatskoj lijepo § ugodno, na panelu lgre
gladi saznali smo da Lijepa Naga ima i sve resurse za
proizu'ldniu hrane. Mo, nedostaje ozbiljan poslovni
model |-;|:|| bi joq OIMOEUC IO da pn:hr'.‘lrlill'ur sebe i joi
izvozimo”, porudio je Denis Matijevic, direktor kon-
zultantske rertke Smarter. Naime, iako svi trendovi
idu u korist domacde proizvodnje, brojke pokazuju su-

protno

Festival je zavrien
fantasti€nim
nastupom belgijskog
dua zmanydjs, na
zavrinom partyju pod
nazivom Weekend
Goes Global.

Na BalCannesu proglaseni najbolji
projekti i agencije Adriatic regije

Cak 51 reklamna agencija iz regije
konkurirala je na BalCannes revi-
ji odrzanoj u sklopu jedanaestog
Weekend Media Festivalu u Rovinju.
Struéni Fri sastavljen od 25 ekspera-
ta {nglaiivafa, agencija | novinara)
iz cijele regije, u jakej konkurenciji
izabrale je najbolie projekte Adriatic
regije i dodijelile nagrade najboljima
od najboljih. | ove godine posjetitelji
su imali priliku saznati kako na iste
projekte gledaju oglafivadi, agencije i
novinari, a svaki od tih Zirija dedijelia
je nagradu najboljim projektima pre- "-g
ma svom izboru.

Prestifnu titulu najbolje agencije BalCannesa odnijela je agencija Sefor. McCann
Beograd osvojio je nagradu za projekt The Red Thread koji je progla%en najboljim
projektorn BalCannesa. Ziri ogladivata najboljim je proglasio The real-life Escape

Room, projekt Agencije 101. Posebnu nagradu Zirija novinara osvojila je agencija Ima-
go Ogilvy za projekt Odljev duhova prodlosti. Majboljim projektom prema misljenju
agencijskog Zirija progladen je Deepest Instagram Profile agencije Saatchi & Saatchi
Croatia dio Publicis grupe. Magradu za najbolji projekt koji je realiziran na vite triitta
regije osvojio je The Shiny Munchmallow agencije Ovation BBDO iz Beogradam

wwamirakul hr 21

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr




