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Tiskani promotivni materijali i dalje su
vazni za marketing i oglasavanje

Osim novih tehnologija koje omoguéuju poboljfanje poslovanja, ali zahtijevaju visoka ulaganja,
tiskarski i graficki sektor suoéen je s ubrzanim rastom digitalnih medija koji uzimaju sve veci dio
kolaéa kada je rije¢ o oglaavanju i marketingu. Stoga su mnoge tvrtke morale provesti tranzicijske
i strukturalne promjene, dodatno se opremiti i modernizirati te inovirati i progirivati svoju ponudu,

kako bi prefiviele na trZistu.

Pripremila: Maja Belufic

Transformacija cijele tiskarske i graficke industrije jo3
nije zavriena, pa tako i u ovaj godini veliki broj rvreki
istrafuje nova i inovativia rjedenja, narodito za sektor
ambalaza, te na taj nadin pokusava pronadi ravnoteiu
izmedu ulaganja i dobiti. Elsa Callini iz Ebeam Tech-
nologies u predvidanjima za 2018, godinu navodi kako
se gotove dvije trecine svih ambalaza koristi za hranu
i pice te da osim priviatnosti same ambalaze postaje
iznimno vaina mogucnost personalizacije iste,

Stoga se trafe nova tehnolodka riesenja koja omogu-
fuju masovnu personalizaciju, a koje razliZitim bran-
dovima daju snazan marketindki alat, Elsa Callini ta-
koder navodi da jaca svijest o odrZivosii i teEnji da se
uz manje resursa postigne veda udinkovitost. Neke su
tvritke ved provele digitalnu transformaciju pa im je
postalo jasno kako vise nema smisla gledati na digi-
talne formate i medije kao opasnost, nego je potreb-
no stvoriti nove prilike | mogudnost za povezivanje
s istima. Mo, &esto je upitno koliko su sami korisnici
tiskarskih usluga spremni na nove ideje,

~Klijenti u Hrvatskoj nisu ba3 spremni za mnoge ino-
vacije koje su se pokazale kao uéinkovite u svijetu.
Takoder, puno noviteta koji su prisutni na svjetshom
triiftu jednostavne nisu isplativi na domadem. Ulaga-
nja su jako velika, a za povrar sredstava potrebno je
jako dugo éekati. Ipak, horizonti kako klijenata tako i
viasnika tvrtki svakim se danom sve vige Sire pa tako
oo S0 Se ove Et:u:lim: dni nedostifFnim za naé sckror
za godinu-dvije mofe postati traZena stvar®, tvrdi vo-
diteljica nabave Iva Matekovid iz tvrthe Dinsar d.o.o.

Moze li hrvatska tiskarska industrija biti konkurentna
na europskom triidtu

Kako bi bila konkurentna na europskom triiftu, he
vatske tiskarske i graficke tvrtke rrebaju ponuditi ino-
vativnost u usluzi, feksibilnost prema klijentima i
naravno, kvalitetu, Drugim rijedima, strane klijente
nije mogude privudi samo nifim cijenama i kraim ro-
kovima isporuke. Uz to, nuZna je brza reakcija na pro-
mjene narudzbi, razvijanje kvalitete rada i podtivanje
standarda zadtite okolia,

Danijel Kers navodi kako nije jednostavno, u danas-  Studija njemacdkog
njem mnostvu tehnologija - konvencionalnih i digital-  jnstituta za istraZivanje
nih - izabrati optimalan tehnoloiki proces, te pritom  y3igta IFH iz Kalna
stvarati novu poslovau vrijednost, generirati dobit i pokazuje kako tiskani
mogucnost za razvoj i investicije, i uz to ostati odgo-
voran prema drustva i okolizu, ,Usudujemo se reci da
je tiskara Kerschoffset integracijom novih tehnologija
potpuno ravnopravna svim europskim (pa i svjetskim)
tiskarama u segmentu ploinog offset tiska®, rvrdi Da-
nijel Kers.

promotivni materijali
vise utje€u na kupovne
navike potrosaca od
onih digitalnih,

Europske tvrike koje se natjecu za ,vece poslove”
suafene su s konkurencijom koja dolaze iz zemalja
s nizim troskovima proizvodnje, Rijed je o azijskim
zemljama, narofite Kini. Vedina hrvarskih tiskara

Klju¢ne promjene u 2018. godini

EiLeEn FRITSCH, NOVINARKA | BLOGERICA navodi kljuéne promjene za 2008, godinu;

+ Vise narud2bi za krace razdoblje jer se usluge tiska mijenjaju zahvaljujudi mobilnoj
komunikaciji i dostupnosti 24/7.

+ JaZanje uloge kreativnih tehnologa koji ¢e osmisljavati nova, funkcionalna riesenja
u tisku,

+ Sve vite promidEbenih materijala za evente, jer iskustva su i dalje vaZnija od poru-
ka na digitalnim kanalirma.

+ Sve veda potreba za tiskom na zahtjew.

DanijeL Kerd, piREkTOR TVRTKE KERSCHOFFSET D.0.0., navodi kake je trend razvoja
navih i poboljfanja postojedih tehnologija primorac proizvedade i industriju da se
razviju brajni tehnolaski noviteti: hibridnost kenfiguracija (jedinstvene i kombinira-
ne konfiguracije na zahtjev kupca koje kombiniraju vise tiskarskih tehnologija), ve-
like brzine, sva in-line mjerenja i kontrole arka (tijek tiska, registar, mehanicka oite-
¢enja), fleksibilni aparati za savijanje koji omoguduju velike varijacije proizveda i sl.
Offset plofni tisak, wrsta tiska kakvim se bavi tvrtka Kerschoffset d.o.o., je gra-
na tiskarske industrije u kojem nije bilo radikalnih recentnih tehnoloskih noviteta,
MNabavka novik, modernih strojeva zadnje generacije kakve je nabavila nasa tvrtka
hrabar je potez koji pokazuje viziju i #elju da se tiskarskom proizvodu i dalje daje
‘dodana vrijednost' u smislu kvalitete, pouzdanosti i brzine isporuke. Kerschoffset
je prepoznao prostor | priliku za razvoj te obnovio svoj strojni park novim strojevi-
ma u vrijednosti od vide od 45 mil, kuna, Tim potezom planirame i dalje nametati
standarde kvalitete, pouzdanosti i brzine isporuke u tiskarskoj industriji®, istiZe Da-
nijel Kers,
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NuZne promjene u obrazovnom sustavu

Danijel Kers navodi kako bi u postojedem sustavu Skolovanje trebalo pokrenuti
promjene i to tako da se prihvate bar ove tri todke:
« smanjivanje optih predmeta | povedanje broja strukovnih predmeta u sred-

njim Skolama,

« ukljuivanje obavezne struéne prakse u stvarnim uvjetima kod poslodavca
{uz naknadu i mentorstve),

« moguénost stipendiranja uéenika i omogudavanje direkinog upisa stipendi-
ranih uéenika koje odabere poslodavac.

Kako bi bile
konkurentne na
europskom triistu,
hrvatske tiskarske i
graficke tvrtke trebaju
ponuditi inovativnost
u usluzi, fleksibilnosti
prema klijentima i
naravno, kvaliteti.

am AT Auabke | lermmnd smadl

ili grafickih rertki su male pa su usredotolenije na
hrvatsko i regionalno trzidte, a ne na ajelu Euro-
pu. Clanice EU poput Cezke i Poljzke mogu ponuditi
vrlo konkurentnu cijenu zbog niskih trofkova pro-
izvodnje, a poscbno cijene rada, Rijed je o drizavama
koje se nalaze u sredifnjoj Europi, blizu zapadnoe-
uropskim triidtima pa tiskane proizvode mogu vrlo
brzo isporuditi na odredifte. U danadnje vrijeme
brzih promjena, dostupnosti informacija i digitali-
zacije, brzina isporuke postaje jod vaZnija pa je uz
kvalitetu i inovativnost joi jedan od faktora konku-
rentnosti na europskom triistu,

Razvo] znanja i vjestina djelatnika u tiskarama te iza-
zovi buducnosti

Bez obzira na sve vede potrebe za informaticarima i
prodajnim timovima u tiskarama te grafickim tvrt-
kama, djelatnici na pripremi tiska i oni u proizved-
nji itekako su vazni za ovu dielatnost. Broj radnika
u proizvodnji ce se dodatno smanjivati zbog auto-
matizacije, ali javljaju se novi poslovi pa je tu pri-
lika da radnici u proizvodnii vz edukaciju od ,tra-
di;,'inr...ﬂnih“’ prnizvﬂdnih radnilm postanu r;n.lnil;:i
s digitalnim znanjima i vjedtinama. Maglasak je na
jatanju kreativnih i tehnolotkih znanja te razvoju
tzv. krearivnih tehnicara.

Nazalost, djelatnici su preputeni sami sebi kada je
rijed o cjelofivotnom obrazovanju jer tvrtke rijetko
salju svoje zaposlenike na seminare i edukacije. Ne-
kada su u tome veliku ulogu imali sindikati koji su
organizirali strudne seminare. A ujedno, je sve ma-
nje zainteresiranih za strukovna tiskarska i graficka
Fanimanja.

Da u tiskarskoj industriji definitivno postoji pro-
blem nedostatka radne snage p::-tvrduji: i Danijt:]
Kers: ,Sve se manje osoba javlja na otvorene oglase
za potrebna radna mjesta u tiskarskim pogonima i
tetko se dolazi do kadrova za prni.:-.vn-dnju, dime se
ogranidavaju investicije | razvo] poslovanja. Stru-
kovne udruge predlagale su nadlefnima moguda
rieienja kroz prekvalifikaciju postojecih nezaposle-
nih ili kroz kvote te uvoz stranih radnika®.

Kako je digitalizacija utjecala na promjene u tiskarskaj
djelatnosti

Digitalizacija jod uvijek nije u potpunosti promijenila
sadadnje poslovne modele u izdavastvu, a elektronske
knjige se nisu pokazale isplativima na europskom tréi-
Stu. 5 druge strane, u SAD-u e-knjige konstantno bi-
ljeze rast pa je tako 2010. godine prodano 69 milijuna
primjeraka elektronskih knjiga, dok je ta brojka proi-
le gn-dinc duscg]a 266 miiijuna primjcraka. Digltnlno
:i:‘.ka:nlr na Za]‘lljl.'\" postaje pmﬂtubilnije za izdavade
Enjlga, ali je offser tisak i duﬁc dominantan. Kada je
rijec o pr::ﬁmbﬂnnﬁti, 1ako je prisutno povedanje bro-
Ja online Zita I,'elja, klasiéne papirnate novine, odnosno
pn‘plﬂm na iste idn]j_l,' J& vagan izvor prihnda 4 s
dijske kude.

OFset tisak tnlc:]:'erji: uui:lii'aji:n nadin tisl:anja razli-
cGitth pruizvuda jer je cijena tiska po primjerku nesno
niza. lako je cijena digira]nu& ‘t:is]'l:al!jil jL-diniEnu veda,
treba uzeti v obziri druﬁu trotkove poput skladii:enja,
dlstril:lucijc i drugil‘l zavisnih trotkova ku}i optered uju
Cleny Samog zavrsnog pmiz\ruda. Kod digitalhng Li=
5kanj.1, kolidine su manje te je pruizvud brie spreman
za isporuku, a izdaval moke lako i brzo naruéiti doti-
skivanje nove naklade. To omogud uje tiskarama da se
prilagode promjenjivim potrebama klijenata kaji traze
vecu raznolikost proizvoda te krade vrijeme isporuke.
Prema analizi InfoTrendsa, ukupni digitalni tisak tre-
bao je do ove godine narasti na 500 milijardi strani-
ca otisnutih digitalnim tehnologijama, no @ kolitina
predstavlja vrlo mali udio ukupnog tiskanog materijala
u svijetu. Tiskanje s vife boja/materijala istovremeno
je jedna od konkretnih ogranifenja 3D tiska. Razvoj de
stoga ici u smjeru fzrade printera koji de biti u stanju
vaditi vife materijala u jednu glavu i sam ih mijenjati

na osnovu 10 modela.

Prava evolucija u ovim djelatnostima odekuje se pri-
mjenom komercijalnog nanografskog tiska. Prvi hi-
bridi predstavljeni su na sajmu u Diisseldorfu 2012,
godine i od tada ta tema sve vide dobiva na znadaju.
Hrvatski startup Nanodiy je osmislio brz, jednostavan
i povoljan tisak na sve tekstilne materijale. Uz to, sve
komponente Nanodiy tehnike su ekeloZke, ispitane i
certificirane po zakonima EU jer ne izazivaju Stetne
nuspojave. Uz nove tehnologije ispisa, svakako e sve
vedu ulogu, narodite u ambalaznom sektoru, imati ti-
skanje QR kodova kao odlifne mogudnosti za izravnu
prodaju i marketing,

Promotivni materijali i tisak na razlifite materijale

Bez obzira na sve veca izdvajanja za online promociju,
tiskani promotivni materijali jako su vaini za marke-
ting i oglafavanje.

5 tume se slaZe i Danijel Kerd te navodi sljedede: , Pro-
motivai tiskani materijali uvijek su bili dio promo-
paketa raznih marketinikih akeija. Recentni zahtjevi
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Sve se manje osoba
javlja na otvorene
oglase za potrebna
radna mjesta u
tiskarskim pogonima

i te£ko se dolazi

do kadrova za
proizvodnju, éime se
ograni€avaju investicije
i razvoj poslovanja.

a3 RITAiralt | Lotanad e @

kupaca kredu se u dva smjera: inovativiost promo-
materijala i personaliziranje materijala. Prvi smjer je
u svakom slucaju izazow za kreativee, dok se drugi tide
ukljuéivanja u proces dorade kombinacije offsetnog i
digitalnog tiska koji omogudava visok stupanj perso-
nalizacije materijala. Buducnost tih materijala priliéno
je sigurna, jer bar za sada, virtualna stvarnost ne moze
u potpunasti zamijeniti osjedaj koji kupac ili potenci-
jalni klijene dobije uzimajudi u ruke originalne i do-
padljivo osmisljen tiskani promomaterijal”.

Promotivni materijali jod su uvijek jako orude za
obiljezavanje neke tvrtke ili proizvoda i usluge pa
zbog toga imaju veliku ulogu. .Moje iskustvo je
takvo da je z018. godina prva nakon recesije u ko-
joj su se pofela izdvajati znafajnija sredstva za of-
Hine promociju. Posljednjih 10 godina potraZnja za
promotiviaim materijalima je takoder postojala, ali
se puno manje ulagalo u promociju zbog financij-
skog stanja cijelog trzista. Mislim da ovakav oblik
promocije nede nestati u skorijoj bududnosti jer su
mogudnosti svakim danom sve vede, Svaka tvrtka
#eli nedto posebno, neki novi, inovarivan artikl koji
omogucuje vizualnu komunikaciju i branding”,
kaze lva Matekovic.

Osim personalizacije promotivnih marerijala i jaca-
nje uloge 30 ticka, ono Zto de se svakako dodarno
razvijati kada je rijed promotivnim artiklima su vr-
ste materijala, Upravo Nanodiy tehnologija, bazira-
na na piezo ispisnoj tehnologiji omoguduje tisak na
gotovo sve materijale. Usporedno s razvojem novih
rehnologija, ofekuje se razvoj novih materijala za
tisak, posebice biorazgradivih i ekolozki prihvarlji-
vih materijala koji su jod uvijek otporni na vanjske
utjecaje.

Ambalaza i dizajn

Svaki proizved ili artikl dolazi u odredenim paki-
ranju i to je grana industrije koja ne gubi na vad-
nosti, ak SroviZe, jacanjem e-commerca postaje sve
vainija. No, standardna pakiranja kojima je uloga
samo zadtiti proizvod, vie nisu prihvatljiva jer se
javlja niz kreativaih nadina kako ambalazom privudi
pozornost kupea. Jedan takav kreativan dizajn am-
balaze osmislila je Indira Filipovi¢ iz tvrtke Grafo-
kor d.o.o., a rijed je o kutijici za Paski sir. Navedena
ambalaZa je ovogodisnji dobitnik Cropaka - hrvatske
nagrade za najbolju ambalagu.

«Ovo nam je ved tredi Cropak od zo15. godine, i to
za ambalazu za istog klijenta, 3to govori o njegovom
povjerenju u nas pristup. Ove godine smo osvojili i
CROPAK godine, znadi ne samo u specifiénoj kate-
goriji, ved u odnosu na sva prijavljena dizajnerska
rjefenja. Poseban je to dogivljaj, a = klijentom se u
ovakvim okolnostima stvara poseban odnos - povje-
renje s njihove strane raste i dalje, a ja s uZithom

prihvadam izazove kreiranja nove ambalaZe, znajudi
da mi klijent daje odrijeiene ruke”, kaze Indira Fi-
lipovic.

Kutijica je zanimljivog, trokutastog oblika, poput krii-
ke sira, dekorirana motivima Paske gipke - spoj tro-
dimenzionalnog, modernog, a wjedno tradicionalnog.
Indira kaie kako joj klijenti ne daju uvijek odrijedene
ruke te sami imaju toénu viziju onoga sto Zele i odeku-
ju od nje da u potpunosti prati upute, $to joj ponckad
i olakfava posao. Napominje kako u drugim situacija-
ma od pofetne ideje do konaéne realizacije prode puno
prijedlag:l, verzija, izmjena, ali da se to u pravilu rede

dogada.

~Zapravo, pravila u procesu kreiranja nema. Ono $to
znam sigurno je da mi u podetnom stadiju puno po-
maogne promisljanje o klijentu, njegovim proizvodima,
mativima koje je spomenuo na nekom od uvodnih sa-
stanaka, Cesto biljezim neke njihove komentare, 3ale ili
upadice. Opfenito se vodim idejom da radim ono Sto se
meni svida i uvijek klijentu argumentiram svoju vizi-
ju, ma osnovu fega 1on mofe lakie stvoriti svoj dojam,
lakie prihvatiti predlozeno ili dati jasniju uputu ako
ipak Zeli nesto drugadije, ¢ drugom porukom®, istice
Indira Filipovi¢.

Buduénost prometivaih materijala | ambalaZe te pri-
mijer spoja online i offline promocije

Studija njemackog instituta za istraZivanje trZidta 1IFH
iz Kilna pokazuje kako riskani promotivni marerijali
sve vise utjefu na kupovne navike potrosafa od onih
digitalnih. Vrlo jednostavno, tiskani promotivni mate-
rijali ve¢ su doili do nasg, za razliku od digitalnih pro-
motivnih materijala do kojih se dolazi proaktivno,

AmbalaZa i promorivni materijali nedto su opipljivo u
stvarnom svijetu, a vise od polovice onih koji prime
promotivni proizvod puno se lakie vefe uz sam pro-
izvod ili brand, Utjecaj ambalaze na odluku o kupnji
itekako je znafajan, a kako se povedava i broj proi-
zvoda koji si medusobno konkuriraju na trzistu, diza-
jn ambalaZe ima sve vecu vainost. Ako znamo da je
danas za gotovo 9o% posto proizvoda jedino sredstvo
komunikacije ambalaza, onda svakako postaje jasno
zadto je to tako, Ono $to je svakako izazov za sve u
marketingu je kako povezati navedene prednosti offli-
ne i online promocije. Da jedno bez drugog ne ide i da
zajedno mogu dati odliéne rezultate pokazuje proslo-
godisnje lansiranje proizvoda Pipi u novom ruhu.

Kreativni tim agencije Imago Ogilvy je za Dalmaci-
javino osmislio kampanju za pice Pipi, uz slogan Bali
me Pipi. Vizualni identiter i poruka kampanje bili su
zaokruZeni u jednu dobru pri¢u, Naime, marketinska
kampanja je ukljucivala i hashtag #bolimepipi, objav-
lien na ambalaZi pica. Privlaéna etiketa koja se nalazi
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Nnnodiy tehnulogiial na bocama osmisljena je u retro stilu s prpofnom dje-
bazirana na piezo vojkom u sredind. Hustraciju je napravio Mads Berg,
ispisnoj tehnologiji jedan od najboljih svjetskih ilustrarora, poznat po art

omogucuje tisak na deco stilu i vintage grafikama. Specijaliziran je za ilu-

gotovo sve materijale straciju postera, brandova, kljuénih vizuala, naslovnica

i murala, a do sada je suradivao s brojnim multina-
cionalnim kompanijama, medu kojima su Coca Cola,

Kerschoffset kao brand, sinonim je za

kvalitetu i pouzdanost

Trendovi u tiskarskoj industriji mijenjaju se, $to je posebno vidljivo posljednjih ne-
koliko godina. Stoga je tvrtka Kerschoffset d.o.o. prepoznala trenutak za investiciju i
odlutila modernizirati proizvodnju.

Cilj twrtke bio je da se investicijskim ciklusom nastavi tradicija tvrtke Kerschoffset
d.o.0. kaja je nasljednik obiteljske tiskare iz 1969. te osigura tehnolotka razina po-
slovanja usporediva s danas najmodernijim tiskarama u Europi koje se bave ovem
vrstom poslovanija.

Tijekam proteklih dviju gadina u tvrtki je uspjesno proveden EU projekt “Prodirenje
kapaciteta poduzeca Kerschoffset d.o.0. ulaganjem u opremu”, ija je ukupna vrijed-
nost 36.870.185,05 HRK. Financiranje Projekta provedenao je, osim dijela financiranog
preko Operativnog programa Kenkurentnost | kohezija, uz veliki angazman vlasnika
vlastitim sredstvima.

Mabavljeni su najmoderniji tiskarski i doradni strojevi (peterobajni offset stroj KBA
105 PRO-5+L FAPC, osmerobojni offset stroj KBA Rapida 106-8 SW4 SPC, strojevi za
savijanje araka Horizon AFC - 746F, te dodatni strojevi, oprema i software).

Mavi strojni park omogudit e tvrtki Kerschoffset » godinama koje dolaze, uz znatno
niie trofkove proizvodnje te vedu brzinu rada, Sirenje tertke na nova tr2ifta novim
proizvodima i uslugama uz zadr¥avanje visokog nivoa kvalitete za nade vjerne kupce,
Yiernost nadih kupaca potvrda su truda i znanja nadih djelatnika koji ved godinama
stvaraju ime Kerschoffset kao brand koji je sinonim za kvalitetu | pouzdanost u gra-
figka) industriji. Masi klijenti prepoznali su ispravnosti svoje odluke poklanjajudi nam
svoje povjerenje jer znaju da ¢e dobiti vrhunsku uslugu i iznimno kvalitetan graficki
praizved, a mi ceme se svakake potruditi opravdati njihove povierenje u godinama
koje dolaze.

44 BiZdirekt | listopad 2018,

Orangina, Carlsherg, Lego, Virgin Voyages, Monocle
i Wired. Ma Danima komunikacija kampanja Boli me
Pipi dobila je Best in show nagradu. Kampanja je po-
kazala kako uspjedan rebranding proizvoda nije mogud
bez kreativne komunikacije na razli¢itim kanalima, ali
i ma samoj ambalaZi proizvoda,

EkoloZka osvijeftenost u tiskarskej industriji

Zbog povecane ckolotke svijesti, javljaju se novi pro-
pisi o zastiti okaliZa. Jedine de oni prisiliti tvrthe na
investiranje u sustave koji manje zagaduju okolis. Za-
kanodavni okvir o tiskarskoj djelatnosti su Direktiva
o emisiji otapala i Direktiva o spriefavanju i kontro-
li ukupnog ragadivanja. Obje direktive odnose se na
dva tipa tiskarskih rehnika (vrudi offset i gravuru), ali
ne i na offser za tisak iz arka. Pojedine zemlje Sanice
EU donijele su unutar svoje ,zelene politike” posebne
propise: za najniZe graniéne vrijednosti emisija onedi-
séujudih wvari u zraku, za kanalizaciju i otpad, za eko-
logki porez za nenaruéene tiskane oglasne marerijale
i ekolotke poreze za obradu otpadnih voda, energiju i
skupljanje otpadnog papira.

» liskara Kerschoffset se u potpunosti pridrzava propi-
sanih normi, a otpad rjefava sukladne svim zakonskim
regulativama. Dugi niz godina nosimo certifikat 150
140012015, te FSC Chain-of-Custody, koji potvrduju
nase napore da uskladimo proizvodnju s pribvaclji-
vim 1 vadedim ekoloskim i sigurnosnim standardima.
Vierujemo (ili Zelimo vierovati) da se i ostale tvrtke iz
nase industrije pridezavaju pozitivnih propisa vezanih
uz ekolotke norme i sigurnost”, kaze Danijel Kers.

L isto vrijeme radi se na razvoju ambalaznih materi-
jala koji su biorazgradivi ili vecoj upotrebi marerija-
la koje je mogude reciklirati. Osim Sto éuva okolis i
u skladu je sa strategijom odriivog razvoja, ekolotki
pr|]1'¢':![|j1l.'.1 ambalaza l.‘iuglll'ufn-:l moFe smanjiti tros-
kove proizvodnje. Mofe se primijeriti porast pakiranja
od natron papira ili kartona i sve vede konidtenje eko-
lozkih marerijala - koji su reciklirani ili barem proizve-
deni po ekologki pribvatljivim postupcima.

Sajmovi tiskarske opreme u Hrvatskaj i Europi

Za svaku djelatnost, pa tako i za riskarstvo i dizajn, saj-
movi su idealna prilika da se na jednom mjestu dobije
sveobuhvatan uvid u najnovije trendove i inovacije iz
obiju industrija te ostvari izravne poslovne kontakre
s domadim i stranim izlagadima. Od sajmova u Hr-
vatskoj potrebno je izdvojin MODERNPAK i INTER-
GRAFIKA, a u Europi su to Interpack, PSI i Metpack
u Njemackoj, PRINT IN PROGRESS u Francuskoj,
COSMOPACK i CONVERFLEX i IPACK-IMA u lta-
liji, PACKAGING INNOVATIONS i PAKFOOD u
Polyskoj. FESPA-u Eurasia u lstanbulu te mnogi drugi.
lva Matckovic, voditeljica nabave u Dinasar d.o.o. je
kao vrlo koristan i atraktivan sajam za tisak na thaninu
izdvojila TV TecStyle Visions 2018, koji je posjetila u
veljadi ove godine.m
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