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Konzum i McCann Zagreb ponovo u akciji: Jeste li ve¢
pozdravili nove Zdravoljupce?

Nakon §to su prije godinu dana svojim slatkim i simpati¢nim karakterima te neodoljivom pjesmicom osvojili srca publike
diljiem Hrvatske, obozavani Zdravoljupci ponovo su u Konzumu, a ove godine misiju osvjeStavanja vaznosti uvodenja vecih
koli¢ina voca i povréa u dneviu prehranu djece i odraslih, nastavilo je sedam novih plisanih kova: Limun Simun, Bundeva
Blazenka, Sljiva Stefica, Karfiol Karlo, Lubenica Luce, Ananas Ante i Celer Cvjetko.

Novi video nastavak veé biljez gotovo 2 milijuna YouTube pregleda!

Ovogodisnja kampanja donijela je dva kljuéna noviteta: prvi je mogucénost digitalnog sakupljanja naljepnica putem aplikacije
za mobilne telefone, a drugi je ¢injenica da se u stihovima nove pjesmice prepoznaju naglasci karakteristiéni za razlicite
krajeve Hrvatske.

Kao i prethodne godine, 1 drugi nastavak kampanje za Konzumov zabavan, raspjevan i Saren program vijernosti produkt je
suradnje ovog vodeéeg maloprodajnog lanca u Hrvatskoj s marketinskom agencijom McCann Zagreb. Timovi ove godine
ciljaju nadmasiti fantastiéne rezultate prve sezone.

Zavoljeli vockice i povrtnice koje dotad bas i nisu voljeli jesti

Podsjetimo, Konzum je kampanju prosle godine pokrenuo u Zelji da doprinese osvjeStavanju vaznosti uvodenja vecih koli¢ina
voca ipovréa u dnevnu prehranu te ih, osobito djeci, u¢ini primamljivijima. Spot iz proslogodisnje kampanje skuplja klikove
jos idanas, a dosad je na YouTubeu zabiljezio vise od 6,8 milijuna pregleda.

Tijekom i neposredno nakon kampanje Konzum je zabiljeZio porast prodaje posebno oznacenog voca ipovréa za 10 do 15
posto, a tjedna potrosnja kupaca Zdravoljubaca rasla je 1za 40 posto.

Vise od 300.000 Konzumovih kupaca kupilo je 570.000 Zdravoljubaca ipreko 42.000 slikovnica. Zdravoljupci su
tijekom trajanja kampanje bili najpretrazivaniji pojamna Youtubeu, a osvojili su i druge drustvene mreze.

Nije sve u brojkama, nesto je iu tanjurima — pa tako brojni komentari roditelja svjedoce kako su njihova djeca uz
Zdravoljupce injihovu pjesmu zavoljela voce 1 povrce koje dotad bas i nisu rado jela.

,Zdravoljupci su se vratiliu Konzum Prosle smo godine pokazali da poticanje poztivnih promjena prehrambenih navika moze
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biti iznimno zabavno i kreativno te smo s velikim entuzijazmom krenuli u ovogodisnju kampanju. Vierujemo kako su nasi kupci
s veseljem do¢ekali novu generaciju Zdravoljubaca te se nadamo da ¢e 1 oni vrlo brzo osvojiti njihova srca, a djecu i mlade
potaknuti da se jo$ kvalitetnije hrane i tako unaprijede svoje zdravije”, rekla je Dunja Deli¢, direktorica Sektora marketinga
u Konzumu.

,Nastavci teSko nadmasuju prve dijelove, ali mislim da smo i viSe nego uspjeli, kaze Sandra Cindri¢, account director iz
McCanna. ,Osnovna poruka je idalje ista — potaknuti populaciju, a pogotovo one najmlade, na zdravu i raznovrsnu ishranu
bogatu voéem i povréem. No, kako je ovo ipak evolucija, a ne samo “‘podgrijavanje’ proslogodiSnje pri¢e, Zdravoljupci 2 su
sedam potpuno novih likova kojima smo udahnuli karaktere ‘sa zemljopisnim porijeklom’ pa tako sada dolaze iz Dalnacije,
Istre, Slavonije, Zagorja. . . a sve kako bi se §to bolje povezali s klincima iz cijele Hrvatske. Sudeéi prema prvim
pokazateljima, mislim da smo uspjeli posti¢i da ‘dvojka’ bude jednako dobra kao i ‘jedinica’.*

Uz Konzum i McCann tim, na kampanji su radili i animator Domagoj Kobel§¢ak (kreativni dizajn studio Keyline), animator
Boris Goreta, glazbeni producent Davor Dev¢i¢ te producentska kuéa Val produkcija.

Priznanje Konzumu i McCannu i od TCC-a

Konzumov program vjernosti Zdravoljupci licencirani su proizvod kompanije 7CC pod izvornim nazivom Goodness Gang,
arijeC je o programu koji je dosad proveden u viSe od 30 zemalja diljiem svijeta.

Osim §to je na proslim Danima komunikacija marketinska struka Zlatnim Effiejem nagradila Konzum i McCann Zagreb za
strategiju, kreativnost i postignute trzi$ne rezultate Zdravoljubaca u Hrvatskoj, kampanja je usla i medu 10 najboljih kampanja
na svijetu na internom 7CC Campaign of the Year 2019 natjecanju koje okuplja najkvalitetnije prinjere marketinskog
oblikovanja razli¢itih 7CC proizvoda.

Hrvatski primjer za titulu najboljeg borit ¢e se s projektima iz Rusije, Belgije, Spanjolske, Italije, Cipra, Njemagke, Hong
Konga, Francuske i Portugala.

Oznake:HrvatskaK onzumMcCann Zagreb
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