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Flita industrije na Danima komunikacija

NAJUTJECAJNIJI OGLASIVAC
SVIJETA | POZNATI BIHEVIORALNI
STRATEG DOLAZE U ROVINJ

RLIEKA » Poznata su prva imena festivala Dani komunikaci-
ja. Keith Weed kojeg Forbes vet trecu godinu u nizu proglasava
najvedim i najutjecajnijim svietskim marketingaSem, potvrdio je
dolazak u Hrvatsku, toénije u Rovinj, a najavijen je i Rory Sut-
herland, britki stratefki um, autor | ekscentriéni govomik s mili-
junima pregleda na TED Talku,

Majutjecajniji direktor marketinga na svijetu 2017., 2018. i
2019, prerma Forbesu i struénjak koji stoji iza jedne od najve-
tih promjena u marketinskoj industriji u postjednjem desetlje-
¢u — zaokreta prema marketingu sa svrhom koji ima moé pro-
mijeniti drustvo, a ne samo prodati proizved - dolazi na Dane
komunikacija. Legendami Heith Weed, donedavni dugogodis-
nji direktor marketinga Unilevera = drugog najveceg oglasiva-
¢a na svijetu kojeg demo od 2. do 5. travnja u Rovinju imati
priliku posluati ufivo, svoj je profesionalni Zivot posvetio ne-
prestanom inoviranju komunikacijske industrije. Utjecaj koji
ostvaruje na brendove te drustvo u cjelini donio mu je 2018,
nagradu za Zivotno djelo.

A koje su skrivene prilike u ponasanju potrodafa? Zasto ce
ogladavanie uvijek biti jedna od najvaEnijin sastavnica komu-
nikacijske sfere? Odgovare na ta pitanja dat ¢e dopredsjednik
Ogilwyja, velike oglasivatke agencije sa 132 ureda u 83 remije
diliem svijeta, | jedan od najfascinantnijih, najutjecajnijin komu-
nikacijskih stratega danadnjice Rory Sutherland, Zabavan i po-
malo ekscentritan strufnjak koji za sebe tvrdi da Zivi u biviem
domu Mapolecna lIl., ali, naZalost, na tavanu, postavio je te-
melje bihevioralne ekonomije Ogivyja te koriStenja psiholoskin
i marketinskih tehnika u definiranju ljudskog ponaSanja. Sut-
herland e u Rovinju govaoriti upravo o persuazivnim tehnikama
kaje brifu granice izmedu oglasa | zabave,

- Iz godine u godinu Dani kemunikacija pomifu viastite
granice | uspijevaju dovesti najbolje svietske strufnjake. Kada
ani, ujedno globalni predvodnici industrije, o nama svijetom
gire dobar glas, znamo da radimo nesto stvarmo pozitivno za
struku, izjavila je predsjednica Uprave HURA-e Andela Buljan
Siber, dok je Dunja lvana Ballon, direktorica festivala | progra-
ma, dodala:

- Obigli smo svijet te na Dane komunikacija doveli 20 ime-
na koja su izdominirala tr¥idtern i ufinila marketindky industriju
jednom od najzanimljivijin na svijetu,
= Weed | Sutherland - najutjecajniji ogladivat svijeta | jedan od

najutiecajnijih agencijada svijeta - samo su dvojica od dvade-
set syjetskih lidera iz raznib sfera industrije koji ¢e se pridruZiti
festivalu te kako ¢e upravo zate Rovinj tijekom Dana komunika-
cija biti vierojatno jedina prilika u Zivotu da ih upeznamo, a pri-
tom se i odliéno zabavimo na ovomn ne tako tipiénom festivalu.

Prijave za sudjelovanje na Danima komunikacija, jednom od
najboljih svjetskih evenata prema britanskom Association Ex-
cellence Awardsu, moguce su na slubenaj stranici festivala.

Za kraj nekoliko rijedi o organizatorima. Hrvatska udruga
druftava za triisno komuniciranje (HURA) vodecéa je strukovna
udruga u sektoru tréinih komunikacija u Hrvatsko). IAB Hrvat-
ska neprofitna je udruga posvedena interaktivnom marketingu,
osnovana s ciljem da stimuliranjem | usmjeravanjem industrije

= potpomogne razvitak interaktivnib marketindkih komunikacija u
Hrvatskoj. (ML)
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