OBJAVA ZA MEDIJE
Zagreb, 26. ozujka 2020.

Ministar Horvat: ,Zelim pruzZiti punu i nedvosmislenu podrsku nastavku
svih mogucih komercijalnih aktivnosti*

»~Gospodarske aktivnosti ne smiju stati, porucio je ministar gospodarstva svima koji djeluju u
trziSnim komunikacijama — oglaSiva¢ima, agencijama i medijima, istiC¢uci vaznost njihove uloge u
ovakvim okolnostima

Ministar Horvat obratio se Hrvatskoj udruzi drustava za trziSno komuniciranje (HURA) i dopisom
izrazio potpunu podrsku djelatnostima komunikacijske industrije: ,,Ovim putem Zelim pruziti punu
i nedvosmislenu podrsku nastavku svih mogucéih komercijalnih aktivnosti, S$to
podrazumijeva i oglasavanje, pridrzavajuci se naravno pritom odgovornog nacina prodaje i
kupnje. To se ponajvise odnosi na online prodaju i druge alternativne nacine prodaje koji ne
ukljuCuju izravan kontakt izmedu kupca ili korisnika te ponuditelja usluge.*

Posebno je istaknuo: ,Industrija trziSnih komunikacija predstavlja snaZan segment
gospodarstva, Cije komercijalne aktivnosti putem oglasavanja uvelike doprinose razvoju
poslovanja samih proizvodaca, a posredno i razliGitih agencija te medija, ija je uloga od
krucijalne vaznosti u ovakvim okolnostima.”

Nastavno na izjavu ministra gospodarstva, poduzetnistva i obrta gospodina Darka Horvata u emisiji
RTL Danas 24. ozujka 2020., iz HURA-e je istoga dana u vecernjim satima poslan dopis
Ministarstvu gospodarstva, poduzetniStva i obrta u kojemu stoji kako industrija trziSnih
komunikacija ne moze podrzati nikakve pozive na zaustavljanje gospodarskih aktivnosti —
Sto poziv na zaustavljanje oglaSavanja svakako jest.

Iz HURA-e porucuju kako im je drago $to je ministar gospodarstva prepoznao vaznost udruge
i oglasivacke industrije te da vjeruju kako ¢e ovo ministarstvo, na €elu s ministrom Horvatom,
uskoro iza¢i s mjerama kojima ¢e pomo¢i industriji da prebrodi ovu novonastalu krizu.

HURA snazno zagovara nastavak svih mogucih komercijalnih aktivnosti, svakako na nacin koji je
u potpunosti u skladu s preporukama Stozera civilne zastite te pomaze u zastiti fizickog i mentalnog
zdravlja hrvatskih gradana jer zivoti ne smiju stati iako se trenutno odvijaju u bitho otezanim
okolnostima. Stoga je sa svoje strane i putem medija sve koji sudjeluju u industriji trziSnih
komunikacija HURA vec¢ pozvala kako na maksimalno odgovorno ponasanje tako i na nastavak
poslovnih aktivnosti u najve¢oj mogucéoj mjeri, u skladu sa svim preporukama Stozera.

*kk

HURA:

Hrvatska udruga druStava za trziSno komuniciranje (HURA) vodeca je strukovna udruga u sektoru trziSnih
komunikacija u Hrvatskoj. Clanice HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domaéih agencija. HURA
organizira nacionalni festival trziSnog komuniciranja Dane komunikacija s pripadaju¢im natjecanjima Effie, IdejaX i
Young Lions, marketin§ku akademiju HOWtoWOW, regionalnu reviju reklamnih agencija BalCannes i mnoge druge
projekte. Bori se za poboljSanje trziSnih uvjeta i napredak Citave industrije, Sto ukljuCuje lobisticke aktivnosti,
pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna istrazivanja i statistike u industriji, savjetovanje i drugo.
Izvan granica djeluje u sklopu EACA-e (Europskog udruzenja agencija za trziSno komuniciranje) te kao ekskluzivni
predstavnik organizacija Cannes Lions i Effie Worldwide za Hrvatsku. Vise o HURA-i na www.hura.hr
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