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INIC Nabu

buducnost
vidimo u
Kreiranju
proizvoda 1
usluga, ne
vise samo u
oblikevanju

Njihova agencya unatrag
nekoliko godina djeluje kao
Bruketad: Zinié&Grey; odnosno
dio su velike svjetske oglasivacke
kompanyje. ‘Danas ne moras

biti bogat ni moéan, niti iz New
Yorka da napravis nesto cime ces
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Misu ista generacija, Upoznali su
se u studiju Doroghy. "U jednom
trenutku smo shvatill da sliéno
radima i odluéili smo se udrugiti,
Unajmili smo prostor u jednej vili
u Movakovoj | krenuli u posao.
Ta je vila danas posve uniitena,
zarasla u drvece. Kad prolazim
p-o-kraj nje, postaje mi jasno kako
vrijeme prolazi”, kate Bruketa

avor Bruketa i Nikola Zini¢
dvadeset i pet godina zajed-
no rade. Danas djeluju kao
Bruketa&Zinié&Grey, pro-
glageni su agencijom godine
u Hrvatskog, kao i najboljom
BalCannes agencijom. Nji-
how rlu'l.'iji projekt suradnja
je s R;iqlgurlskin'l goricama,
rije je o pienuiavom viny
koje je netaknuto svjetlom, O
ovaj su agenciji pisali New York Times, Independent, Der Spic-
| gel, Kurier, Advertising Age, AdWeek, Campaign, Communica-
tion Arts, Designboom, Dezeen, Gizmodo, How, 1.1, LBBOnli-
ne, Movum, Page, Print, Shots. The Dieline, The Drum, Corriere
della Bera., A neke od ideja koje su proizagle iz agencije koja
je osvajala | Red Dot 1 Crestu i Art Directors Club su prva na-
cionalna vremenska kapsula, kuharica koja se mora ispedi pri-
je upotrebe, najmanja etiketa na svijetu, mobilna aplikacija koja
pomaZe nauiti pravopis, viak koj je putnike odveo u prodlost,
prva kava dostavljena dronom, posiljika caja od kamilice princu
Harryju ususret utakmici Engleske | Hrvatske na Svjetskom no-
gometnom prvenstva, knjiga koja svijetli u mraku, pjesme koje
su navijadi pjevali na stadionima, podtanska marka koja ukazu-
je gdje se nalazi podilika, prvo streamanje glazbenog spota pu-
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tem plakata. ..

Misu ista generacija, upoznali su se u studiju Doroghy. “U jed-
nom smo trenutku shvatili da sliéno radimo i odluéili smo se
udruiti. lznajmili smo prostor u jednoj vili u Novakovoj 1 krenu-
li u posao™, kaZe Zinié. Bruketa dodaje: “Ta je vila danas posve
uniitena, zarasla je u drvece, Kad prolazim pokraj nje, postaje mi
jasno kako vrijeme prolazi, Imali smo, inade, jednu malu sobicu u
toj vili, no s prekrasnim pogledom na katedralu.”

Cetvrt stoljeca nije lake radit zajedno, mnogi ne iadrze, rasta-
nu se... “Sigurno nije jednostavno, kao Sto ni u braku nije jedno-
stavno, ali je na kraju dana rezultat pozitivan, Puno je lak3e pro-
laziti kroz sve s nekim, nego sam. Imas svoje uspone i padove i
ipak je tu netko da te dr2i dok si ti dolje”, kaze Bruketa, Zapra-
vo su radoholici? “Ako volid 1o $to radis, 1o nije radoholicarstvo,
ved whivancia.”

Bruketa nam objasnjava 1 kake je nastalo pjenudavo vino ne-
taknuto svjetlom: “U tvrikama poput nade postoji hrpa ljudi koji
vjezbaju svoju kreativnost na dnevnoj bazi. Svi su ljudi kreativ-
ni, samo kod nas ljudi te svoje kreativne misice svaki dan vje#ba-
ju. Shvatili smo da se potencijal koji postoji u tvrikama ovakvog
tipa osim za oglatavanje 1 dizajn moke koristiti i u kreiranju no-
vih proizvoda i usluga. Primjerice, dosta se nadih klijenata mudi
kako osmisliti novi proizvod. Puno je generickih proizvoda oko
nas, oni koji su slicni. | tu smo vidjeli priliku. Ako ima$ proizvod
koji je razli¢it od konkurencije, u njegovo oglasavanje ne moras
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uloZiti puno, Mediji pifu o tim proizvodima, ljudi govore o nji-
ma. PomaZemo, dakle, klijentima da kreiraju neki proizvod koji

ce zainteresirati okolinu. | to je dosta bitno. Malo tko na nasim
podrudjima ima bud¥et za globalnu kampanju. | upravo je pjenu-
fpvo vine Uniouched by Light Radgonskih gorica dobar primjer
kopi 1o ilustrira, Prije dva mjeseca odrZali smo presicu na kojoj
smo lansirali ovo vino, O 11_i1.'l'|'|.l| &0 pi:ialu. potom, '..=:lljdn U svim
medijima na planetu Zemlji jer im je bilo zanimljive, The Inde-
pendent, Forbes, Decanter, da nabrojim samo neke, sugerirali su
to ving 1 kao poklon pred Bokic. Postoje distributeri koji su se fo-
kusirali na potragu za novim i originalnim proizvodima. Puno je
bolje kad distributer zove tebe i tradi te da distribuira tvoj proi-
zvod nego kad 1 njega moljakas. Tako da je kreativoost usmje-
rena na smanjenje trofkova na raznim stranama. MNaravno da je
na podetku tefe napraviti drugadiji proizved nego onaj za koji su
vied utabani svi putevi, #a koji je poznato kako se proizvodi i na
koji nagin dolazi do njega. 1w vidimo svoju buduénost, u krei-
ranju proizvoda i usluga, a ne samo oblikovanju.” Bruketa objad-
njava i sam nastanak konkretnog vina: “Ljudi su nosedi naoCale
za gledanje u mraku brali grozde. Snimali smo video 1 fotogra-
fije koje smo poslali na par adresa. Bazirali smo se, medu osta-
lim, i na enanstvenom istraivanju sveudilista iz Kalifornije koje
je dokazalo: Zelid li imati vrhunski pjenudac, treba ugasiti svje-
tlo u proizvodnom procesu. Ljude je zanimalo hode 1i osjetiti ra-
¢liku, Zainteresirali su se distributeri koji nisu niti éuli za ovu vi-

nariju iako postoji 160 godina i radi vrhunske pjenudce. Vieruju
da su mu, kad je netko toliko lud | do te mjere posveden kvalite-
ti proizvoda, | ostala vina sigurno kvalitetna, [ to je Skolski pri-
mijer. Danas ne morad biti ni bogat ni moéan niti 1z New Yorka
da napravis nedio fime ded potaknuti Sitav svijet da govori o tebi
i tvom projzvodu.”

Klijent je do njih dofao & konkretnim zahtjevom. “Oni rade
predivan pjenufac i na tzv. blind testovima dobivao je mnoge na-
grade. Ljudi su ga svestali medu vehunske pjenudce, u rasponu
cijene od 60 do 100 eura, ro oni su uspijevali postizati malopro-
dajnu cijenu od oko 15 ewra. Ime im je bilo tefko za izgovoriti,
nisu se mogli probiti vani unatod tradiciji, prekrasnim podrumi-
mi... Dodli su nam s pitanjem hoéemo 1i im dizajnirati ambalaZu
te pronaci ime koje ce se modi izgovoriti. SloZili smo se, no rekli
i da to nije dovolino. Naime, iako su velika vinarija, oni nemaju
novea #a globalnu kampanju, Bio im je potreban dodatan korak
kako bi zainteresirali strane medije. Imaju proizvode Koji su vr-
hunski, no svijet je prepun vrhunskih pjenufaca. Ovako, razliku-

U OGLASAVANJE
PROIZVODA KOJI
JE DRUKCLII OD
KONKURENCUE
NE MORAS
ULOZITI

MNOGO

————— ——

juéi se od drugih, stupili su u kontakt s novim distnibuterima te

tako otvorili vrata 1 za ostale svoje protzvode.”
o0&l su daleko od grafickog dizana kopm su

s¢ poéeli baviti, komentiramo sluSajuél ova
pricu, a odgovara Nikola Zinié: “1 mi smo se
promijenili u ovih dvadeset pet godima, U ne-
kom smo trenutku shvatil da nas zanima ko-
munikacija na pune visoj razini nego Sto je
hila u pofetku, Kako se mijenjao nad posao, shvatili smo da krea-
tvnost mode uci u bilo kop segment poslovama neke kompanije.
Komunikacijski su alati isti, samo smo ih prenijeli u drugo pod-
rudje.” Rade li i dalje za kulturu? “Da, primjerice za Teatar EXIT,
Svim kampanjama pristupamo jednako. Svaka se tri jedna. ina-
de, sastaje kreativni saviel tvrike u kojemu kreativei iz agencije
prezentiraju po jednu, dvije ideje koje su drugadije i izlaze iz uo-
bicajenih okvira” Metodoloski je sve isto, nadovezuje se Davor
Bruketa: “1 u grafickom je dizajnu 1akoder vaZna komunikaci-
ja novih proizvoda, puno istraZivanga, pronalazak onog po éemu
¢ef se razlikovati od ostalih... Vierujem da vrhunski graficki di-
zajn podiva na osamdeset posto analitike 1 dvadeset posto sinie-
ze. Uvijek su tu glavni sastojei kreativnost, dobro razumijevanje
konteksta, problema, razumijevanje samog ogladivaéa, odnosno,
klijenta, Bez svega toga nema kvalitetnog rezultata. A mi smo,
zapravo, samo progirivali igralifte. Dosadno bi bilo stajati na jed-
nome mijestu i ¢itav Zivot raditi jednu stvar, Drugim rijecima, to-
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liko je wzbudljivo to podruéje na kojemu se moZes igrati, da bi
ostati samo na jednom uskom terenu bila Steta. Svaki Soviek ode-
kuje napredak kroz Fivol”

Zinié je spomenuo kreativne sastanke na kojima se iznose ide-
je. Grizu li prije tih sastanaka njihovi suradnici nokie, koliko im
Jje poznato? “Na pocetku je mo2da tako 1 bilo, no $ vremenom je
sve predlo u neku dobru rutinu, Od potresa | pandemije svi smo
na Teamsu. MNa saslancima napvise razgovaramo o dejama. Nit-
ko se ne trudi ubati ideju nekom drugom veé razgovaramo kako je
poboljsati. Sa svakog od tih sastanaka izademo s dvije do tri ide-

RADILI SMO S
NAJTALENTIRANI-
JIM LJUDIMA U
REGLJL I NISU
VAZNI PROJEKT],
NEGO LJUDI KOJE
UPOZNAJES

RS e

Je koje su super i koje smo zajednicki razradili.” Imaju, znaéi, po-
sla. “Da. Naravnoe, godina je donijela izazove, trebalo je brzo rea-
girati, komunikacijski se prilagoditi vremenu u kojemu #Hvimo,™
uno je ljudi, kazemo, prodlo kroz njihovu tvrt-
ku, nastavilo svoj put dalje. Jedan je od primje-
ra Tin Kadoi¢ kojem popriliéno dobro ide vani.
Davor Bruketa odgovara; “Nedavno smo se
prisjetili koji su sve ljudi prodli kroz ovuo tvrt-
ku, za koga smo sve radili. To je sve zapravo i
najvrednije u procesu. Imali smo prilike raditi s najlalentirani-
Jim ludima u regiji. | nisu projekti ono 3o je najvaZnije, ved &-
njenica da smo imali priliku, ¢ast, sreéu, vopée s tim fjudima i
za te ljude raditi, upoznati ih, biti pod njihovim wtjecajem, mije-
njati se. Kad se druZid s vrhunskim ljudima, svaki od njih osta-
vit ¢e trag. | da, kao i Tin, mnogi ljudi koji su danas kljuéni u
poslu radili su u naSoj agenciji, dobili su ono 5to im je potrebno i
razvijali su se dalje. | mi smo udili od njih.” Zinié se nadovezuje:
“Kad trakimo ljude za agenciju, na razgovor u pravilu dodu oni
koji su dobri individualei, imaju jak karakter, svoj smjer. Raz-
mjenjujemo znanja.”

Otvorili su, svojedobno, tvrtke u Azerbejdfanu, Srbiji i Austri-
i “Kada smo prodali dio kompanije, a vidjeli smo priliku koja je
naprosio bila bolja od svih ostalih, dogovorili smo i da prodamo
udjele w svim tim tvrikama, Otvoriti urede na vanjskom tristy
bila je jof jedna nada razvojna faza. No, iscrpili smo moguénosti
i odluili da nad fokus bude u mati€noj tvrtki, da se ne raspriimo.
No, u meduvremenu smo dobili nezamjenjivo iskustvo, Danas iz
Zagreba radimo i za globalno trzidte. Narogito danas, nakon ove
ubrzane digitalizacije koja se dogodila, jasno je da mozete sje-
diti bilo gdje da biste uspjeino obavili posao. Polpuno je nebit-
no gdje fizicki sjedite, izvieZbali smo to, uostalom, tijekom ovih
devet mjeseci. Prije pandemije bili smo neprekidno po avionima.
Aviona nismo vidieli od kraja veljade, a sve jednako funkcionira,

L eWLEIrET @ o~
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Naravno, sve to djeluje na okoli§, financije.” No, Eovjeku ipak ne-
dostaje putovanja? “a, mozda na godiinji. No, poanta je da nije
posao stao zhog toga.”

Imaju i opis nekog dobrog klijenta? “MNafim prijedlozima pret-
hodi puno rada i terenskog istrakivanja, pa kad dodemo klijentu
5 idejom, ona veé riefava put prema realizaciji. To je naravno put
kojim je tede dodi jer ima puno ‘kopanja’, no kasnije zato sve ide
lakse”, govori Zinié,

Prije pienudca, o njima je medunarodna struéna javnost po svoj
prilici najvide cula zabvaljujudi nevidljivo] kuharici za Podravku
koju treba ispedi prije upotrebe da bi recepti postali vidljivi, Pri-
€a je sliéna, redi ée Bruketa: “Mi smo, dakle, odgojeni u nekom
vremenu u kojemu se smatralo da ako Zelig biti svjetski poznat,
morad spakirati kofere i u New York. Mo, nakon £1o smo kuharicu
koja se prvo mora ispedi poslali medijima koji se bave dizajnom,
u roku od par dana prodirila se po éitavom svijetu. Zvali su nas s
Juznokorejske televizije, izadla je u The New York Timesu.., To je
mofda i bio trenutak kad smo shvatili da ake nefto globalno Zeli-
mo plasirati, moramo imati zanimljivu pri¢u, Ta je promjena igre
u svijetu jako vaZna za male zajednice poput nade: ne morad biti
bogat | moéan da budes zapaZen te da uz pomod te male plodice,
mobitela koji nosis$ u d¥epu, moZed komunicirati s Eitavim svije-
tom i posluSat ée te ako ima# $to za reci.”

Dakle, prida je ta koja prodaje dizajn, ili su ravnopravni? Od-
govaraju: “Dizajn jest pri¢a s vizualnim elementima, Kako god
bile ispriane, rijedima ili slikom, ljude pri¢e zanimaju od pam-
tivijeka ako su isprifanc u pravom trenutku i na neki nadin ko-
respondiraju s interesima ljudi. Prije par godina jedna je Svedska
aktivistkinja uila u avion, snimila je mobitelom azilanta iz Afga-
nistana kojeg su Svedani deportirali i to pokazala uZivo preko
Facebooka. U kratkom su roku ovu pri¢u prenijeli mediji iz éita-
vog svijeta, Znadi, jedna Fena, jedna karta, jedan telefon, | bilo
je na svim televizijskim postajama na planetu jer je priéa bila re-
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levanmtna, Naravno, ireba se znati |'H'u|"li[i kroz puno pri-&a. LI na-
Sem poslu to znadi viezbati svoje kreativne midice i nuditi kvali-
tetan sadrza).”

¢ smiju jod otkrivati za koju, no trenutaéno
rade za jednu veliku medunarodnu kompani-
ju: “lzazov je napraviti globalnu kampanju,
koja ée biti prisutna u razli¢itim kulturama,
Treba znati doprijeti do svih ljudi u raznim
kulturama, A one Sto nautimo na globalnom
trristu, taj pristup koji imamo najnovijim znanjima, iskustvi-
ma, tchnickim dostignuéima, primjenjujemo u manjim kompa-
nijama. Inade, tefko mi je bilo za povjerovati da je toliko ra-
glicitih ljudi iz New Yorka, Moskve, Madrida, Zagreba, preko
nekog softvera moze kreirat vrhunski proizvod. A upravo se 1o
| dogada ovih mjeseci. Prije smo se nalazili nas desetoro iz deset
zemalia u jedanaesto] zemlji. Sada Stedimo na benzinu, CO2..,
Pandemija ¢e imati ogromne posljedice na rad”, govori Bruke-
| ta, i navedi jedan primjer iz neposredne blizine: “Prijatelj mi je
dobio posao u Svicarskoj i planirao je selidbu Sitave obitelji. No,
kako se dogodila pandemija, ostao je raditi u Zagrebu i tako vec
posljednjih osam mijeseci. Ima Svicarsku placu, a Zivi u Hrvat-
.~'-|-Ll.'|_5_ To je sjayna stvar, Na n".':J_i na&in moked biti konkurentan i

i na globalnom trzistu. U Ukrajini sam, primjerice, upoznao neke
talentirane ljude. Svakako ¢u ih pozvali na suradnju.”
[ Zinié podsjedca koliko je svijet bio t|rllgilﬁji kada su zapodinja-

li prije dvadeset pet godina, koliko s¢ toga promijenilo: “Nismo
imali mobitele, na internet smo se spajali preko modema. Mora-
mie se, naravno, u svakom trenutku biti spremni mijenjati, prila-
godavati, pokusavati biti korak ispred. No, sr2 se nije promijenila:
najvarnija je ideja. Uvijek volimo reéi da je ideja nad glavni pro-
izvod, Mi smo se, inade, preko nodi prebacili online, uspjeli smo
dobro funkcionirati sa svim izazovima, u odredenim segmenti-
ma ¢ak 1 bolje. Sigurno éemo razmisljati o tome $to smo naudi-
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li posljednjih mjeseci | kako to $to smo nauéili primijeniti dalje.”
Bruketa, dodaje: *Dva tjedna prije lockdowna kod nas zvala me
prijateljica koja vodi svoj ured u Milanu i savjetovala da instali-
ramo Teamse. Tako smo ipak imali vremena da se pripremimo.”
U uredu ima popriliéno umjetnina, prvenstveno suvremenih
autora. Kolike nam je poznato, Bruketa je kolekcionar? “Ne hih
se nazvao kolekcionarom u smislu da utjedem na trkidte ili shic-
no. Kupujem ponekad umjetnine koje mi se svidaju, one s ne-
kom svojom pricom koja je meni relevantna. Vide volim kupovati
miade autore.” Na vidljivom je mjestu skulptura Jelene Azinovid
s dvije protagonistice, jedna je pretjerano mriava, a druga pretje-
rano debela. Stoje jedna nasuprot druge: “Drzim je u firmi, jer u
ovom nasem posiu, ako se pretjerano zloupotrijebi, neke ljude -
ni& anorcksiénim, a neke pretilim. Ona je upozorenje za sve Koji
se bavimo poslom kojim moZemo popriliéno utjecati na ljude.” H

P




