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Odjel za obrazovanje Hrvatske gospodarske komore organizirao je besplatnu on/ine radionicu Intelektualno viasnistvo u
marketingu s posebnim osvrtom na novosti koje donosi Prijedlog Zakona o autorskom pravu i srodnim pravima.

Voditeljica Samostalne shzbe za komunikacije i odnose s javno$éu HGK i poslovna tajnica komorskog Udruzenja
marketinga, Martina Soka¢ Saraga, uvodno je istaknula da su neke od najvecih tehnoloskih kompanija danasnjice, poput
Googlea i Facebooka, zapravo marketinske kompanije 1 da upravo taj sudar, odnosno brak, tehnologije i marketinga postaje
sve aktualnija tema, iu drustwy, 1kod regulatora.

"Evidentno je da se moraju urediti pravila igre. Mi smo kroz rad ovog Udruzenja odavno prepoznali tu problematiku i aktivno
se ukljucili u donosenje novog Zakona koji ¢emo danas detaljno predstaviti. Dva ¢lanka su izmijenjena na nasu intervenciju za
vrijemme e-savjetovanja, a paralelno s tim, u suradnji s HURA-om donijeli smo i Kodeks oglasavanja i marketinskog
komumiciranja ICC-a koji ukljucuje preporuke za nove tipove digitalnih sadrzaja i nove igrace na trzstu, poput influencera i
vlogera. To pokazje da domaca marketinska industrija prati globalne trendove i sama formira buduénost sektora", naglasila
je Soka¢ Saraga, porucivsi kako je Udruzenje marketinga HGK idealna platforma da struka i dalje pravovremeno artikulira
svoje interese prema nadleznim institucijama i tako nastavi sama krojiti svoju sudbinu.

Regulative i utjecaj na marketing

Dopredsjednik Udruzenja marketinga HGK Petar Pavi¢ koji je bio i stalni ¢lan radne skupine za izradu novog Zakona, kazao
je da je suradnja struke i regulatora na novoj regulativi odlican primjer dobre prakse.

"Pri donoSenju ovog novog pravnog okvira ¢uli su se problemi i izazovi s terena, a shodno tome su preneseni i u propise. U
$iroj prici digitalne tranzicije nije moguée napraviti savrSeni zakon jer se promjene dogadaju prebrzo, ali ovo je svakako
kvalitetan prvi korak prema ne¢enu Sto ée se ubuduce doradivati i razvijati'", rekao je Pavié, dodavsi kako smo se, u odnosu
na druge zemlje, prilicno brzo prilagodili novim europskim direktivama.
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Detalje regulative i njen utjecaj na marketing elaborirala je Romana Matanovac Vuckovi¢, izvanredna profesorica Pravnog
fakultetu Sveucilista u Zagrebu i struéna voditeljica radne skupine za izradu novog Zakona o autorskom pravu i srodnim
pravima.

,.U marketinSkoj industriji koriste se intelektualne tvorevine koje se Stite raznim pravima intelektualnog vlasniStva: autorskim
pravom, Zigom i industrijskim dizajnom. Sami proizvodi oglasivacke industrije, poput reklamnih vizuahnih i audiovizualnih
materijala ¢esto su i sami autorska djela. Zato u marketingu treba znati strateski upravljati tim aspektinma intelektualnog
viasniStva, ovisno o namyjeni i trzistu za koja ih koristite*, izjavila je Matanovac Vuckovi€, osvrnuvsi se potom na neke
specificnosti Zakona za marketinsku struku.

"Prikriveno oglasivanje nije eti¢no ni dopusteno, a tu trebate posebnu paznju obratiti i na propise o medijima. Ambush
marketing ili marketing 'iz zasjede' koji se obicno veze uz velike dogadaje poput sportskih manifestacija takoder nije etiCan 1
naruSava dobre poslovne obicaje, kao i ugovore o sponzorstvu i sliéne aranzmane. Sto se tie zavaravajuéeg i komparativnog
oglasavanja, ono nosi gradansku i prekrSajnu odgovormost, a moze predstavljati i povredu ziga“, pojasnila je Matanovac
Vuckovié, zakljucivsi kako, uz autorska prava, treba regulirati i druge aspekte gospodarstva koji trenutno ne idu na ruku
domacoj oglasivackoj industriji.
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