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Tradicija ili inovacija u komunikaciji brendova — a
zaSto ne

Trziste je danas preplavljeno novim proizvodima i inovacijama, no unato¢ tome, nekim se brendovima uvijek vraéamo
spontano. Je li kljuéni sastojak uspjesna tradicija, efikasna inovacija — il nerazdvojiva kombinacija tih elemenata koja nas
uvijek podsjeti na djetinjstvo i mladost? Upravo ¢e se tom temom baviti panel naziva Tradition or Innovation? Why Not
Both! u sklopu zagrebackog dogadanja DK Home presented by Al, koje ¢e se odrzati na zagrebackoj Ljetnoj pozornici
Tuskanac 14. 1 15. lipnja.

Sudionike ekskluzivnog zagrebackog dogadanja ocekuje zanimljiva diskusija na kojoj ¢e struénjaci i komunikatori domace
industrije Zvonimir Seki, Nikolina Ze¢i¢, Natko Beck i Ivan Sarié¢, wz moderatora Vedrana Sorica, strucnjaka za
strateSko 1 operativno vodstvo te prodajnog savjetnika koji uspjesno razbija mitove o prodaji, razmijeniti miSljenja o efikasnim
komumikacijskim strategjjama brendova koji niz godina predvode trzste.

— Mnoge tvrtke i brendovi ponose se svojom tradicijom Koristeéi ju kao integralni dio svoje komunikacijske strategjje. No,
ako ostaju iskljucivo vjerni svorme nasljedu, a tradiciju stavljaju u prvi plan, zanemarujui mune pronjene odnosno
uskladivanje s trzi$nim trendovima, riskiraju neucinkovitost 1 nekonkurentnost u modernom potrosackom okruzenju. Ovaj
panel donosi nam kvalitetan uvid u vaznost uravnotezene poslovne i komunikacijske strategjje koja ucinkovito integrira viziju
buduénosti i vrijednosti koje pripadaju temeljnim tradicijama i povijesti kompanija i brendova. Zanimljivo, upravo inovacije
ovdje igraju kljuénu ulogu omogucavajuci brendovima da ostanu vjerni svojim korijenima i ujedno ispunjavaju suvremene
potrebe potrosaca. — rekao je Zvonimir Seki, direktor marketinga Francka odgovoran i za razvoj strategije inovacija koje
predvode domace, ali i regionalna trzista.

Razgovoru ¢e se jos pridrwiti i Nikolina Ze€i¢, direktorica Upravljanja iskustvom klijenata, marketinga, identiteta i
komumiciranja u Zagrebackoj banci te struénjakinja za poslovnu strategjju zasnovanu na korisnickom iskustvu; Natko Beck,
komunikator godine, influencer 1, kako sam za sebe kaze, lajavi lije¢nik koji je znanost donio na druStvene nmreze i
demistificirao je svojoj brojnoj publici; Ivan Sarié, televizijski voditelj, stand-up komicar, influencer te marketinski kreativac
itekako upucen u komunikacijska kretanja brendova.

Kako , fradicionalni‘* brendovi u vremenu stalne promjene pronalaze vjerne kupce i simpatizere ¢ak i medu najmladom
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publikom, $to piSe u njhovim komunikacijskim strategijama i kakva ih buduénost o¢ekuje saznat ¢emo drugog dana DK
Homea, 15. lipnja u lounge zoni pored kafi¢a. Najavu cjelokupnog programa dogadanja pratite na sluzbenim
stranicama.

Al je generalni partner vihunskog ugodaja DK Homea, uz koji dogadanje podrzavaju i dosad potvrdeni partneri Franck,
Zagrebacka banka, Konzum, Volkswagen ID.4, Wiener osiguranje Vienna Insurance Group, Europski parlament u
Hrvatskoj, WAI Moment, Studio Moderna, Podravka, KONCAR, PIK Vibovec, Shutterstock, Cerovski Print Boutique,
Go2Digital, Presscut i drugi.

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr


https://studentski.hr/vijesti/hrvatska/dk-home-tradicija-ili-inovacija-u-komunikaciji-brendova-a-zasto-ne-oboje
http://cms.presscut.hr/webclips/2021/210602/studentski.hr/siteshot_8892084_210602_1537.png

