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Miladi prije 13. godine otvaraju profile na drustvenim mrezama
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Otvaranje
profila na
drustvenim

Djecaobjavijuju =
svoje fotografije i
brojeve mobitela

Salobiid aid st
nim oglasima u kojima

se navode pornografski
sadrzaji i eksplicitne fo-
tografije, kao i alkoholna
p@ézﬂt,ﬁe—cigarete,_kocka-

nje i igre na sreciL....

ZAGREB - Dvije trecine ispita-
nih mladih osoba u Hrvatskoj
(61 poste) svoj profil na drus-
tvenim mreZzama otvorilo je pri-
je 13. godine, pokazala je anke-
ta UNICEF-a koji upozorava da
mladi ostavljaju brojeve svojih
mobitela i fotografije bez kon-
trole na internetu.

lako otvaranje profila na drus-
tvenim mrezama nije dopusteno
djeci mladoj od 13 godina, pet
posto ispitanika otvorilo je profil
u dobi od 7 ili 8 godina, a njih 16
posto 59 ili 10 godina, upozorava
UNICEF koji je zajedno s udru-
gom u sektoru trZisnih komu-
nikacija HURA! proveo anketu o
utjecaju digitalnog marketinga
na djecja prava na internetu,

Nesvjesni opasnosti

Anketa, provedena medu 1092
djece i mladih, pokazala je da
miadi profil na drustvenim mre-
Zama otvaraju u vrlo ranoj dobi,
te na internetu bez problema
ostavljaju brojeve svojih mobi-
tela i fotografije kako bi mogli
pristupiti besplatnim sadrzaji-
ma poput glazbe i videa,

Petina djece koja su sudjelo-
vala u anketi navela je da su pri-

mijetili neprikladne oglase za
odrasle na drudtvenim mreZa-
ma i internetskim stranicama,
koji ih mogu potaknuti na nega-
tivne obrasce ponasanja. Rije¢
je o oglasima u kojima se navo-
de pornografski sadrzaji | ekspli-
citne fotografije, kao i alkoholna
pica, e-cigarete, kockanje i igre
na srecll....

Zabrinjavajudi su i podaci o
dijeljenju osobnih podataka ma-
loljetnika na internetu, koji se
cesto koriste za internetsko ogla-
Savanje. Kao najcesce razloge za
davanje osobnih podataka anke-
tirana djeca | mladi naveli su be-
splatan pristup sadriajima glaz-
bi, videu, filmu, kvizu i igrama.

Prilican broj sudionika anke-

te ustupio je svoj broj mobite-

Preporuke

UNICEF je izdao i pre-
poruke za odgovoran
digitalni marketing i
oglasavanje prema
djecl, a medu njima se
istice potreba zastite
osobnih podataka
diece i mladih te
razvijanje medijske i
digitalne pismenosti
djece 1 roditelja
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la (35 posto) i osobnu fotografi-
ju (18 posto). Anketa je takoder
pokazala da vise od tredine an-
ketirane djece i mladih (37 po-
sto} ne zna koja je uloga kolaéi-
¢a na mreZnim stranicama ili th
nije svjesna.

U anketi je ispitana i izloZe-
nost djece marketinskim sadr-
Zajima na internetu. Pokazalo
se da je vedina sudionika (69 po-
sto) primijetila da ih katkad pra-
te oglasi s mreZnih stranica koje
su posjetili (bihevioralni oglasi ili
remarketing), a gotovo svi sudio-
nici (89 posto) primijetili su ogla-
se u mobilnim aplikacijama koji-
ma se koriste.

Nedozvoljeno oglasavanje

Kada je rijeé¢ o utjecaju influ-
encera na potrosacke navike dje-
ce | mladih, anketa navodi da
kod vecine sudionika (B8 posto)
influenceri koje prate na interne-
tu nisu utjecali na kupniju,

UNICEF je izdao i preporuke
za odgovoran digitalni marke-
ting i oglasavanje prema djeci,
a medu njima se istice potreba
zastite osobnih podataka djece
i mladih te razvijanje medijske i
digitalne pismenosti djece i ro-
ditelja.

Djeca ne smiju biti izloZena
oglasavanju hrane s mnogo ma-
sti, Secera ili soli ili dobno ograni-
cenih proizvoda (alkohol, duhan,
igre na srecu, lijekovi, estetske
operacije), a influencersko pro-
moviranje proizvoda na digital-
nim medijima uvijek treba biti
oglaseno na djeci jasan nacin,
istice UNICEE (Hina)
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