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Agencije €lanice HURA-e u pandemijskoj 2020. godini oCuvale
zaposlenost i ostvarile prihode od 1,75 milijardi kuna

Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje (HURA), vodeca strukovna udruga u sektoru
trziSnih komunikacija u Hrvatskoj, koja okuplja neke od najboljih i najnagradivanijih agencija (53)
koje djeluju u Hrvatskoj, pripremila je godi$nju analizu poslovnih rezultata svojih €lanica. O
njihovu znacaju za hrvatsku industriju i gospodarstvo govori i Cinjenica da zastupaju ¢ak tri
Cetvrtine ukupnih oglasivackih budzeta u zemlji.

Unato€ neizvjesnosti 2020. godine, obustavljanju ulaganja i drasti¢nim financijskim gubicima s
kojima su se susreli brojni sektori kojima upravo ¢lanice HURA-e pruzaju svoje usluge, ukupni
prihodi agencija koje se bave trziSnim komuniciranjem i zakupom medija u kriznoj su 2020.
godiniiznosili 1,746 milijardi kuna, pokazala je analiza u kojoj su koristeni javno dostupni podaci
u bazi FINA-e (info.BlIZ). U trenucima trziSnih previranja na svjetskoj razini, domaca je
komunikacijska industrija pokazala snagu i stabilnost te vaznost za cjelokupnu gospodarsku sliku
zemlje.

U odnosu na prethodnu 2019. godinu, u2020. godinidogodio se padod4,6 %.U
kontekstu prihoda iz inozemstva, ukupni prihodi od izvoza u 2020. godini pali su za gotovo 10 % u
odnosu na 2019. godinu. Naime, u 2019. godiniizvozni prihodi agencija €lanica iznosili su
visokih 358 milijuna kuna, dok su u 2020. godini iznosili neSto manje, odnosno 323 milijuna kuna
prihoda iz inozemstva. Ovim rezultatom domace agencije pokazuju da su kvalitetom i
kreativhoSc¢u svojih usluga itekako relevantna toCka europske, ali i globalne karte.

HURA U BROJKAMA: 2020. GODINA

53 agencije Clanice
Ukupni prihodi HURA-inih ¢lanica: 1,746 milijardi kuna
Prihodi iz inozemstva HURA-inih €lanica: 323 milijuna kuna

Broj zaposlenih u HURA-inim agencijama: 1061

Angela Buljan Siber, predsjednica uprave HURA-e, izjavila je: “Ponosna sam $to nase &lanice
pokazuju da, bez obzira na izazove na trzistu i unato¢ padu prometa, ¢uvaju radna mjesta.”

Podsjecamo, u 2020. su godini interna istrazivanja prognoza ¢lanica pokazivala devastiraju¢e
predikcije za poslovanje, a kao glavne poteSkoée Clanice su isticale nesigurnost, otkazivanje
suradniji i projekata te neophodnost hithog osmisljavanja novih pristupa poslu. Da je vecina ¢lanica
ipak uspjela prilagoditi se, osmisliti nove usluge i optimizirati poslovanje najbolje pokazuju ostvareni
ukupni rezultati, koji su bolji od predvidanja. Vazno je istaknuti da su se tijekom godine dogadale
fluktuacije u zaposljavanju, no agencije su poslovanje stabilizirale, oporavile su se od pocetnih
udara i nastavile razvijati te su, gledajuci cijelu godinu na razini industrije, uspjeSno oCuvale ukupan
broj radnih mjesta. Ovi podaci pokazuju stabilnost industrije i daju razlog za optimisti¢ne prognoze
buduceg poslovanja.

Rezultate analize poslovanja agencija €lanica u 2020. godini komentirala je i izvrSna direktorica
HURA-e Dunja Ilvana Ballon: ,Nakon prvog lockdowna i realni i javni sektor trudili su se potaknuti



potro8nju i vratiti optimizam potroSaca. Koliko je marketing bitan za postizanje ovih ciljeva najbolje
govori istraZivanje Deloittea koje je pokazalo kako jedan euro uloZen u oglasavanje generira sedam
eura u BDP-u. U HURA-i uporno nismo slusali nestru¢éna misljenja ni apokalipticna predvidanja,
nego smo radili najbolje sto smo znali i umjeli te smo iz izuzetno teSke godine izasli jo§ povezaniji,
s rekordne 53 ¢lanice, bez pada broja zaposlenih, bogatiji za dva nova kanska lava u Hrvatskoj i
druga medunarodna priznanja, pridruZeni svietskom agencijskom glasu VoxCommu te osnazeni
globalnom licencom za IAB Croatia.“

HURA trenutno okuplja ¢ak 53 agencije koje u svom portfelju usluga nude komunikacijsko
savjetovanje, oglaSavanje, zakup medija, odnose s javno$¢u, digitalnu komunikaciju te druge
aktivnosti vezane uz komunikacijski menadzment te kreativnu i komunikacijsku industriju. HURA-
ine Clanice uz pomoc¢ brojnih aktivnosti HURA-e predstavljaju veliku snagu u podizanju razine
kvalitete industrije, poboljSanju njezina ugleda u javnosti te postavljanju visokih standarda struke
za sve pripadnike industrije.

Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje (HURA) vodeca je strukovna udruga u sektoru trziSnih
komunikacija u Hrvatskoj. Clanice HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domaéih agencija. HURA
organizira nacionalni festival trziSnog komuniciranja Dane komunikacija s pripadajué¢im natjecanjima Effie, IdejaX,
MIXX i Young Lions, marketinsku akademiju HOWtoWOW, regionalnu reviju reklamnih agencija BalCannes,
redovne edukacije i mnoge druge projekte. Bori se za poboljSanje trziSnih uvjeta i napredak Citave industrije, Sto
ukljuCuje lobistiCke aktivnosti, pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna istraZivanja i statistike u
industriji, savjetovanje i drugo. lzvan granica djeluje u sklopu svjetskog udruzenja agencija VoxComm, EACA-e
(Europskog udruzenja agencija za trziSno komuniciranje), ekskluzivni je predstavnik organizacija Cannes Lions i
Effie Worldwide za Hrvatsku te je kroz Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia dio svjetske mreze IAB Global
Network.

Pratite nas na sluzbenim Facebook i LinkedIn stranicama, a viSse o HURA-i saznajte na www.hura.hr.

Kontakt za medije: barbara.tolic@hura.hr
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