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Agencije HURA-e prosle godine rasle 12 posto

Prihodi 62 agencije ¢lanice HURA-e, koje predstavijaju gotovo 80 posto oglaSivackih
budzeta u Hrvatskoj, narasli su na ukupno 342,5 milijuna eura, od ¢ega 20 posto
dolazi iz izvoza usluga.

Clanice Hrvatske udruge drustava za trzi$no komuniciranje (HURA-e), koje &ine gotovo 80
posto ukupnih oglasivackih budzeta u Hrvatskoj, u 2023. godini ostvarile su prihode u
iznosu od 342,5 milijuna eura. Prema analizi HURA-e, temeljeno na podacima iz baze
Digitalne komore i FINA-e (info.BlZ), to predstavlja rast od 12 posto u odnosu na prethodnu
godinu, ¢ime se potvrduje stabilan razvoj i klju¢na uloga ove industrije u hrvatskom
gospodarstvu.

HURA okuplja 62 agencije specijalizirane za komunikacijsko savjetovanje, ogladavanje,
odnose s javnos¢u, zakup medija, digitalne komunikacije i druge aktivnosti.

Prihodi iz inozemstva i globalna relevantnost

Uz domace trziste, zna€ajan doprinos prihodima dolazi iz inozemstva — 68,4 milijuna eura
agencije su fakturirale na medunarodnim trziStima, Sto €ini gotovo 20% ukupnih
prihoda sektora. Izvoz potvrduje da su hrvatske agencije konkurentne na europskoj i
globalnoj razini, Sto dokazuju i osvajanje prestiznih nagrada poput Cannes Lionsa te ¢lanstvo
u Zirijima najvaznijih svjetskih strukovnih natjecanja, gdje su domace agencije ve¢ godinama
jedini predstavnici iz ovog dijela Europe.

,Na$ rad nije samo podrSka razvoju brendova vec¢ i doprinosi gospodarskom rastu.
Komunikacijska industrija stvara prilike, poti¢e inovacije i osigurava relevantnost domacih
kompanija na medunarodnom trzistu® istaknula je Dunja Ilvana Ballon, izvrSna direktorica
HURA-e.

Komunikacijski sektor kao poslodavac

Prema podacima FINA-e, ¢lanice HURA-e zapoSljavale su ukupno 1277 ljudi u 2023. godini,
Sto u odnosu na brojke iz prethodnih godina ukazuje na stabilnost sektora te vaznost
komunikacijske industrije kao pouzdanog poslodavca i partnera u stvaranju novih poslovnih
prilika i jaCanju gospodarstva.

L~Komunikacijska industrija zahtijeva multidisciplinarnost, ali i poti¢e kreativnost, zbog ¢ega i u
ovim okolnostima stvarno otezanog pristupa potencijalnim zaposlenicima s vjeStinama i
znanjima koja trazimo i dalje privlaci talente. U agencijama ljudi najbrZe profesionalnu rastu te
Jje na8a predanost razvoju zaposlenika kljuéna za jalanje ukupne industrije u buducnosti*,
izjavila je Kristina Laco, ¢lanica Uprave HURA-e i direktorica Komunikacijskog ureda Coli¢,
Laco i partneri.

Pozitivan trend rasta i ulaganja

HURA-ine €lanice planiraju daljnja ulaganja kako bi dodatno unaprijedile industriju i prilagodile
se buduc¢im izazovima. Prema internim podacima, znacajan fokus bit ¢e na unapredenju



internih procesa, razvoju novih usluga i edukaciji zaposlenika, Sto ¢e dodatno jacati
konkurentnost i pozitivan utjecaj na gospodarstvo.

Prognoze za 2025. godinu takoder su optimistiCne — vecina ispitanika iz agencija ¢lanica
HURA-e olekuje rast prihoda, a 68,8% predvida jo$ veci uspjeh u poslovanju.

Industrija s potencijalom za buduénost

Svojim rezultatima i inicijativama ¢lanice HURA-e dokazuju da komunikacijska industrija nije
samo podrska poslovanju vec i kljuéni pokreta¢ modernizacije trziSta. Aktivnosti HURA-e
poput festivala Dani komunikacija, razvoja IAB-a Croatia te suradnje s lokalnim i globalnim
partnerima postavljaju nove standarde u industriji te stvaraju preduvjete za daljnji uspjeh.

»,Nasi ¢lanovi predani su ne samo vlastitom uspjehu vec i unapredenju struke, $to osigurava
pozitivne ucinke za cijelo trziste i gospodarstvo*, zaklju€ila je Ballon.

Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje (HURA) vodeca je strukovna udruga u sektoru trzisnih
komunikacija u Hrvatskoj. Clanice HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domaéih agencija. HURA
organizira nacionalni festival trziSnog komuniciranja Dane komunikacija s pripadajuéim natjecanjima Effie, IdejaX,
MIXX i Young Lions, marketin§ku akademiju HOWtoWOW, regionalno natjecanje reklamnih agencija BalCannes,
redovne edukacije i mnoge druge projekte. Bori se za poboljSanje trziSnih uvjeta i napredak ¢itave industrije, Sto
ukljuCuje lobistiCke aktivnosti, pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna istrazivanja i statistike u
industriji, savjetovanje i drugo. lzvan granica djeluje u sklopu svjetskog udruzenja agencija VoxComm, EACA-e
(Europskog udruzenja agencija za trziSno komuniciranje), ekskluzivni je predstavnik organizacija Cannes Lions i
Effie Worldwide za Hrvatsku te je kroz Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia dio svjetske mreze I1AB Global
Network.

Pratite nas na sluzbenim Facebook i LinkedIn stranicama, a viSe o HURA-i saznajte na www.hura.hr.

Kontakt za medije: barbara.tolic@hura.hr
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