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Globalno trziste oglasavanja u 2021. raslo 23,8 posto na
771 milijardu dolara

Globalna potrosnja na oglasavanje porasla je, u odnosu na ranjju godinu, za nevjerojatnih 23,8% ina 771 milijardu USD u
2021. godini — §to oznacava najveci rast u Cetiri desetljeca otkako WARC (World Advertising Research Center) prati
kretanja na trzistu. Predvida se da ¢e se globalna ulaganja u oglasavanje povecati za 12,5% u2022. 18,3%u2023., a
platforme za e-trgovinu predvode taj rast, prenosi Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje (HURA), vodeca
domaca strukovna udruga u sektoru trzi$nih komunikacija, koja okuplja neke od najboljih i najnagradivanijih agencija (54)
koje djelyju u Hrvatskoj.

Globalna trgovina oglasavanjem na putu je da do 2025. dosegne vrijednost od milijardu dolara, a od toga tri tvrtke (Meta,
Alphabet i Amazon) zauzimaju vise od polovice trziSta. Nalazi su popraceni vlasnickim istrazivanjem koje je nedavno
provedeno za WARC-ov Marketer’s Toolkit 2022, s 1500+ marketinskih struénjaka, a pokazuju da dva od tri ispitana koja
veé usimjeravaju proradune prema Amazonu namjeravaju povecati tu potrosnju. Cak 66% strucnjaka za oglagavanje planira
povecati potrosnju na TikToku sliedece godine, dok bi YouTube (61% ispitanih), Instagram (60%) i Google (57%) takoder
trebali imati koristi od vece potrosnje u2022.

WARC pokazuje da se predvida da ¢e svi proizvodni sektori idu¢e godine imati najviSe ulaganja u odnosu na razdoblje prije
COVID-a, dok je ve¢ina sektora uspjela zabiljeZiti potpuni oporavak ove godine. Znacajne iznimke ukljucuju promet i
turizam, koji su predvodili rast s apsolutnim pove¢anjemod 12,5 milijardi dolara u 2021. godini, ali je jo$ uvijek gotovo 2,9
milijardi dolara manji u odnosu na razinu potrosnje prije pandemnje.
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WARC-ov izvjeStaj donosi trendove po razli¢itim formatima oglasavanja i kategorijama proizvoda, a viSe detalja moZete naéi
u nastavku.

Trendovi u online medijima

Drustveni mediji: Ovo je bio najbrze rastuci online sektor u2021. s potrosnjomkoja je porasla za 41,9% — ili 55,7 milijardi
dolara — na ukupno 188,8 milijardi dolara ove godine. Instagram je postao najveca platforma drustvenih medija u2021.,
nakon §to je prvi put prestigao Facebook. Predvida se da ¢e Instagram rasti i kontrolirati treinu globalnog trzista drustvenih
medija u2023. TikTok je u2021. zabiljezio porast prihoda od oglasa za 151,5%, a oCekuje se da e zabiljezti rast od
75,4%u2022. Dva od tri ispitanika koje je anketirao WARC kazu da namjeravaju povecati potro$nju na TikToku sljiedece
godine.

E-trgovina: Ocekuje se da ée sektor predvoditi rast do 2023. — dokad ¢e se vrijednost trzista viSe nego udvostruciti u
odnosu na razinu 2020. — na vkupno 137,2 milijarde dolara. Rast kineskog trziSta oglaSavanja smanjuje se, ali na zapadu
trziSte raste s Amazonom, za koji se predvida da ¢e uzeti vise od 57 milijardi dolara prihoda od oglasavanja do 2023. Dva od
tri ispitanika koji ve¢ ulazn u oglasavanje na Amazonu namjeravaju povecati tu potrosnju, dok povecana potrazmja oglasivaca
povecéava prosjecnu cijenu po kliku.

OTT video: Premium online videoplatforme — poznate kao over-the-top (OTT) — kao s§to su YouTube i Amazon Prime
Video zajedno su vrijedile 63,7 milijardi dolara u2021., Sto je 41,6% viSe u odnosu na godinu ranije. Daljnjirast, od 19,7% 1
14,2%, predvida se tijekom 2022. 12023. godine, s YouTubeom, koji ée predvoditi i trebao bi biti vrijedan 41,4 milijarde
dolara do kraja 2023.

Placeno pretraZivanje: Alphabet je najveci svjetski viasnik medija, a Google najveca pojedinacna platforma: njegov je
prihod od oglasavanja ove godine porastao za 40,6% na 146,3 milijarde dolara, uzimajuci 79,7% ukupne potroSnje na
pretrazivanje i 19,0% ukupne potrosnje na oglasavanje u cijelom svijetu. Googleov rast trebao bi se smanjitina 14,8% u
2022. godini, iako 57% ispitanika koje je anketirao WARC planira povecati potrosnju na platformi ove godine.

Online audio: Potrosnja oglasavanja porasla je za tre¢inu na 5,4 milijarde dolara u2021., s potroSnjomna podcaste za
50,9% 1 streamingom za 28,4%. Ocekuje se da ¢e oba formata ostvariti dobit do 2023., do kada se ocekuje da e online
audiosektor u cjelini vrijediti 8,3 milijarde dolara. Spotify je jedan od glavnih igraca, a oekuje se da ¢e prihod od oglasavanja
2023. godine prvi put biti ve¢i od 2 milijarde dolara.

Trendovi u tradicionalnim medijima

Televizija: Potrosnja oglasivaca — ukljuCujuci linearnu TV 1 usluge sustizanja emitera — predvida se da ¢e porasti za 3,3% na
184,7 miljardi dolara u 2022. nakon povecanja od 5,5% ove godine. Linearna TV trebala bi ostati ve¢a od OTT-a — usluga
kao $to su YouTube i Amazon Prime Video — tijekomrazdoblja predvidanja, iako ¢e njegov udio u globalnoj potrosnji na
oglase pasti ispod petine.

OOH: TiZste je prosle godine zabiljeZilo oporavak od 21,8%, iako to nije bilo dovoljno da nadoknadi pad od 28,2%
zabiljeZen 2020. Bogatstvo sektora uvelike ovisi 0 moguénosti buduéih drustvenih ogranicenja kao odgovora na varijante
koronavirusa u nastajanju, iako se trenutno ove godine ocekuje rast od 13,3%.

Kino: Potrosnja je bila jako smanjena 2020. jer su se lanci kina morali zatvoriti kao odgovor na epidemiju, $to je rezultiralo
padomulaganja oglasivaca za 71,2%. Potrosnja se prosle godine snazno oporavila, potaknuta novim filmom o Jamesu Bondu,
zabiljeZivsi porast od 149,9%. Daljnji rast od 26,1% trenutacno se predvida za 2022. godinu, ali, kao iu OOH sektoru, to je
privremeno.

Radijsko emitiranje: Ulaganja u emitirane radijske reklame porasla su za 8,4% — ili 2,5 milijardi dolara — prosle godine i
trebala bi porasti za 3,5% u2022. idaljnjih 1,5% u 2023., dokad ¢e trzste vrijediti 34,3 milijarde dolara. Posljedicno, to je
jedini tradicionalni medij koji biljezi kontinuirani rast tijekom razdoblja predvidanja.

Newsbrands: Potrosnja na oglaSavanje na tiskane i online vijesti pala je za 4,0% prosle godine, uz rast od 8,9% za online
platforme koji je negiran padom od 7,4% medu tiskanim naslovima. Ovi trendovi trebali bi se nastaviti do 2023., §to ¢e
rezultirati time da ¢e online platforme ¢initi 42% ukupnog prihoda od newsbrand oglasa, u odnosu na danasnji udio od 31%.

Casopisi: Kao iu sektoru vijesti, dobit od ulaganja u online naslove nije bila dovoljna da se zaustavi gubitak tiska.
Posljedicno, ukupno je trZiste palo za 6,6% u 2021., uz prognozu pada od 6,1% ove godine i pad od 5,2% koji se oekuje u
2023. Internetska komponenta ukupnog broja ¢e, medutim, kontinuirano rasti kako bi zauzela 49,6% udjela u prihodima od
oglasa u2023. godini.
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Trendovi po kategoriji proizvoda (pet najvecih u 2022.)

Telekom i komunalna poduzeca: Uz pomoé dvoznamenkastog rasta u 2020., telekomunikacije i komumalna poduzeca prva su
kategorija koja je zabiljezila potrosnju na oglasavanje iznad granice od 100 milijardi dolara u jednoj godini (2021). Snazna
ulaganja u internetsko oglasavanje pomoéi ¢e potaknuti daljnji rast, ostavljajuéi ukupnu razinu potro$nje u 2023. vise nego
dvostruko veée od brojke prije pandemije u2019. godini.

Business & Industrial: potroSnja je porasla za cetvrtinu u2021., a daljnji porast od 13,4% na ukupno 94,1 milijardu dolara
ocekuje se u2022. Rast poslovnih oglasivaca u 2023. bit ¢e druga najbrza stopa u svim kategorijama, iza telekonmunikacija i
komunalnih usluga, a to donosi ukupnu potro$nju iznad 100 milijardi dolara.

Mediji i izdavastvo: Ulaganja u oglasavanje uglavnom su ostala nepromjjenjena u 2020., alisuu2021. porasla za 33,4%,
vodec¢i do porasta potroSnje na 83,6 milijardi dolara. Dvoznamenkasto povecanje tijekom sliedece dvije godine pogurat ¢e
ulaganja iznad granice od 100 milijardi dolara do 2023. godine.

Maloprodaja: Smanjenje od 5,4 milijarde dolara u 2020. vise je nego nadoknadeno u2021. godine s 20,0% porasta, a
potom ¢e se smanjiti na 10,1% rasta u2022. Daljnje povecanje u 2023. podici ¢e ukupnu potrosnju na 89,5 milijardi dolara,
kada ¢e online medjji Ciniti viSe od tri petine svih ulaganja.

Financijske usluge: Blagi rast u 2020. zajedno sa velikim rezovima oglasavanja automobila gurnuo je financijske usluge u
prvih pet najvecih kategorija. Ukupna potrosnja porasla je za gotovo jednu tre¢inu prosle godine ito ¢e ukupnu potroSnju
dovestina 63,9 millijardi dolara. Dvoznamenkasti rast ocekuje se 2022. 12023. godine, kada ¢e ulaganja biti za dvije treé¢ine
veca nego 2019. godine.

Kliknite za najnovije vijesti, analize i istrazivanja u vasem sanducicu!
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