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SIGNALI S NADMETANJA

TREND JE DA
TRENDA NEMA

KREATIVA JE STABILNA, SUDECI
PREMA RADOVIMA NATJECATELJA NA
NADMETANJIMA 'EFFIE, IDEJAX),
'MIXX, YOUNG LIONS. MOGAO BI PASTI
1JOS KOJI SVJETSKI KIPIC

PISE SANDRA BABIC
lideri@ lider media

osljednjih godina na adrese domadih agencija sve fedée stizu

kipiti s prestiznih svjetskih marketindkih natjecanja, od "Epice’,

"Effieja’ pa do 'Cannes Lionsa’, Osim $to to govori o nedvoj-

benoj svietskoj kvaliveti kreativaca, dokazuje i da marketinski
strudnjaci koji sjede u 2idju domadih strukownih natjecanja imaju dobar
nos za izhor najboljih od najboljih. Naime, dobitnike namedunarodnim
natjecanjima je, gotovo hez iznimke, najprije nagradila struka kod lude,
Makon pandemijske stanke struka se ove godine napokon okuplja u ro-
vinjskom Loneu u kojem ée se od 31, odujka do 1. travnja odrzati festival
"Dani komunikacija’. Organizatori iz HURA-e obe¢avaju odli¢an pro-
gram (tvrde da se isplatilo Gekati festival tri godine), ali i napete zavrs-
nice natecanja za kreatimost ‘TdejaX! { MIXNX', za najbolie mlade
kreativce "Young Lions' te za marketindku utinkovitost "Effie’,
Premda de imena dobitnika biti poznata tijekom vikends,
kad de se odrzatii svecane dodjele, predsjednici i Slanovi
zirija svakog natjecanja otkrili su da dobitnici nagrada
nede iznevjeriti ofekivanja,

Dobri rezultati NAPETA JE BILA
st i s ZAVRSNICA NATJECANJA
gogodisnja élanica odbora ‘Effieja’, natjecanja na izt g i
kojem se nagraduju projekti, agencije i ogladivagi koji /A KREATIVNDST IDEJAX
su se treisnim rexultatom tzdvojili od drogih, radova | 'MIX }” [ANAJBDLJE
prijavijenih na ovogodisnje natjecanje priblizno je kao Al ANE KD Ve J
i prethodnih godina, Njihow je broj, sto ih posebing ve- H_l A [_,J,I KREAI] ﬂjr Y["J:-.“_[ :
seli, stabilan i u odnosu na pretpandemijsku eru. To je, LIONS' TE ZA MARKETINSKU

tvrdi Vanicek, pokazatel] odriane kredibilnost nagrade e UCINKOVITOST 'EFFIE -
tijekom godina, ali i ¢éinjenice da su uspjedne oglasivacke price

pronasle nadine da ostvare dobre rezultate | zaobidu negativan w—
utjecaj pandemije. -

- Kompanije su sviesne koliko je ulaganje u ogladavanje vazno te da usred
krize i dalje treba promatrat ogladavanje kao kvalivetnu investiciju, a ne kao
granu koju je najlakse odrezati u utrei za vitedwma. Stoga, da, uspjesne iza-
nimljive marketingke prife mogu se ispricati wnatoé krizi. Tomu na kraju
svjedodi | Sesnaest ovogodiSngih fimalistn ‘Effieja’ - navels je Vanidek.

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr



Lider, 1.4.2022, str. 39, A3

Evidencijski broj / Article ID:

Vrsta novine / Frequency:

Zemlja porijekla / Country of origin:

Rubrika / Section:

20009328
Tjedna
Hrvatska

‘a\'

Vanja Vaniéek,
PREDSJEDNICA ZIRTJA ‘EFFIEJA'

- Kampanije su svjesne koliko je
ulaganje u oglasavanje vaino te da
usred krize i dalje traba promatrati
oglasavanje kao kvalitetnu investi-
ciju, a ne kao granu koju je najlakse
adrezati u utrel za uitedama

Daniel Ackermann,
PREDSJEDNIK ZIRTJA ‘MIXX-a"

~ Zarazliku od prije, kad je ono di-
gitalno bilo ekstenzija, sada je sve
vige projekata koji su digital first,
kaji su vrlo ozbiljni, veliki | kom-
pleksni te kojih se ni jedna globalna
kompanija ne bi posramila

Kad je o promjenama u posljednjih nekoliko godina rijed, primjeéuje
porast broja prijava manjih, agilnijih brendova na natjecanje ‘Fffie’,
ali i vedi interes i meradu marketindkih projekata u kategorijama koje
poticu opée drudtveno dobro, 5to je u skladu sa sveprisutmim
trendom odriEivog razvoja. - Odbor ‘Effieja’ budno prati trendove,
kretanja na tristu i akivnost u naso] industriji. U skladu s time
svike godine u pripremi natjecanja uz tradicionalne kategorije
protzvoda § usluga prilagodavamo ili uvodimo nove posebne ka-
tegorije. Tako smo 2020, uveli kategoriju ‘Maloprodaja’, prodle go-
dine natjecanje smo osnagli kategorijama ‘Pozitivine promjene” i
"Tematski marketing’. Ove godine imali smo éak tri nove posebne ka-
tegorije: Zadtitn okolify’, ‘David vs. Golijat’ te "Mediji, zabxa i glo-
bodno vrijeme’, Tako omoguéujemo prijaviteljima da njihovi cematski
arijentirani marketingki projekti dobiju priznanje u sklopu fokusira-
iz trzifnog konteksta - porudila je Vanicek.

Drustvena odgovornost
Majbolje projekte natjecanja u kreativnosti TdejaX” odabrat ée pak tri
skupine Zirija koje de predvoditi Sean Poropat iz Studija Sonda (Hest
on Market’), Anselmo Tumpié iz Studija Tumpic,/Prenc ("Best of
Ad-Making') te Bojan HadZihalilovié iz Fabrike ('Best Branding&Re-
branding’). Kakonam je rekao kreatvwni direktor iz Stadija Sonda Sean
Poropat, iako je u shupinu Best on Market' uvedena posebna katego-
rija, Drustvena odgovornost’, ta se tema protezala svim ostalim kate-
goripama, o dokazuje daje postala sastovni dio komunikacije svakog
ozhilinog brenda. = Posebno veseli transformacija iz brendova koji su
u uloei sponzora, donatora ili slicno sudjelovali na drustveno odgo-
vornim projektima u one koji su vazne druStvene teme poput jedna-
kosti, domoljublja ili ekologije unijeli u svoje kljudne vrijednosti i to
jasno izrazavaju u svakodnevnoj komunikaciji,
Mjihovo stajalifte prema druftvenim vrijedno-
stima postalo je vaznije od proizvoda samog od-
nosno vagnije je iznositi neke drustvene vrijed-
nosti od kvalitete, velidine ili okusa profevoda/
usluge - rekao je Poropat.

Kreativar iz Studija Tumpid/Prenc Anselmo
Tumpié za kandidate iz kategorije ‘Best of
Ad-Making’ rekao je da, iako u obzir valja
uzeti velidinu trzista, ovogodisnji radovi

Njegov kolega i predsjednik Zirija u kategoriji ‘Best Branding#:Re-
branding’ Bojan HadZihalilovié iz agencije Fabrika naveo je pak da
svaka godina nosi dominantne inovacije u komunikaciji.

— Isting, proflu godinu kao da su pojeli skakaved, ali dobili smo ludilo
NFT-ova, neizbjezne inovacije, neodoljive trendove, ubitacne stati-
stike... Tako jei ovogodisnja TdejaX’ pokazala primjere respektabilnih
i univerzalnih IDEJA koje mogete pokazati bilo gdje u svijetu - po-
rucio je Hadzihalilovié i dodan da je na kraju jedino vazno i jeding $to
se broji - faktor X

Ma pitanje postoji li neki generalni ovogodisnji trend, kreativac iz Fa-
brike odgovara: - Biti neohican, biti drogadiji, biti svoj - sve su tri op-
cije 1 igri. Nema todénog odgovora, ali, ako ne znas - hiraj C',

Fali krienje agencijskih pravila

1Da je posljednjih godina digitalni marketing, blago redeno, eksplodirao,
potvrduje i broj prijava na "MINX, natjecanje koje nagraduje najbolje
digitalne kampanje i najbolje alate/platforme u podrudju triisnih ko-
munikacijo, Kako je rekao predsjednik Zirija MIXX-a' Daniel Acker-
mann iz Degordiana, ove su godine organizatori dobili 92 prijave, $to
je majvedi broj otkako je natjecanja. - Osim 5to ima sve vise odliénih
radova, i radovi su sve bogatiji. Industrije, pristupi i procesi, veliéine
klijenata sve su rmzliditii. Ove godine uvedene su i nove kategorije:
‘Campaign Efectiveness’ i ‘Influencer Marketing’, Potpuno su osvje-
zenje i prikupile su velik broj prijava - imio je Ackermann i dodao da
e sada, za razlika od prije, kad je ono digitalno bilo ekstenzija, sve vide
projekata koji su digital first, koji su vrlo ozbiljni, veliki i kompleksni
te kojih se ni jedna globalna kompanija ne bi posramila,

- MMgitalno se u Hrvatskoj razdja nezaustavljivom brzinom i ufitak je
pratiti kako postajemo vrhunsko svietsko digitalno odrediste - za-
kljudio je Ackermann,

Mo to $to digitalni projekt dokivljaeaju procvat
ne znaci da, u kreativiiom smishu, ne znostaju i
klasicnifji) mediji.

- Generalni je trend da trenda nema. Covjek bi
ocekivan dau vrijeme digitaloga tisak kao medij
bude najmanje dobar, a onda se pojavi rad koji je
u ramgau - omih u kategoriji digitalnih i anatoo bolji
od svil u PRy, u renutku kad je gotovo sve PR
- naglasio je predsjednik natjecanja Young Lions’

prate svietske trendove. Igor Mladinovié, Igor Miadinovié iz Tmago Ogilvyja i dodao, ko-

~ Interesantni su bili i radovi koji nisu imali PREDSJEDNTK NATJECANJA mentirajudi ponudu na natjecanju, da nedostaje,

veliki budiet za realizaciju, $to je, vierojatno, "YOUNG LIONS" a $to se primarno ofekuje na Young Lionsu', kr-

onmogudilo agenciji i klijentu odredenu opudte- — Covjek bi ofekivao da u vrije- fenje agencijskih pravila, Tdeja je da mladi ljudi

nost. Ekonomski rizik tada je manji pa su se lakis me digitalnoga tisak kao medij ne slijede agencijska nadela razmifljanja, ved da
mogli prihvatiti i realizirati inovativniji projekt. bude najmanje debar. a onda otvaraju nove, neopteredene vidike,

Tetko je objediniti renolikost radova u ove tri
kategorije u jedan trend. no ako to ipak pokusamo,
moglo bi se redi da su jednostavnost | minima-
lizam - porudio je Tumpid.

se pojavi rad kaji je u rangu
onih u kategoriji digitalnih i
znatno bolji od svih u PR-u, u
trenutku kad je gotavo sve PR

- Sredom, bilo je 1 takvih primjera pa smo ih za-
shuzzeno | nagradili. Nadam se da de ih idude go-
dine biti jo& vige - zaldjudio je Mladinovic,
Cestitke dobitnicimat
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