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Hrvatsko trziste online medijskog
oglasavanja lani naraslo na vise
od 110 milijuna eura

Najveci udio u ukupnom iznosu ostvaruje displej-oglasavanje, 41
posto, nakon ¢ega s 30 posto slijedi oglasavanje na drustvenim
mrezama, a zatim, s 20 posto udjela, oglasavanje na trazilicama

rijednost hrvatskog trzista online me-

dijskog oglasavanja, prema istraZi-

vanju i procjeni LAB-ova istraZivanja

‘Online Media AdEx’, u progloj je go-
dini porasla za neodéekivano visokih 21 posto
i dosegnula vide od 110 milijuna eura. Za ovu
se godlinu procjenjuje daljnji rast od 12 posto,
Majvedi udio u ukupnom iznosu ostvaruje
displej-oglatavanje (staticni, animirani i vi-
deoformati) s 41 posto, nakon cega s 30 posto
slijedi ogladavanje na druftvenim mreZama,
a zatim ogladavanje na trailicama s 20 posto
udjela u ukupnej investiciji. Procjenjuje se
da ¢e ti kanali nastaviti dominirati i ove go-

dine, a ofekuje se i znatan porast ulaganjau
influencere - od éak 63 posto u odnosu na
2022, Povedanje ulaganja u sadrZajni marke-
ting procjenjuje na takoder visokih 41 posto
u odnosu na 2022,

U ogladavanju na drudtvenim mreZama posto-
jana je dominacija kompanije Meta Inc.: Fa-
cebook je s prijasnjih 54 posto porastao na
58,6 posto 2022 a Instagram dr#i 37,5 posto.
Ostale mreze, medu kojima su najzastuplje-
niji LinkedIn (1,5 posto} i Snapehat (1,2 posto),
sve zajedno éine manje od éetivi posto udjela
u ogladavanju na drudtvenim mrezama. Glo-
balne platforme u vodstvu su i kad je rijeé o

videoogladavanju: 58 posto ulaganja odlazi na
YouTube, a dodatnih 25 posto na Facebook.
= TAB-ova godifnja studija "Online Media
AdEx’ globalni je standard industrije i mje-
rilo vrijednosti za procjenu stanja struke u
cijelom svijetu. TAB-ovi élanovi u Hrvatskoj
i radna skupina njegovih struénjaka ponovno
su edradili sjajan posao. Gledajudi dobivene
rezultate i sloznost nadih struénjaka u pred-
vidanjima za 2023., zakljufak je jasan: bu-
ducnost je digitalna - izjavila je Dunja Ivana
Ballon, direktorica IAB-a Croatia i izvrina
direktorica Hrvatske udruge drustava za tr-
Zino komuniciranje. m, 1)
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