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BALCAMNMMNES

Srebro zlatnog sjaja za Wiener
osiguranje i MITA Group

@ Vecd deset godina BalCa-
nnes, najvece regional-

na natjecanje kreativnosti,
radi na ujedinjavanju trziita regije, a
najkreativnije agencije iz Slovenije,

Hrvatske, Bosne | Hercegovine, Srhi-

je. Makedonije | Crne Gore Salju naj-
bolje primjere kampanja kako bi ik
acijenili vodedi strucénjaci reklamne
industrije, medija i oglasivaca.

Owe godine je zabiljeien
rekordan broj prijava, a MITA
Group | Wiener osiguranje
VIG Finalisti i dobatnici
nagrade u komercijalnom
segmentu | najtezo] kategoriji
BalCannesa - srebro u
segmentu korporativnih
komunikacija za kampanju
koja je pratila sponzorstvo
sarajevo Film Festivala.

«Regionalno srebro
nma #I-'-I“'II HJHJ LI HflSI'II I
Hercegovini jer znamao da
nijedna druga komercijalna
kampanja iz nase remlje nije
prodla u finale BalCannesa
iako je dosta kampanja s
visokim budzetima realizirano
prodle godine u Bosni | Hercegowini.
Mastavljamo komunicirati kreativno,
jer veliki su 1| veoma vaZni uspjesi
koje smo za kratko vrijeme postigli
kampanjama ,5ta ako?" i Jesi
siguran”: regionalna nagrada za
kreativnost (BalCannes), znacajan
rast prodaje kao i dosega na
drudtvenien mretama za cak devet
puta i angaimana za 12 puta. Ponosni
smMo na cinjenicu da Wiener inovira
| pomjera granice u komunikaciji
te je 1o smjer kojim cemo nastaviti
predstavijati osiguravajucu bransu
na drugadiji i neoéekivan nadin”,
izjavio e Borislav Doder, predsjednik
Uprave Wiener osiguranja VIG nakon
osvajanja nagrade

Korporativne komunikacije su
najtefi dio oaladavanja, a korporativne

I imidd? kampanje ispit zrelosti
reklamnih agencija. Nema puno
prostora za eksperimente i ludu
kreativnost kao Sto je to slucaj sa
produkt, CSR, kulturom ili digitalnim
kampanjama. Jer, sve treba prilagoditi
standardima, voditi raéuna o
pravilima, imidiu | dugoroénoj
strategiji koja treba kreirati | odrzavati
sliku o brendu u glavama klijenata

SREBRO
ZLATNOG
SJAJA

u oblost] kerporativaih
komunikoclla za kempanju
koja |e pratila sponzorsive
Sorajevo Flim Faslivaka.

WIENER Hil
DHIGURAME

Ejub Kucuk, direktor kreativne
agencije MITA Group povodom
ovog uspieha izjavio je: .Mala
driava, nedovoljno razvijeno triiste
I minimalan budzet kojim smo
raspodagali samo su nam dali krila
da pokazemo kreativnost i da idaeje,
a ne novac, pokredu svijet. Hvala
Wiener osiguranju VIG na povjeranju
i ohrabrivanju da kampanjama
pomijerimo granice kreativnosti, |
posebnog hvala timu koji je radio na
ovom projektu, Najbolji ste na swvijetu,
vierujemo da su pred nama jos bolje
kampanje i jos vede nagrade”. Ove
godine na BalCannesu, najholjin 25
projekata regije odabrao je najvedi
zin do sada, kojeg je cinilo cak 25
predstaviika klijenata, agencija i
navinara koji prate struku,

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr



