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AUTENTICNOM KOMUNIKACIJOM
domaca farmaceutska kompanija
pronasla put do potrosaca

danasnjem izazovnom i vrlo

promjenjivom trzistu tri kljuéne

karakteristike za uspjeh brenda

" su relevantnost, autentiénost

i hrabrost, Kako bi ga potroSadi
primijetili, izabrali i ponovno mu se
vracali, poruke koje brend komunicira
maoraju biti dosljedne vrijednostima
koje zagovara i obecanjima koja nudi.
Dostupnost informacijama nikad nije
bila veda i osvijesteni potrosadi lakse i
birie nego ikad prepoznaju nedosljedne
brendove, to rezultira gubljenjem
povjerenja i posljedicno padem prodaje.
Toga je svjestan i JGL, najveca
farmaceutska kompanija u domacdem
viasnmistvy, koja je nedavno na primjeru
jednog od svojih kljuénih brendova
potvrdila da autentiénost | relevantnost
uvijek pronalaze put do potrosaca.

JGL je inovativii lider u terapijskim
podrugjima gripe i prehlade,
oftalmologije | dermatologije, s

vige od 1100 zaposlenika u Grupi.
Zahvaljujuci stalnem investiranju

u istraZivanje i razvoj, proizvodne
pogone i tehnologiju, JGL se svrstava
medu vodede proizvodade sterilnib
farmaceutskih oblika u Europskoj

uniji. Kempleks JGL Pharma Valley u
Rijeci spaja najbolje prakse upravljanja
proizvodnim procesima, najmodernije
tehnologije u farmaceutskoj proizvodnji
i visoke standarde zastite okolisa,
Jedan od kljuénih brendova kompanije
je i Meralys - sprej za oddepljivanje
nosa (dekongestiv), koji spada u
kategoriju s niskom diferencijacijom
medu proizvadima. Meralys je zauzimao
stabilnu poziciju drugog brenda na
trZistu, no za osvajanje liderske pozicije
bio je potreban cdvazan zaockret u
komunikaciji. Nakon analize rezultata
dobivenih istraZzivanjem trzista, u

JGL-u su shwatili da im se otvara

prilika da preispitaju tradicionalng
shvacanje dokongestiva te se odludili
napravitl hrabar iskorak koji e ih
pozicionirati kao predvodnike,

Za iskorak u
komunikacijskom
| kreativnom
smislu zasluzna
jesuradnja s
agencijom Utorak,
a vrijednost
kampanje potvrdila
jeistruka -
osvojeno je zlato
na BalCannes
natjecanju, Effie
Award Croatia te
Effie Grand Prix

Za iskorak u komunikacijskom smislu,
u suradnji 5 agencijom Wtorak, Kreirana
je kampanja .5ta to stavijas u nos".
Autenticna i relevantna, s dozom
hrabrosti, ista je osnaZila brend |
pomagla u ostvarivanju prodaje koja
je nadmasila ofekivanja. Krilaticu iz
kampanje Meralys danas zna (i pjeva)
cijela Hrvatska, proizvod je triisni
lider u kategoriji dokongestiva, a
osim krajnjih potrosaca vrijednost
kampanje potvrdila je i struka,

.Sta to stavlja& u nos”
kampanja koja je JGL-ov
sprej Meralys lansirala
na lidersku poziciju

Ma regionalnom natjecanju kreativnosti
BalCannes 2023, u jakoj konkurenciji
od rekordnih 180 prijavijenih projekata,
kampanja za Meralys osvojila je zlato

u kategoriji Zdravlje i farmacija®.
Kampanju je prepoznala i Effie,
svjetska marketinéko-poslovna
inicijativa koja promice povezanost
izmedu marketinskih aktivnosti i
trzisnih rezultata, pa je tako Meralys
na dodjeli nagrada Effie Award
Croatia 2023 osvojio zlato u kategoriji
Zdravlje te Effie Grand Prix.

Ova nagrada nagraduje uginkovitost
marketindke komunikacije | u svakoj
natjecateljskoj godini Ziri zadrzava
pravo da, bez obzira na broj finalista,
u pojedinim kategarijama ne dodijell
zlato. Grand Prix se pak dodjeljuje
samao u sludaj u sveobuhwvatnih

te iznimno kreativnih i uginkowitih
projekata, i ne nuino svake godine.
Kampanja za Meralys bila je jedino zlato
u ovoj godini medu svih 11 kategorija
te osvojila prestizni Grand Prix — 1 tako
potvrdila da je autentiénost s dozom
hrabrosti pravi put do potrosaca! m
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