Predvodnici hrvatske industrije trziSnog komuniciranja okupili
se u Rovinju uz razgovore o buducnosti

Oni upravijaju s vise od tri ¢etvrtine ukupnih oglaSivackih budzeta u zemlji i odlucuju
0 buducnosti domacega oglasavanja!

Rezultati ostvareni tijekom prethodne godine i buduéi pothvati industrije samo su neke od tema
kojima je bilo posvec¢eno svetano godisnje okupljanje CEO-a i management levela vodecih
agencija za trZziSne komunikacije, koje se u organizaciji Hrvatske udruge druStava za trZiSno
komuniciranje (HURA-e) odrzalo 24. i 25. studenog 2022. u Grand Park Hotelu Rovinj.

Osim proslavijanja uspjeha i umrezavanja, godiSnje okupljanje domac¢ih komunikacijskih
lidera bilo je usmjereno i na perpetuiranje pozitivnih rezultata u buduénosti, u ¢emu itekako
pomazu rezultati mjerenja koja ova udruga marketinskih lidera potie. Andela Buljan Siber,
predsjednica Uprave HURA-e — koju uz nju i izvrSnu direktoricu Dunju Ivanu Ballon €ine Vanja
Bertalan, Rajna Cuculi¢, Jelena Fiskus i Kristina Laco — na sve€anom je okupljanju u Rovinju
porucila da, iako su brojke izvrsne, agencijski predvodnici i dalje moraju ustrajati na kvalitetnom i
posveéenom radu za bolju industriju — ali i drustvo.

Podsjetimo, agencije Clanice HURA-e, koje predstavijaju tri €etvrtine ukupnih oglasivackih
budzeta u zemlji, u 2021. godini prihodovale su ukupno 2,2 milijarde kuna, pokazao je pregled
u kojem su koristeni javno dostupni podaci u bazi FINA-e (info.BlZ). U ¢lanstvu je okupljen
rekordan broj od €ak 59 agencija koje u svom portfelju usluga nude komunikacijsko savjetovanje,
oglasavanje, zakup medija, odnose s javnoscu, digitalnu komunikaciju te druge aktivnosti vezane
uz komunikacijski menadzment te kreativnu i komunikacijsku industriju.

HURA-u ¢ine 404, Abeceda, Advans Adria, Arbona, Ascanius media, BBDO Zagreb,
Bruketa&Zinié&Grey, CMG Croatia, CTA komunikacije, Degordian, Dentsu Aegis Network, DIVISION
4 VISION, EUROART93, Fabula, Fakat, Futura DDB, Hauska & Partner, Human, | to nije sve, Imago
Ogilvy, Izone, Kofein, Komunikacijski laboratorij, Komunikacijski ured Coli¢, Laco i partneri, Kontra
digital, KPR, Libra, Lloyds digital, Luna&TOc¢ka, Manjgura, McCann Zagreb, MediaCom Central Europe
Zagreb, Millenium promocija, MMB Media Agentur, Nivas, OMD Media, Omega, Organizacija,
Pepermint, Pragma, PRiredba, Pro Media group, Promosapiens, Publicis, Real grupa, RED agencija,
Rinzol, S.T.A.R. Digital, SeekandHit, Spotstudio, Status grupa, Studio Nexus, Studio Sonda, Studio
Sesni¢ & Turkovié, Tumpié/Prenc, Universal Media, Val Grupa, Younited Agency i ZOO agencija.

Vise informacija pronadite na sluzbenim stranicama HURA-e.

Dodatne informacije o najnovijem istraZivanju (uklapa se u tekst nakon drugog odlomka):

Naime, istrazivanje koje Ipsos ove godine proveo na nacionalno reprezentativnom uzorku pokazalo je da su
poslovi u trziSnim komunikacijama u velikom postotku videni kao kreativni (84 %), stru€ni (82 %), odgovorni (73
%), drustveno korisni (63 %) te oni koji omoguéavaju karijerni rast (73 %), ali su pritom shvacéeni ozbiljno kao
teski (53 %) i stresni (62 %). Tipi¢nim predstavnicima industrije smatraju se visokoobrazovane zene i muskarci
u dobi izmedu 21 i 40 godina.

Dok 34 % ispitanika smatra da su oglasi negativni jer nameéu misljenje potroSacima, pokazala je Ipsosova analiza,
postojan je pozitivan stav iz istrazivanja 2019. godine — za 61 % opc¢e populacije oglasi su pozitivni jer daju
informacije o razli€itim proizvodima te korisnicima pomazu u odluci o odabiru za njih najboljih proizvoda.


https://hura.hr/

Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje (HURA) vodeca je strukovna udruga u sektoru trziSnih
komunikacija u Hrvatskoj. Clanice HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domaéih agencija. HURA
organizira nacionalni festival trziSnog komuniciranja Dane komunikacija s pripadajuéim natjecanjima Effie, IdejaX,
MIXX i Young Lions, marketin§ku akademiju HOWtoWOW, regionalno natjecanje reklamnih agencija BalCannes,
redovne edukacije i mnoge druge projekte. Bori se za poboljSanje trziSnih uvjeta i napredak Citave industrije, Sto
ukljuCuje lobistiCke aktivnosti, pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna istraZivanja i statistike u
industriji, savjetovanje i drugo. lzvan granica djeluje u sklopu svjetskog udruzenja agencija VoxComm, EACA-e
(Europskog udruzenja agencija za trziSno komuniciranje), ekskluzivni je predstavnik organizacija Cannes Lions i
Effie Worldwide za Hrvatsku te je kroz Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia dio svjetske mreze IAB Global
Network.

Pratite nas na sluzbenim Facebook i LinkedIn stranicama, a vise o HURA-i saznajte na www.hura.hr.

Kontakt za medije: barbara.tolic@hura.hr
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