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OBJAVA ZA MEDIJE
Zagreb, 7. ozujka 2022.

Vracaju se Dani komunikacija!

Nakon dvije pandemijske godine i trogodisnje pauze, u okolnostima koje nitko nije mogao predvidjeti, vracaju
se Dani komunikacija — oaza svih zaljubljenika u trziSne komunikacije — uz bogat program, kljucne teme
komunikacijske industrije i prijeko potrebnu dozu vitamina D.

U neizvjesnosti koja je zadesila Europu, duboko suosje¢éamo sa svima u Ukrajini koji su izravno pogodeni i
njihovim bliznjima u cijelom svijetu. Svjesni €injenice da je u nesigurnim i teSkim okolnostima kljuéno u najboljoj
vjeri nastaviti zivjeti i raditi koliko god je to moguce, ¢lanice HURA-e i organizatori Dana komunikacija pomazu
Zrtvama sukoba na razliCite nacine i svojim akcijama pokuSavaju doprinijeti najboljim moguc¢im ishodima.

Zato ¢e i DK2022 ce jos jednom, mozda viSe nego ikada, ispuniti svoju svrhu: usmijeriti struku daljnjem razvoju
i stvaranju kvalitetnije buducnosti od 31. ozujka do 3. travnja na poznatoj lokaciji rovinjskoga hotela Lone. |
ranije prepoznati po jedinstvenoj festivalskoj ponudi koja iskage iz uobiCajenoga i poti¢e na promjenu, Dani
komunikacija svojim netipi¢nim pristupom Zele nastaviti osvajati srca svih zeljnih kriti€kog razmisljanja, novih
pristupa i inovativnih tehnologija.

,1eSko je opisati atmosferu inventivnosti i optimizma koje na jednom mjestu moZe stvoriti grupa
nevjerojatno talentiranih kreativaca i komunikatora. Tu smo atmosferu ve¢ iskusili, a ovogodi$nje ¢e uspomene
s festivala, nakon svega $fo nas je snaS$lo tijekom protekle dvije godine, bas zbog toga biti posebno
dragocjene”, izjavila je direktorica festivala i programa Dunja Ivana Ballon. ,Nasa zajednica u teSkim se
vremenima posebno iskazala svojom originalno$cu, izlazenjem iz ustaljenih okvira i empatijom — ovaj festival
odrzava se vama u ¢ast. Cekamo vas u Rovinju.”

Dani komunikacija pripremili su predavanja niza lidera koji oblikuju naSe drustvo i industriju za bolje sutra.
Dolaze nam vode¢a lica struke: James Victore (Texas, SAD), profesionalni “hell-raiser®, autor
svjetskoga bestsellera Feck Perfuction, umjetnik koiji je izlagao u MoMA-i i Louvreu te dizajner koji dize praSinu
na svakoj pozornici na kojoj nastupi; direktorica Fashion House Gucci za komunikacije i medije za 37 zemalja
Europe, Bliskog Istoka i Azije Maria von Scheel-Plessen (Italija); Emmyjem nagradivani dizajner kojega prate
milijuni na druStvenim mrezama Chris Do (California, SAD); Merlee Jayme (Filipini), powered by
Dentsu, jedna od samo osam zZena medu 100 najboljih kreativnih direktora svijeta; Rei Inamoto (New York
City, SAD), powered by ZagrebaCka banka, jedan od 25 najboljih svjetskih kreativaca po Forbesu; Olga
Gutiterrez de la Roza (Nizozemska), stru¢njakinja za kognitivne, bihevioralne i vizualne znanosti u struci i
donedavno globalna Sefica za dizajn proizvoda FMCG diva Procter & Gamble; ekspert za odnose s javnoscéu
koji je vodio jednu od najnagradivanijih PR agencija na svijetu Prime Weber Shandwick David
Orlic (Svedska); Munise Can (Nizozemska), potpredsjednica za strategiju Highsnobiety, donedavno
direktorica strategije za VICE; osnivalica kreativhog konzorcija V4Good i dugogodiSnja izvrSna kreativna
direktorica Grey MENA Vidya Manmohan (Indija); Tim Leake s mozZda jednim od najzanimljivijih predavanja
Cannes Lionsa naziva Ugly sells (California, SAD); Rachel Lowenstein (New York City, SAD), powered by
GroupM, globalna direktorica inkluzivnih inovacija Mindsharea; i DK Throwback: jedan od najboljih predavac¢a
festivala po odabiru sudionika i omiljeni ilustrator i umjetnik — Mr. Bingo. Nakon programa glavne dvorane, tek
¢e uslijediti najava sadrzaja druge dvorane festivala s iskljuéivo domaéim predavanjima i diskusijama,
dodjelama nagrada i popratnim sadrzajima, koji ¢e, izmedu ostaloga, ukljuCivati i nove streaming lokacije,
medu kojima i mogucnost gledanja predavanja s plaze.

Predsjednica Uprave HURA-e i Organizacijskoga odbora festivala Andela Buljan Siber zahvalila je svim,
novim i starim, ¢lanovima DK zajednice: ,Dani komunikacija od samog su pocetka bili poseban festival
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i ove mu se godine veselimo kao prvog dana. MoZda jos i viSe. Konaéno ¢emo ponovno svi biti na jednom
mjestu, inspirirani predavanjima i motivirani za nove izazove. Da i drugi vole ovaj festival kao i mi, pokazuje i
Cinjenica da su ljudi strpljivo ¢ekali vise od dvije godine i nisu poviacili kupljene kotizacije. To povjerenje
moramo uzvratiti i budite sigurni da ho¢emo — imamo odli€an program, o¢ekujemo osvjeZavajuce i svima
korisne razgovore.” U duhu empatije koju je komunikacijska zajednica uvijek rado iskazuje i djelima, pozvala
je sve koji su u mogucénosti i na donacije UNICEF-u, HURA-inu partneru, koji na terenu pomaze djeci Ukrajine.

Dani komunikacija bili su odgodeni netom prije odrzavanja u ozujku 2020. Informacije o
sudjelovanju potrazite na www.danikomunikacija.com.

O DANIMA KOMUNIKACIJA:

Dani komunikacija prepoznati su kao jedan od najboljih evenata na svijetu prema
britanskom Association Excellence Awardsu zbog svog out of the box pristupa, jedinstvene festivalske
ponude, visokokvalitetne produkcije i organizacije. Odliéne ocjene publike i ve¢ najavljeni program upucuju na
izvrsno novo izdanje festivala — koji je poznat po tome da se na njemu okupljaju kljuéni predstavnici oglasivaca,
agencija, stru¢njaci za odnose s javnoScu, predstavnici medija i ostali profesionalci iz komunikacijske industrije
kljuéni za stvaranje i pokretanje promjena. Uz poziv organizatora da postanete dijelom nove generacije
domac¢ih predvodnika industrije, viSe informacija pro€itajte na sluzbenim stranicama
festivala www.danikomunikacija.com.

O ORGANIZATORIMA:

Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje (HURA) vodeca je strukovna udruga u sektoru trziSnih komunikacija u Hrvatskoj.
Clanice HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domacih agencija. HURA organizira nacionalni festival trzisnog komuniciranja
Dane komunikacija s pripadajuéim natjecanjima Effie, IdejaX, MIXX i Young Lions, marketinSku akademiju HOWtoWOW, regionalnu reviju
reklamnih agencija BalCannes, redovne edukacije i mnoge druge projekte. Bori se za pobolj$anje trzisnih uvjeta i napredak citave
industrije, $to ukljucuje lobisticke aktivnosti, pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna istrazivanja i statistike u industriji,
savjetovanje i drugo. Izvan granica djeluje u sklopu svjetskog udruzenja agencija VoxComm, EACA-e (Europskog udruzenja agencija za
trziSno komuniciranje), ekskluzivni je predstavnik organizacija Cannes Lions i Effie Worldwide za Hrvatsku te je kroz Interactive Advertising
Bureau (IAB) Croatia dio svjetske mreze |IAB Global Network.

Pratite nas na sluzbenim Facebook i LinkedIn stranicama, a viSe o HURA-i saznajte na www.hura.hr.

Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia kolektivni je predstavnik i ambasador industrije interaktivnog marketinga i velike svjetske
organizacije IAB Global Network u Hrvatskoj. Djelovanjem unutar Hrvatske udruge drustava za trziSno komuniciranje (HURA-e), povezuje
najvaznije aktere angazirane u rastu interaktivnog marketinga i inzistira na najviSem standardu, a hrvatsko je trziste ovom akvizicijom
postalo bogatije za brojne materijale, specijalizirane edukacije, nagrade, istrazivanja, analize i network koji ¢e ekskluzivno biti dostupni
kroz IAB Croatia.

ViSe informacija pronadite na www.iab-croatia.com te na Facebooku i LinkedInu.

Kontakt za medije: barbara.tolic@hura.hr
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