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Reklama za JGL-ov sprej za nos postigla velik medunarodni uspjeh

Nu@udivana kampanja za
Meralys sprej zanos »5ta to
stavijad u nose, finalist je ovogo-
didnjeg natjecanja Effie Awards
Europe na kojem je vide od 140
profesionalaca marketinskein-
dustrije iz 20 europskih zemalja
odabralo najefikasnije oglasne
kampanije godine koje su se iz-
digle iznad ostalih. U najvecoj
domadoj farmaceutskoj tvriki,
rjeckom JGL-u, pozdravijaju
ovu vijest koja dokazuje da je
struka jos jednom prepoznala
jedan od njihovoh najprodava-
nijih proizvoda.

- Ovo je fantasticna vijest i
impresivno postignude za JGL.
Diokaz da se relevantna i auten-
titna komunikacija, uz prava
dozu hrabrosti, prepoznaje i
cijeni. A upravo prepoznava-
nje stvame autenticnosti vodi
k snaZnijem emocionalnom
povezivanju s brendom, bu-
di strast i inspirira. Ponosna
sam na jos jedan uspjeh JGL
brenda i éinjenicu da je nas
iskorak osnafio Meralys, alii
nadmadio sva prodajna ofe-
kivanja. Kampanja koju danas

Kampanja za Meralys u finalu
natjecanja Effie Awards Europe

prepoznaje cijela Hrvatska i
regija ide dalje, Zelimo joj sva
srecu na gala dodjeli koja ée
biti odrzana 5. prosinca 2023,
u Bruxellesu, poruéila je MaSa
MarganVunic, globalna brend
menadierica za Meralys koja
je vodila projekt uz kreativiu
agenciju Utorak - biro za pro-
pagandu te usuradnji s medij-
skom agencijom PHD Media.

- Nakon osvojenog Grand

prixa na hrvatskom izdanju
Effija ovo je jos jedna, jos veda
potvrda suradnji koju je prije
svega obiljeZilo uzajamno po-
vierenje agencijei klijenta. Ra-
dili smo mnogo kampanja koje
su osvajale nagrade i tvrdimo
danema dobre kampanje bez
dobrog klijenta, a Masa Margan
Vunic i ekipa iz JGL-a su, kao
&toiovoveliko europsko fina-
le dokazuje, medu najboljima,

istice pak Iva Domicé iz agen-
cije Utorak,

Kampanja za Meralys sprej
za nos jedini je finalist u kate-
goriji sZdravlje« te jedan od sa-
mo dva hrvatska predstavnika
nanatjecanju. Najbolji projek-
ti ove godine dolaze iz brojnih
curopskih zemalja medu ko-
fima su Belgija. Danska, Fran-
cuska, Njemadcka, Slovenija,
Spanjolska | Svedska. Najvize
finalista edabrano je u kate-
gorijama »Positive Changes«
u kojima se slave brendovi i
projekti koji su posvedeni pro-
moviranju dobrobiti druStva i
okolifa. Dobro poznati IGL-ov
proizvod Meralys ved se neko
vrijeme nalazi na vodecoj pozi-
ciji unutar kategorije nazainih
dekongestiva s 36 posto trZis-
nog udjela u prvih devet mje-
seci 2023, te trostruko brkim
rastom od kategorije.
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