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SUFESTIVALSKU, KONFERENCIJSKU | EVENT SLIKU KOD NAS KADA SU U ROVINJU
POKRENULI WEEKEND MEDIA FESTIVAL

Ricov i hovacek

Na svaki nas dogadaj gledamo kao
na klupsku vecer u kojoj imamo
zagrijavanje, kulminaciju i fajrunt

razgovaran Samir Milla

mo Ricov i Boris Ko-

atek, dugogodiinji

prijatetji i vlasnici agen-

cije Pepermint, 2008.

godine promijenili su

festivalsku, konferen-

cijsku i event sliku kod

nas, kada su u Rovinju

pokrenuli Weekend Media Festival, Kre-

nuli su skromno, a lani su u Rovinj do-

veli 6000 ludi koji su tijekom tri dana

pratili zanimljiva predavanja, drugili se

iuivaliu koncertima, Osim toga, Tomo

i Boris pokrenuli su jo& dva festivala, a

lani u Tvornici kulture obnovili i legen-

darni Studio 54 party. O svom radu, ali

i planovima govorili su nam u velikom
intervjuu.

Ujednom ste interviun rekli daje za
sve vase poslove bila presudna [iu-
bav premua glazhi. Kako ste zavolfeli
glazbu i postali DJ-evi?

Tomo: Sve &to radim u Zivotu poveza-
no je s glazbom. Ona proZima na ovaj ili
onaj naéin sve projekte koje sam radio
te me na kraju i dovela do event indu-
strije. Glazbu sam zavolio instinktivno,
nitko me nije usmjeravao prema njoj.
Cuo sam Little Richarda na radiju i to
je hilo to, glazba je postala presudna u
svim dijelovima mog Zivota,

Boris: Moj prvi posao bio je u jednom
poznatom zagrebackom klubu na pozi-
ciji lightmana. Radio sam to kao student
podetkom devedesetih uz nofenje na-
mjestaja, konobarenje i ostale poslove
koje rade studenti. Prvi radni dan. bolje
redeno radnu noé, radio sam s legen-
darnim DJ-em Tomom Ricovom, uz
&iju glazbu sam odrastao. Nakon nekog
vremena podeo sam raditl kao promo-
tor za njegove vederi i na kraju uz njega
podéea D-irati. Kad malo razmislim o
eventima, mogu redi da na svaki nas
dogadaj gledamo kao na klupsku veder
u kojoj imamo zagrijavanje, kulminaciju
i fajrunt...

Koji su bili prvi eventi koje ste orga-
nizirali?

Tomo: Moj prvi DJ nastup bio je i moj
prvi event, krajem 1985, Maravno, tada
nisam imao pojma sto su eventi. Jedno-
stavno, htio sam napraviti prvi rockabi-
1y party u Zagrebu pa sam organizirao
bend, s frendom Antasom, danas cije-
njenim scenografom, osmislio sceno-
grafiju | napravio plakate, organizirao
multimediju (videokazetu Ameriékih
grafita), oglagavanja (zajedno smo po-
Boris Kavagek | Tomo Ricov osim Weekend Media Festivala pokrenulisu i brojne lijepili plakate po Kavkazu, Zvedki, Bla-

druge festivale, organizirali razne uspjeSne evente, konferencije i partyje
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tu i najavio party na tek osnovanom
Omladinskom radiju).

Boris: Maoj prvi event bile su maska-
re u Velikoj Mlaki, u restoranu &iji
je vlasnik bio deéko prijateljeve se-
stre. Klasiéna hrvatska prica iz "90.
Prijatel] zna nekog tho zna nekog pa
¢emo se sve dogovoriti... Na kraju
smo tamo radili | dodeke Nove godi-
ne, koji su u to vrijeme bili hit medu
studentima. Sve je zavrilo kad smo
prodali vide ulaznica za dofek jedne
godine i tada sam shvatio prvu lek-
ciju iz event managementa. Jedna
pogredka mode znaditi propast,

Jedan od zanimifivifiih evenata
pod vasgin vodsivom bio je i Stu-
dio 54, koji ste ponovno odriall
lani n Tvornici. U éemu je tajna
te glazbe, koja ofigledno nikead
nede dosadini?

Tomo: Disco je neman sa stotinu
glava, ne mokes je unistiti. Predobar
je. Me postoji optimistiénija i ple-
snija glazba. Desetljedima profima
pop-glazbu u svim stilovima, od
popa do housea.

Boris: Ne postoji zabavnija glazba od
disca i ne postoji bolja klupska vecer
u Hrvatskoj od Studija 54. Kafem to
bez imalo laine skromnosti jer smo
godinama punili Tvornicu lako je
u to vrijeme house i techno viadao
klupskim Zivotom. Ponovno je sve
pofelo Tominom idejom da radimo
nesto drukdéije, nesto stovolimo i da
budemo dosljedni i nepopustljivi do
kraja. Mislim da je to bila jedna od
rijetkih klupskih vederi u Europi koja
se gasnivala iskljucivo na disco-glaz-
bi. Druga je bila Car Wash u Londonu
i koliko znam, to je to.

Koje biste joi projekie izdvaojili
prije WMF-a?

Tomo: Blue Moon i Tom Tom Clubu
Kulugidu. Cetverored u Maraschinu.
Jako su mi dragi | projekti koji su i1
paralelno s Weekendom: vintage fe-
stival Dolce Vita u Rovinju, Disco La-
uba 5 Dimitri from Paris, old school
brijafnica Gentleman's Jack barber
shop...

Boris: Mislim da je Plavi Zub bio
kljufan za nastavak rada na vlasil-
tim idejama. Bio je to filmski festival
#a filmove snimbjene mobitelom. Mi-
slim da je i 1o bio jedinstven svjetski
fenomen. Bilo je to vrijeme kada je
Mokia viadala triistem mobilnih te-
lefonai kada su softveri za montaiu
bili jako skupi i rijetki.

5 obzirom na to da ste | dugo-
godisnji prijatelfi, ali i postovni
partneri, kako se dogovarate oko
projekoata? Jeste [ se zhog nekog i
porjeckali?

Tomo: Relativinose lako dogovorimo,
rjetkose porjeckamo, iako, naravno,
imamo razlidita videnja, Vierujemou
prosudbu drugoga.

Boris: Imamo dogovor da je sva-
ka ideja Tomina | to je to, Cesto ga
nazovem I kaZem: “Ej, Tomo, samo
da ti javim da si jufer imao odliénu
ideju iako nisi bio prisutan.” Svako
partnerstvo temelji se na istoj viziji
i ujednafenom doprinosu projek-
tu., Dok zod se slafemo u ta dva se-
gmenta, sve funkcionira kako treba.
MNaravno da se od 10 puta ne slaZzemao
bar 4, ali dogovor | argumentacija
puno su jednostavniji put od svade,

Zanimlfivo fe i da ste imali prvi
Jazz-kiubu Zagrebu, alii kinbna
Zréu, kofi fe propao. Kako danas
eledate na te profekte?

Tomo: Kao pozitivna iskustva, ne-
mam ni zmce gordine zbog toga. Bilo
bi mi vise Zao da nisam ni probao.

Kako ste se odiudili pokrenuti
WMF i zasto ste izabrali bas Ro-
vinj?

Tomo: Na ideju o festivalu dofao
sam dok sam vodio TV produkciju
u okviru Digitel grupe. Bio sam na
nekoliko televizijskih festivala i na
njima vidio potrebu druenja ludi
iz regije te sam osmislio platformuu
obliku festivala koji ¢e biti vise od TV
festivala, koji ¢e ukljuivati sve me-
dije. Rovinj mi je bio prvi odabir. Na

PRIVATHI ALBLIM

Kovaiek (lijevo) i Ricov (desna) na Studiju 54 v Tvornid kulture u Zagrebu (lijevo) | na WMF-u u Rovinju 2022,
godine (gore desna). Ricov i Toma in der Mihlen u klubu Pepermint {desno)

podetku pregovora s destinacijom re-
kli su nam da nemaju prostor za tako
ambiciozan festival pa smo traZili da-
lje, ali onda smo se sjetili dasmo kao
event agencija radili otvorenje nove
tvornice dubhana u Kanfanaru, da
mora postojati negdje stara tvornica,
Kad smo usli u prostor, znali smo da
je to to. Zahwvalni smo Adrisu Stoje od
podetka prepoznao vainost festivala
te da ée se Rovinj kao destinacija ra-
wvijati zajedno s Weekendom.

Boris: Nakon 10 godina rada za kli-
jente i organizacije narudenih evena-
ta shvatili smo da Zelimo raditi nesto
svoje. Ako na to gledas iz kuta DJ-a,
svatko pocinje kao obi¢an DU, nakon
nekog vremena postang resident u
klubu pa postane i promotor viasti-
te veceri, ali vrh je biti viasnik svog
kluba. Tako je | s eventima. Zelimo
biti partneri s nagim klijentima, a ne
odradivati naruéene evente. Tako
ie bilo i s Weekendom, Bilo nam je
jasno da postoji potreba okupljanja
ljudi iz komunikacijske i kreativne
industrije i shvatili smo da su me-
diji kljuéni za sve. To je bio kljufno.

—
Tomo Ricov: Moj prvi DJ
nastup bio je i moj prvi
event, bilo je to krajem
1985., kad sam napravio prvi
rockabilly party u Zagrebu

Kako smo radili event otvorenja nove
tvornice TDR-a u Kanfanaru, pret-
postavili smo da postoji stara i tako
smo doili do lokacije. Kljudnu ulogu
u dolasku u Rovinj imao je Predrag
Grubié, koji je prepoznao potencijal
projekta i njegovu kompatibilnost s
vizijom Adrisa. Imali smo entuzija-
zam i energiju pionira, a to se ljudima
svida. Rovinj je bio odlid¢an izbor. Mi
smo rasli s destinacijom, amogu redi
da je i Rovinj kao destinacija rastao
5 nama.

Jeste Il se nadali da ce festival
postati tako popularan, da dete
ove godine odriati 17, izdanje i
priviacic vige od 6000 udi sva-
kegodine?

Tomo: Nismo mogli ni sanjati toliki
odaziv. Na pofetku smo mislili da
cermo biti uspiedni ako skupimo 400
posjetitelja.

Boris: Naravno danismao, ali ved prve
godine shvatili smo da smo stvori-
li nefto veliko. Umjesto ofekivanih
a00 ljudi, na festival ih je doslo 1600,
Uozbiljili smo se | podeli promisljati

svaki segment organizacije, progra-
ma | promoctje do detalja. Veliki je
stres raditi tako veliku stvar, u &ijoj
organizaciji sudjeluje stotine ljudi.
Puno pafnje, puno razgovora i puno
iskustva neophodno je da biste se
odrZali na vrhu.

U femu fe tajna WMF-a? Dolaze
li ljndi i Rovinj radi programa,
driuZenja ili dobril koncerata?

Tome: U prvom redu radi druZenja,

networkinga, to je najveca vrijed-
nost festivala, Od prve godine bilo
nam je jasno da program mora biti
kvalitetan, relevantan i atraktivan
ako Zelim privudi najbolje ljude u
medijskoj 1 marketinikoj industriji
it ne radimo kompromise. Zabava
je &lag na torti, ali ona isto sluZi do-
brom networkingu, gomila poslova
dogovorena je na Sanku kluba. Tedko
je svake godine napraviti zanimljiv i
uzbudljiv koncertni program, ali do
danas nekako smo uspjeli.

Boris: Rekli bi na kvizu: sve navede-
no. Svaki posjetitelj moZe napraviti
svoje iskustvo i sloditd svoj "program”

festivala, Poznajem ljude koji nakon
predavanja odlaze u hotel i sutra su
prvi u dvorani, a poznajem i ljude
koji ne odu ni na jedno predavanje
(pozdrav 1liji Brajkovicu, koji je od
toga stvorio jedinstveni koncept).
Po meni je balans svega najbalje rje-
Zenje. Na nama je da pazimo na sva
tri segmenta | da stalno radimo na
poboljfanjima i novim idejama. Na
nasim gostima je da od toga uzmu
ono 5o njima odgovara,

Koje biste izdanje WMF-a i kojeg
predavadca posebno izdvofili?
Tomo: Proflogodifnje, Predavanje
Kishorea Mahbumabanija, to je bilo
gotovo Daves predavanje o geopoli-
ticka] situaciji u Aziji. Svako preda-
vanje naseg stalnog gosta i prijatelja
Petea Radovicha veliki je dogadaj.
Boris: Uz prvi Weekend, meni je naj-
draZi onaj nakon korone jer nitko nije
vierovao da éemo ga organizirat. Bili
smo hrabri i nismo radili kompromi-
se. Napravili smo THE WEEKEND
kakav smo znali prije korone, Narav-
no, bilo je samo 2500 posjetitelja,
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Tomo Ricov ispred danas zatvorenog Kulusica, u kojem je nekad pustao Tlazbu (gore lijevo). Ricov | Emil Tedeschi na WMF-u 2008. { gore desna).

RicoviKovatek s kolegama iz svoje prve agencije Da! (dolje

koliko nam je Stozer dopustio, i toga
smo se driali pod cijenu ljutnje pri-
jatelja i partnera koji nisu uspieli uci
i kojima se ispri¢avam. Meni je naj-
draie predavanje ono Bane Brkljaca
s klincima od 10 godina kojl pricaju
kako konzumiraju medije, asvimiu
publici fudimo se koliko smo u kri-
v i koliko ih ne razumijemo, Narav-
no, Pete Radovich sa svojom “story
telling” ekspertizom uvijek cdusSevi.

U Rovinjn su predavali neki od
najvecih svjetskinh strufnjaka.
Kako il uspijete pridobiti da
dodu na WMF?

Tomo: Podaljemo im sliku Rovinja.
Boris: Uz sliku Rovinja i film o Wee-
kendu svakako pomaZe $to je ova
regija postala i relevantna u smislu
biznisa, a mi smo najveca poslovna
konferencija u regiji. Uz to, svi nagi
gosti postali su najbolji promotori
festivala i na neki nadin nasi amba-
sadori u svijetu. Cesto nas ljudi koji
su gostovali na Weekendu zovu |
prediazu nove predavace. Drugi dio
gostiju dolazi iz bezbroj razgovora s

Boris Kovacek: Uz prvi
Weekend, meni je najdrazi
onaj nakon korone jer nitko
nije vjerovao da ¢emo ga
organizirati

ljudima iz raznih industrija, a koje
odradujemo u pripremi Weekenda.
Tako u biti nastaje Weekend. Stvara-
ju ga nadi partnerii prijatelji uz naju
svesrdnu pomod.

Je li bilo { onih koji su vas odbili?
Postaji li netko koga pokusavate
dovesti ved godinama?

Boris: Naravno, ali ne mogu redi da
nas je to previse zabrinjavalo, Uglav-
nom su razlozi manjak vremena ili
zauzeti termini, Ako govorimo o.Jo-
hnu Malkovichu, s kojim smo razgo-
varali o dolasku, njegov razloz bila je
premijera na Broadwayu u Londonu,
Oprostili smo mu, ali morao je obe-
cati da e jednog dana dodi.

Koliko se festival mijenjao tije-
kom godina?

Tomo: Malo i puno., U osnovnim po-
stavkama isti je kao i prve godine: za-
nimljivi ljudi u opudtenoj atmosferi
pricaju o vainim stvarima. 5 druge
strane, strelovit razvol tehnologije
drastiéno je promijenio nafin na
koji komuniciramo te medijsku i sve

ostale industrije pa se | program time
mijenjao.

Boris: Mislim da su promjene bile
Kljuéne za dugovieénost festivala |
bez promjena danas ne bismo bili
tu., Mediji su se mijenjali. DrEave su
se mijenjale. Cak se i klima promije-
nila od prvog festivala do danas. Od
prvog dana na Weekendu govorimo
o trendovima i bili bismo smijedni
kada se ne bismo osvrtall na sve Sto
nam pametni ljudi govore s pozor-
nica Weekenda, Puno toga shvatili
smo upravo iz programa koji radimo
ismatram da je to najvedéa vrijednost
Weekenda. Inspiracija i poticaj na
promjenu.

Na WMF-u ste pokrenuli i neke
nove trendove [ projekte. Koje bi-
ste izdvofili?

Tomo: Projekt BalCannes, na kojem
smo predstavili najbolje radove regi-
onalne marketingke scene, | HR Wee-
kend, koji okuplja sve zainteresirang
za moderni HR koji e se i sljedede
jeseni odriati u Rovinju.

Boris: HR Weekend najnoviji je pro-

ijevo). Kovadek i Mate Jankovié u klubu Peper (dolje desno)

jekt koji smo pokrenuli na Weeken-
du i koji pokazuje da stalno moramao
promiszljati i slufati $to govore ljudi
koji nam dolaze na Weekend. Shvatili
smodaje problem talentiranih i pro-
fesionalnih kadrova klju¢an u svim
industrijama i dijelatnostima. Odlu-
¢ili smo dati posebno mjesto upravo
toj temi i tako smo osmislili potpuna
novi festival, Ekipa iz Degordiana sa-
vrieno razumije to tridte | odliéno se
nadopunjujemo u organizaciji. Tu je
i Sunset Sport Media Festival, koji je
osmiljen upravo na Weekendu. Ime-
na koja su proéla kroz Zadar u dvije
godine tog festivala impozantna su.
Prepoznali su to § TZ Hrvatske, Za-
dar i Sofascore, koji su nam glavni
partneri u projektu. Jako nam je bit-
na podrika jednog svietskog igrata
poput Sofascorea jer smatramo da je
svijet nage triigte i da nam je mjesto
u top 5 svjetskih sportskih festivala.

Koji su vam koncerti na WMF-u
bili najbolji?

Tomo: Zajednicki nastup Jinxa i Ze-
milja gruva prije desetak godina.

Boris: Maoj “the best of Weekend” je
koncert Dubioze kolektiv na samom
pocetku njihove karijere. Te godine
partner nam je bio Grad Sarajevo i
energija te vederi bila je suluda. Meni
je to bila posebna vefer, Uz to moram
reéi dasam najvise ufivao ukoncertu
mojeg omiljenog banda Zemlja gru-
va, kojl smo imali u prvim godinama
festivala, ali i uz Konstrakiu nakon
njezina nastupa na Euroviziji.

Kakoste prefivieli vrifeme pande-
milfe? Jedno izdanfe niste odrEall,
it drugo fe bilo pod epidemijskim
mijeramua. Jesteli se tada pobojali
da B festival mogao propasti?
Tomo: Uvijek mo#e propasti, iz razli-
citih razloga. Kao i svi, nismo znali
&to nam donosi sutra, ali bili smo
optimistiéni.

Sto nam pripremate za ovogo-
difnfe izdanfe? MoZete H Lzdvajiti
neka predavanja i govornike?
Tomo: Prerano je za otkrivanje deta-
lia, ali bit ¢e uzbudijivo kao i svake
godine. Ono sto mogu je najaviti od-
liéne chefove i zanimljive panele na
Weekend Food Festivalu, kao Sto su
Janez BratovE, legenda slovenske ku-
linarske scene, Paul Ivié, chef jednog
odl rijetkih vegetarijanskih restorana
s Michelin zvieadicom, te Filip Cirié,
chef beogradskog restorana Homa.
Dolazak su porvrdili i vodedi hrvatski
chefovi Ante Udovéic, David Skoko,
Mate Jankovic, Danijel Bekié, kao
i chefice Ivana Bekavac i Katarina
Vrenc.

Nakon WMF-a organizirate i
Weekend Food Festival, Sunset
Sports Media Festival, Women's
Weekeni.... Kako su nastali ovi
projekti i koliko ste zadovoljini
njimo?

Tomo: Razliciti projekti imaju ra-
zlidite korijene nastanka. Women's
Weekend ideja je Nevene Rendeli,
Sunset je nastac nakon razgovora
5 Peteom Radovichem. U nastanku
svakog projekta najvaZnije nam je
odgovoriti na pitanje zasto bi netko
dosac na to. Kad imamo odgovor na
to najpvainije pitanje, sve drugo neka-
kose poslofi. Pred nama je uzbudlji-
vo proljece, za dva tjedna u Rijeci Wo-
men's Weekend, zatim od 19. do 21.
travija Weekend Food Festival, koji
jede se ove godine tredi put odriatiu
Rovinju, a ima li 5to bolje od svietske
i domade gourmet scene i Rovinja u
proljece? Nakon toga u Zadru pripre-
mamo Sunset Sports Media Festival,
na koji | ove godine dovodimo velika
sportska imena.

Sto biste porudili lfudima koji bi
Zeljell napraviti neki svof festival.
Sto je najbolje, a $to najgore u ci-
Jeloj prici?

Tomo: Razmislite kome je namije-
njen festival i koji je kljuéni razlog
dolaska. Probajte biti originalni.
Boris: Najbitnije je pitanje - zasto, Na
to pitanje organizatori prvo trebaju
odgovoriti sebi, a nakon toga i par-
tnerima koje Zele ukljuditi u projekt.
Drugo pitanje je za$to bas ja. Malo
teze, ali vierujem da svako tkose Zeli
baviti eventima ima taj odgovor neg-
die u sebi. Mi se bavimo industrijama
u kojima smo jako dugo, a to su me-
diji, marketing, ugostiteljstvo i sport.
UiZivam sretati nove ljude koji znaju
vide od mene | slufati Sto imaju za
re¢i. To je najbolji dio nageg posla.
Najgori dio je 5to ne postoji radno vri-
jeme i Sto taj erv radoznalosti i krea-
tivnosti u tebi stalno radi. Stalno mo-
ras razmisljati o novim stvarima i o
tome kako poboljiati svoj projekt. Re-
kao bi Al Pacino, moras biti spreman
dodekati viudinu koja dolaziiza ugla
(moja loda interpretacija legendar-
ne redenice iz "Heata™). Da, project
management je stalno izbjegavanje
pogreske i razmisljanje o tome 3to bi
moglo krenuti krivo,

Imate li ideje i za move projekte i
festivale?

Tomo: Imamo, [ previge... Neke cemo
ipak uspjeti realizirati jo& ove godine.
Ceka nas uzbudljiva godina,
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