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OBJAVA ZA MEDIJE
Zagreb, 3. travnja 2024.

Od lokalnog do globalnog na Danima komunikacija

U nastavku izdvajamo neke od programskih sadrZaja popularnoga festivala trziSnih komunikacija
koje ¢e se baviti susretima lokalnoga s globalnim na zanimljivim primjerima.

Kako efikasno povezati biznis i komunikacije, a pritom i uspjeSno potaknuti rast u oba aspekta? Dani
komunikacija od 11. do 14. travnja u Rovinju okupit ée marketingaSe, komunikatore, digitalce i sve
kreativce na festivalu trziSnog oglasavanja koiji izlazi iz svih okvira industrije — te u svojoj dobro poznatoj
maniri i bez dlake na jeziku pronaci inovativne nacine za kvalitetan rast. Da komunikacijska industrija ne
poznaje granice, pokazuje i nedavno objavljeni raspored ovogodiSnjeg festivala, koji ¢e objediniti
globalne i lokalne perspektive prvi put u ¢ak Cetiri festivalske dvorane: ovoga puta izdvajamo dio
projekata, razgovora i studija slu¢aja.

BANK RUN IN THE DIGITAL AGE — COMMUNICATION FAILURE OR BANK FAILURE? POWERED
BY UBIK

Jedan od najgorih scenarija u bankarskoj industriji zasigurno je masovno povlacenje sredstava. Uzrok su
najéeSce panika i strah klijenata zbog manjka transparentnosti, a to je krajnji trenutak za pocCetak krizne
komunikacije. Kako ublaziti paniku i koji su komunikacijski alati najbolji kada do klijenta treba doci
brzo i efikasno? Na ova i mnoga druga pitanja odgovore ¢e ponuditi stru¢njaci: Vlaho Hrdalo (partner,
Hrdalo & Krnic Law Firm, predsjednik, UBIK), Ana Dorié¢ Skeva (¢lanica Uprave, Addiko Bank), Pasko
Raki¢ (Banking supervision, Resolution and Euro Introduction, Hrvatska narodna banka) i Neven
Vidakovi¢ (CEO, Loti Trading LLC i lan Uprave, Escont Partners LLC i Trading Club LLC).

DECENTRALIZED DIALOGUES: SPLIT STATE OF MIND POWERED BY SPLIT TECH CITY

Monumentalna arhitektura, nenadmasan pogled na Jadransko more i prepoznatljiva Dioklecijanova
palaca pozicioniraju Split kao jedan od najvaznijih hrvatskih gradova. A kakva je realnost u gradu i kako
na njega utjece centralizacija? Koja je uloga tehnoloskih i komunikacijskih struénjaka u buduc¢nosti Splita?
Na ova ¢e pitanja odgovore ponuditi moderatorica Pinija Poljakovi¢ (trenerica javnog nastupa, javna
govornica) u razgovoru s Lukom Sipiéem (vlasnik/direktor, Vrh komunikacije), Tonijem
Miliceviéem (voditel] marketinga, Locastic) i Romanom Ban (content kreatorica i organizatorica
evenata, Split Tech City) na panelu Decentralized Dialogues: Split State of Mind Split Tech Cityja.

HOW TO BUILD A GLOCAL BRAND: THE CASE OF ZALANDO

Glocal je rije¢ koja savrseno opisuje integraciju lokalnog i globalnog, a upravo je to u srzi Zalanda, jedne
od vodecih e-trgovina u podru¢ju mode, ljepote i lifestylea kako u Hrvatskoj tako i diliem Europe, koja
broji 50 milijuna aktivnih kupaca. Kako marketinski timovi uspijevaju ujediniti medunarodne i lokalizirane
kampanje koje odgovaraju potrebama kupaca na svakom trziStu? Krzysztof Bialkowski (direktor
marketinga, Zalando) otkrit e sve tajne ovog uspjesSnog i inspirativnog brenda, a govorit ¢e i o suradnji
s lokalnim talentima na predavanju How to Build a Glocal Brand: The Case of Zalando.
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ENGAGE ANYWHERE: UNVEILING A SEAMLESS OMNICHANNEL EXPERIENCE POWERED BY
TEADS

Connected TV (CTV) trenutno je na svome vrhuncu: samo u Americi broji vise od 115 milijjuna
kucanstava. Ovaj prijelaz publike s linearnog TV-a otvara nova vrata oglaSiva¢ima da se povezu i lakse
privuku svoju publiku. Zahvaljujuci spoju videa, digitala i CTV-a, Sergiu Gruita (regionalni direktor CEE,
Teads), sa sudionicima ¢e podijeliti sve tajne omnichannela u predavanju naziva Engage Anywhere:
Unveiling a Seamless Omnichannel Experience.

THE NEW WORKPLACE POWERED BY NATIVE TEAMS

U dinami¢nom svijetu tehnologije buduénost je sve viSe nepredvidiva. Svi su znatiZeljni oko toga ho¢éemo
li pobjeci od tradicionalnih granica posla ili smo na rubu otkrivanja ne€eg sasvim neocekivanog. Dva ¢e
se inovatora i vizionara, Jack Thorogood (poduzetnik; osniva¢, Modern Fintech Solutions; inovator) i
Jan de Jong (poduzetnik, zagovornik digitalnog nomadstva), pod moderatorskom palicom Timotheija
Jukica (regionalni direktor, Native Teams), potruditi na panelu objasniti sve 0 posljednjim trendovima
i tehnologijama koje ¢e oblikovati buduénost posla i podijeliti savjete o prilagodbi na nove zahtjeve
digitalnog doba.

CONNECTING BRANDS TO CONSUMER PASSIONS — COME OUT AND PLAY WITH HAVAS PLAY
POWERED BY ASCANIUS MEDIA

Kako kroz svrhu i upecatljive trenutke povezati brendove s njihovom ciljanom publikom? Globalno
objavljivanje Havas PLAY-a povecalo je stru¢nost te mreze u podrucjima glazbe, sporta, igra i drugim
podrucjima aktiviranja navija¢a nakon uspjesSnog uvodenja brenda 'PLAY' u Francuskoj 2021. godine.
Ascanius Media u raspravi naziva Connecting Brands to Consumer Passions — Come Out and Play
with Havas Play dovodi u Rovinj Beatu Magdziarz (Chief Digital Officer, Havas Media Network Poland),
koja ¢e svoje iskustvo na poljskim projektima donijeti i hrvatskom trzistu.

Dani komunikacija na festivalu okupljaju brojne lidere domace i medunarodne industrije, dajuéi im priliku
da svoju ekspertizu podijele sa strukom, na jednom mijestu tijekom tri dana akumulirajucéi brojna
neprocjenjiva znanja koja ¢e doprinijeti rastu i razvoju — kako struke tako i svih njezinih aktera.

Svi kreativci, marketingasi, digitalci, mediji i drugi komunikatori koji se i ove godine Zele
naci u drustvu domacih i svjetskih trzisnih lidera informacije o] sudjelovanju mogu
pronaci na www.danikomunikacija.com.
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O DANIMA KOMUNIKACIJA:

Dani komunikacija prepoznati su kao jedan od najboljih evenata na svijetu prema britanskom
Association Excellence Awardsu zbog svog out of the box pristupa, jedinstvene festivalske ponude, visokokvalitetne
produkcije i organizacije. Novo izdanje festivala — koji je poznat po tome da se na njemu okupljaju kljuéni predstavnici
oglasivada, agencija, stru¢njaci za odnose s javnoscu, predstavnici medija i ostali profesionalci iz komunikacijske industrije
klju€ni za stvaranje i pokretanje promjena — i ovoga ¢e proljeca u rovinjskom Loneu do&ekati sve one koji komunikacijsku

ILOWVE


https://danikomunikacija.com/speakers/engage-anywhere-unveiling-a-seamless-omnichannel-experience-powered-by-teads
https://danikomunikacija.com/speakers/engage-anywhere-unveiling-a-seamless-omnichannel-experience-powered-by-teads
https://danikomunikacija.com/speakers/beyond-traditional-boundaries-of-work-powered-by-native-teams
https://danikomunikacija.com/speakers/beyond-traditional-boundaries-of-work-powered-by-native-teams
https://danikomunikacija.com/speakers/come-out-and-play-connecting-brands-to-consumer-passions-with-havas-play-powered-by-ascanius-media
https://danikomunikacija.com/speakers/come-out-and-play-connecting-brands-to-consumer-passions-with-havas-play-powered-by-ascanius-media
https://danikomunikacija.com/

[DIK 202243

industriju istovremeno mrze i vole, ali prema njoj, zahvaljujuc¢i ovom festivalu koji zduSno okuplja komunikacijsku zajednicu,
nikako ne mogu biti ravnodusni. ViSe informacija procitajte na sluzbenim stranicama festivala www.danikomunikacija.com.
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O ORGANIZATORIMA:

Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje (HURA) vodeca je strukovna udruga u sektoru trziSnih
komunikacija u Hrvatskoj. Clanice HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domaéih agencija. HURA organizira
nacionalni festival trziSnog komuniciranja Dane komunikacija s pripadaju¢im natjecanjima Effie, IdejaX, MIXX i Young
Lions, marketinsku akademiju HOWtoWOW, regionalnu reviju reklamnih agencija BalCannes, redovne edukacije i mnoge
druge projekte. Bori se za poboljSanje trZiSnih uvjeta i napredak Eitave industrije, Sto ukljuCuje lobistiCke aktivnosti,
pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna istrazivanja i statistike u industriji, savjetovanje i drugo. Izvan
granica djeluje u sklopu svjetskog udruzenja agencija VoxComm, EACA-e (Europskog udruzenja agencija za trziSno
komuniciranje), ekskluzivni je predstavnik organizacija Cannes Lions i Effie Worldwide za Hrvatsku te je kroz Interactive
Advertising Bureau (IAB) Croatia dio svjetske mreze IAB Global Network.

Pratite nas na sluzbenim Facebook i LinkedIn stranicama, a viSse o HURA-i saznajte na www.hura.hr.

Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia kolektivni je predstavnik i ambasador industrije interaktivhog marketinga i
velike svjetske organizacije IAB Global Network u Hrvatskoj. Djelovanjem unutar Hrvatske udruge drustava za trzisno
komuniciranje (HURA-e), povezuje najvaznije aktere angazirane u rastu interaktivnog marketinga i inzistira na najviSem
standardu, a hrvatsko je trziSte ovom akvizicijom postalo bogatije za brojne materijale, specijalizirane edukacije, nagrade,
istrazivanja, analize i network koji ¢e ekskluzivno biti dostupni kroz IAB Croatia.

Vise informacija pronadite na www.iab-croatia.com te na Facebooku i LinkedInu.

Kontakt za medije: barbara.tolic@hura.hr
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