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Od izbora i urednickih politika sve do PR-a i native oglasavanja na
DANI KOMUNIKACIJA

Redakcijske odluke, tekstovi koje piSe Al, fake news i superizbori samo su neke od tema kojima ¢e se u Rovinju pozabaviti ovaj poznati festival trZzi$nih komunikacija.
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Redakcijske odluke, tekstovi koje piSe Al, fake news i superizbori samo su neke od tema kojima ¢e se u Rovinju pozabaviti ovaj poznati festival trzi$nih komunikacija.
Studentski.hr
4.4.2024.

Zivimo u vremenu nikad ve¢ih mogucnosti, ali i nikad vecih izazova za komunikatore. Redakcijske odluke, tekstovi koje pise Al, lazne vijesti i superizbori samo su neke od tema kojima ée se u Rovinju pozabaviti ovaj poznati festival
trzi8nih komunikacija.

Je li urednicki rad uglavnom odreden formatom ili politikom medija? Sto tehnoloski napredak znaci u kontekstu politickih kampanja? Kako u vrijeme umjetne inteligencije rade PR-ovei? Zavarava i native oglasavanje korisnika ili ou
pomaze pronai prilagodenije sadrzaje? S kojim se financijskim i tehnoloskim preprekama suo¢avaju mediji u doba hiperprodukcije sadrzaja?
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Ovo su samo neka od pitanja na koja ¢e odgovoriti ovogodisnji Dani komunikacija, koji ¢e se u svom ¢e desetom izdanju u Rovinju od 11. do 14. travnja 2024. godine po prvi puta odrzati u etiri festivalske dvorane. Raspored
ovogodiSnjeg festivala ve¢ je objavjen, a neki od sadrZaja izdvojeni su u nastavku.

[DK SPOTLIGHT] SECRETS OF THE EDITOR’S PICK

Zelite Ti doznati tko il $to upravija urednickim odlukana, mogu li i koliko biti objektivni te posebice koliki je utjecaj gledatelja ili Citatelja te clickbait-ova, moéi éete to uGiniti na Danima komunikacija. Otkrit ée se je li urednicki rad
uglavnom odreden formatom, viasni§tvom, politikom ili oglasivacima te zasto nove generacije ne vjeruju medijima i urednicima. O ovim temama razgovarati ¢e Damir Ciglar (designated driver, Imago Ogilvy; ¢lan HURA-¢ i [AB-a
Croatia) i Boris Trup&evié¢ (konzultant, TNT Media Lab) u intrigantnom segimentu /DK SPOTLIGHT] Secrets of the Editor’s Pick.

SUPER ELECTION FEVER BY CROATIAN PUBLIC RELATIONS ASSOCIATION (HUOJ)

Parlamentarni, europski i predsjednicki izbori 2024. godine i lokalni izbori 2025. godine svakako su izazvali glasacku groznicu u Hrvatskoj i postali glavna tema u medijima i javnosti, a sa sobom donose politicke kampanje. Umjetna
inteligencija, provjeravanje ¢injenica, druStvene mreZe i manipulacija su samo neki od koncepata s kojima se suocavaju PR struénjaci, a svoje ¢e iskustvo na panelu Hrvatske udruge za odnose s javnoséu (HUOJ) podijeliti
Bojana Bozani¢ (CEO, Lider Media; ¢lanica IAB-a Croatia), Nina ISek Medugorac (izvi$na direktorica, Val grupa; ¢lanica HURA-e i IAB-a Croatia) i moderator Kristijan Sedak (HUOJ, poslijedoktorand, Hrvatsko katolicko
svewdilite, predavac, Umjetnost komunikacije).

PURSUIT OF AUTHENTICITY: GOING NATIVE

Native ogla$avanje posljednjih je godina zauzelo vaznu poziciju na trZitu, a glavna mu je odrednica zanimljiv i relevantan sadrzaj koji uspjesno priviadi paznju i lojalnost. Raspravom ¢e se otkriti koja je granica izmedu uredni¢kog
sadrzaja i promotivnog materijala koji moZe dovesti do zavaravanja potroaca. Iskusni panelisti Ema Huskié¢ (voditeljica marketinga, Mastercard; ¢lanica IAB-a Croatia), Dina Hrastovi¢ (voditeljica TG Studija, Telegram Media
Grupa) i Martina Smec (direktor Sektora za promociju i oglasavanje Hrvatske turisticke zajednice) pod moderatorskim vodstvom Kresimira Macana (savjetnik za poslovanje i komunikacije, Manjgura; ¢lan HURA-¢ i IAB-a Croatia)
otkrit ¢e kako native oglasavanje zaista utjece na iskustvo potrosaca te na koje nacine odrazava teznju industrije za autentiéno§éu.

PR 2030: THE UNRAVELING OF PUBLIC RELATIONS

Svijet odnosa s javnoscu je posliednjih godina preplavljen novim tehnologjjama, inovativnim trendovima i progresivnim strategijama, $to neminovno dovodi do velikih promjena u ovom dinami¢nom podruju. U razgovoru PR 2030: The
Unraveling of Public Relations moderatorici Ankici Mamié (vlasnica, Agencija IMC; clanica HURA-e i IAB-a Croatia) pridruit ¢e se Dunja Bua Maricevié (osnivacica i CEO, Pragma komunikacije; Clanica HURA-¢ 1 IAB-a
Croatia), Vladimir Preselj (CEO, Millenium promocija; ¢lan HURA-e i [AB-a Croatia) i Sanja Petek Mujaci¢ (CEO i partnerica, Hauska & Partner; ¢lanica HURA-e i [AB-a Croatia), gdje ¢e zajedno zaviriti u buduénost PR-a i
otkriti vide 1i oni virtualne press konferencije, priopéenja koja je napisao Al i influencere kao realnost u 2030. godini te hoce li krizno komuniciranje uz pomo¢ Al-ja ikada zaista zaZivjeti.

DIGITAL DIALECTICS: LOCAL VS. GLOBAL SUBSCRIPTION TRENDS POWERED BY HUDI

Kljuéna uloga medija u pruzanju pouzdanih informacija prepoznata je u razlicitim globalnim izazovima, ukljucujuci zabrinutost za ljudska prava, nastavak ratova i ekonomske promjene. Dolazak generativne umjetne inteligencije dodatno je
transformirao novinarsku industriju, ozna¢ivsi znacajnu promjenu tehnologije. Otkrit ¢e se s kojim se financijskim i tehnolo$kim preprekama suocavaju mediji i $to za njihovu buduénosti zna¢i uvodenje digitalnih pretplata. S
posebnim naglaskom na digitalnu strategjju, svoje ¢e iskustvo podijeliti predstavnici HUDI-ja Maja Maldini (PhD, Senior Manager, Operations and Knowledge Management, WAN-IFRA Women in News, HUDI Digital subscription
Taskforce Member) i Vanja Prahi¢ (direktor digitalnog razvoja i izvedbe, 24sata, HUDI Digital Subscription Taskforce President), a ulogu moderatora preuzet ¢e Matej Lon¢ari¢ (glavni direktor digitalnog poslovanja, CME Adria,
predsjednik HUDI-ja).

Svil ivei, marketingasi, digitalci, mediji i drugi i i koji se i ove godine Zele na¢i u drustvu domacih i svjetskih trzinih lidera informacije o sudjelovanju mogu pronadi na sliedecoj povezmici.
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