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NADMASENA OCEKIVANJA

Trziste oglasavanja u
godini dana poraslo

Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje
(HURA!) procjenjuje da ¢e 2024. ulaganja u reklame u
tradicionalnim medijima biti pet posto veca nego prosle
godine. Znatan uzlet nastavlja digitalno oglasavanije,
koje bi istodobno trebalo porasti za 13 posto. Prema
podacima Interactive Advertising Bureau Croatia,
online oglasavanje 2023. poraslo je za 21 posto u

u odnosu na prethodnu godinu, a Hrvatska udruga
digitalnih izdavaca izracunala je rast od 12,4 posto
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rocjene rasta hrvatskog trzista oglasavanja za 2023, go-

vorile su da bi ono u odnosu na godinu prije moglo po-

rasti za pet posto, no rast je bie vedi. Podaci Hrvatske

udruge drudtava za triisno komuniciranje (HURA! u nje-
zinoj HURA Media AdEx (Advertising Expenditure) medijskoj po-
trodénji govore da je trzidte oglasavanja proéle godine ipak poraslo
za 11 posto, a ove godine opet ofekuje petopostotni rast u odnosu
na 2023, Digitalno oglasavanje nastavlja velik uzlet, no, prema In-
teractive Advertising Bureauu Croatia (TAB-u), biljeii 21 posto, a
12,4 posto prema Hrvatsko] udruzi digitalnib izdavaéa (HUDI).
Razlika u podacima nastala je zbog razlicitih metodologija, ali i bez
obzira na to opéenito je vidljiv rast trzista oglasavanja i u tradici-
onalnim i digitalnim medijima.

Veliki dogadaji

Ukupna lanjska ulaganja v ogladavanje u Hrvatskoj pokazala su
umjeren rast, tvrdi Rajna Cuculic, izvrsna direktorica GroupM-a
za Hrvarsku i Sloveniju te Elanica uprava udruge HURA! § IAB-a,
ali misli da su makroekonomski é¢imbenici kao 3to je inflacija ci-
jena medija znatno utjecali na povecanje troskova, ne nuzno na
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CROATIA
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CROATIA, OONOSI SE NA DISPLEJ,
A UDIO MOBILNOGA U POTROSNJI
NA DISPLEJ IZNOSI 78 POSTO

ganje u internetsko ogladavanje poraslo je za 21 posto, a TV ogla-
savanje i dalje je drzalo najveci udio u oglasivackim proracunima,
- Majvedi rast zabiljeZen je u digitalnom oglasavanju, osobito na
drudtvenim mrezamai traZilicama Takoder, ulaganja uvanjsko ogla-
savanje porasla su zbog digitalizacije i velikog rasta broja dostupnih
povring. Trgovina na malo, telckomunikaeije, hrana i pide te za-
bava i osobna njega ostali su najvedi ogladivadi, a primjecujemo velik
porast oglagavanja u igrama na sredu i trgovini namjestajem. Unatoé
ukupnom porastu tradicionalni mediji poput tiskanih medija i ra-
dija biljeze pad ulaganja. Za 2024, predvida se umjereniji rast ula-
ganja u digitalno oglasavanje. Veliki dogadaji poput Olimpijskih igara
i Europskoga nogometnog prvenstva trebali bi dodato potaknuti
ulaganja u oglaSavanje. Usto TikTok otvara
vrata oglasavanju za nase trziste pa ée i w, si-
gurng, biti prelijevanja sredstava ili dodamih

POVECANJE DIGITALNOG ulaganja - zakljuéuje Cuculié,
OGLASAVANJA, OSOBITO e
NA PROGRAMATSKIM U svijetu je u digitalnom ogladavanju na-
PLATFORMAMA I U llig:;].-n:zl.l-:di dn!p:- na dnf'wm“:; m.l'eilmnn i “.i'
SKLOPU INFLUENCERSKOG eosadriaju, nastavlja, medutim lagano je

A= palo ulaganje u TV ogladavanje u nekim re-
MARKETINGA, ISCITAVA SE 1Z gijama, a digitalizacija i dalje potice rast
PODATAKA O ULAGANJIMA vanjskog oglafavanja. Napominje da su in-

flacija i ekonomska nesipurnost éimbenici
U MEDI&JSKI ZAKUP koji utjecu na tempo ulaganja v oglasavanje,
a prelazak na digitalne kanale zahtijeva pri-
lagodbu strategija i koriStenje naprednih
analitickih alata kako bi se osigurala efika-
snost kampanja. Cuculié savjetuje tvrthama da budu prilagodljive
s prorafunima i strategijama kako bi iskoristile trZisne prilike.
Lani je hrvatsko trziste oglagavanja ukupno poraslo za vige od deset
posto, zadrzavii uobicajenu godiSnju sezonalnost, ocjenjuje medijska
direktorica u Millenium promociji Ana $imié, koja primjecuje da
inflacija na medijskom trZistu postaje uobi¢ajena pojava i da treba
uloditi vige novea za postizanje jednakih rezultata. Digitalne ogla-
favanje zabiljedilo je impresivan rast, reklaje, jer je, prema HUDI-ju,
/ . ukupno uloZeno 280 milijuna eura, 5to je porast od 12,4 posto u od-

g nosu na prethodnu godinw. Tako su digitalni mediji, posebno mo-
’.//:.—. bilne platforme i drudtvene mrede, zabiljezili 2natan porast ulagania,
_____,..--"""- rekla je, a tradicicnalni, poput radija i vanjskog ogladavanja, zadr-

Zali su sliéne razine; u televizijskom se pak vidi blag porast.
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Koliko se ulagalo u oglase po medijima:
zakup medijskog prostora u milijunima eura
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Rast ukupnih ulaganja u oglasavanje u
tradicionalne medije u pet godina
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Izvnr HURA Mecin AdEx mediska potrodnja

# = Glavni su trendovi koji se mogu iScitati prodle godine povedanje
digitalnog oglasavanja, osobito na programatskim platformama i u
sklopu influencerskog marketinga, Najvide su ulagale djelatnost
poput tehnologije, maloprodaje i zabave, a drudtvene mrese i vide-
oplatforme dominirale su u medijskim zakupima. Gledajudi ukupno
oglasavanje, medu glavnim oglagivaéima i dalje su uglavnom malo-
prodaja i telekomi, Brendovima kojima je potrebna brza izgradnja
dosega u iroj javnost i dalje je nuzna televizija. Ove godine pred-
vida se povedanje ogladavanja prema korisni¢kim interesima. Ono
de se sve vide oslanjati na podatkovne analize i napredne tehnolo-
gije umjetne inteligencije (UL u marketindkim pristupima. Oc¢ekuje
se rast trZidta digitalnog oglagavanja, ali i zadrZzavanje vaine uloge
tradicionalnih medija u medijskome miksu - navodi Simi¢.

Pitanje kredibilnosti

Ma domacde trzidte prenose se zanimljivi svjetski trendovi, Sto
$imié¢ mofe najvide zamijetiti u digitalizaciji i inovativnom pri-
stupu oglasavanju uz rast streaming-usluga te opéenito mobilnog
prodora u sve dobne skupine. Google | Meta zadrZavaju velik udio
u svjetskom oglasavanju, $to takoder potvrduje snazan trend
prema digitalizaeiji.

- Tradicionalni mediji esto imaju vedu kredibilnost u javnosti, $to
mode pomodi u jacanju povjerenja i svijesti o brendu. Tako digi-
talno oglasavanje biljezi velik porast zbog svoje efikasnost, ciljanja
i troskovne uéinkovitosti, tradicionalni mediji i dalje imaju kljuénu
ulagu u stvaranju ukupnog dojma i izgradnji branda, $to je tede po-
stiéi u prenapucenom digitalnom okruzju - kaze Simic.
Zanimljivo je osnivadici BrandKarme Jeleni Bilug da televizijsko
ogladavanje unatod svim dugogodiZnjim predvidanjima o umiranju
i dalje drzi vodstvo u proraé¢unima oglaivaca. Kaze da se biljezi
porast ogladavanja u tisku, ali i u vanjskom ogladavanju, prije svega
zbog digitalizacije tog medija. Internetsko je oglasavanje dosegmulo
zrelost, procienjuje, ali zbog narastaja koji ne poznaju svijet prije

interneta ono je i dalje dvoznamenkasto,

- Stabilno je i radijsko oglasavanje, koje je jednako zastupljeno kao
vanjsko. Najvise su ulagali telekomi, maloprodajni lanci te djelat-
nost hrane i pida, Veé je prodle godine poraslo ulaganje u trgovine
namjestajem te ono u industriju igara na srecu, ponajprije online
kladionica i kockarnica, tako je i dalje. Zbog stabilne ekonomske
situacije i vaznih sportskih natjecanja sliéni fe se trendovi nasta-
viti i ove godine. U svijetu je sliéno, s tim da je za razliku od nas
televizijsko ogladavanje u blagom padu. Kljuéni trendovi u svijetu
ukljucuju pomak prema personaliziranijem i jo$ vedem ciljanom
oglafavanju te porast upotrebe umjetne inteligencije i strojnog
ucenja u strategijama medijskog zakupa - oéekuje Bilus.

Daleko je 2008.

Trziste joi nije dosegnulo kriznu 2008, podsjeca direktorica mmb
media agentura Anamarija Horafek, ali najtefa podina za oglada-
vanje u posljednjih petnaestak godina svakako je, navedi, bila 2020,
kad su medijski proracuni zabiljezili rekordno niske razine. Oci-
jenila je da je 2023, reda godina u nizu koju obiljezava oporavak
trzista i rast proracuna te je najbolja godina od 2008,

- Tisak je dosegnuo najniza ulaganja (Sest posto udjela), online
nastavlja rasti (25 posto udjela), a TV je u Hrvatskoj i dalje kralj
(48 posto). Online je odavno postao neizostavni dio svake kam-
panje, 5to utje¢e na stalan porast udjela proracuna za digitalno
oglasavanje. Vanjsko ogladavanje (14 posto) nastavlja digitaliza-
ciju, radio godinama zadrzava istu razinu udjela (osam posta),
Stoga se ne ofekuje promjena wenda posljednjih desetljeéa s ra-
stom digitalnih kanala naustrb ostalih tradicionalnih medija, po-
glavito tiska, Maloprodaja najvife ulaze u ogladavanje (22 posta),
prate je prehrambena djelamost (12 posto). Telekomi te igre na
sredu i kladionice takoder su imale velik udio u ogladavanju, Od
top deset ogladivaéa pet ih je iz maloprodaje - Lidl, Konzum, Ka-
ufland, Plodine i Spar, a od telekoma Hrvatski Telekom i Al Ula-
ganja ¢e rasti u skladu s prethodne tri godine, no treba uzeti u

MALOPRODAJA NAJVISE ULAZE U OGLASAVANJE (22
POSTO), PRATI JE PREHRAMBENA DJELATNOST (12 POSTO). |
TELEKOMI TE IGRE NA SRECU | KLADIONICE TAKOBER SU LANI
IMALE VELIK UDIO U OGLASAVANJU
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obzir inflaciju. Euro 2024, i Olimpijske igre, kao i svaki put, pri-
vudi de dodatna sredstva - vieruje Horadek.

Novi vjetrovi

Slaze se da demo 2024. i 2025, sve fedde gledati kampanje domadih
agencija koje su bar djelomiéno napravljene s pomodu Ul-ja, od
analize podataka pa sve do primjene. Osim vedeg uvodenja Ul-ja
u sve faze kampanja, ocekuje daljnju fragmentaciju gledanja TV-a,
Sto e primorati ogladivade | medije da se prilagodavaju. U to je
ukljuéila izazove pri ciljanju skupina, kreativne strategije s vise
formata i platformi te mjerenja uspjednosti kampanja, Online de,
dodaje, dalje rasti u videooglagavanju i programatskom oglasavanju
(zakup oglasa softverima za ciljnu skupinu)}, kao i oglasavanje uz
pomaod influencera, ponajprije zhog rasta e-trgovine na druStvenim
mreiama, digitalnih prora¢una i rasta koriStenja softvera za blo-
kiranje tradicionalnih digitalnih oglasa. U tisku Horacek ne vidi
velikih iznenadenja, a u vanjskom ogladavanju upotrebljavat ée se
izmijenjena i virtualna stvarnost.

I ove podine medijska direktorica u Akterpublicu Marija Husic
zamjecuje rast ogladavanja na digitalnim platformama; televizija,
radio, tisak 1 vanjsko ogladavanje takoder ostaju vaZni kanali za
oglaSavanje, osim tiska. Razlog pada tiska vidi u sve veéoj popular-
nosti digitalnog oglagavanja jer ono omoguduje bolje pradenje re-
zultata i ciljanje pojedinih skupina,

- U oglasavanje obiéno najvise ulazu velike korporacije i brendovi
koji Zele dosegnuti Siru javnost, pa tako ved godinama malopro-
daja zauzima prvo mjesto prema bruto ulaganjima. Drugo mjesto
zauzima djelainost hrane, slijede odmor i zabava, telekomunika-
cije i proizvodi za osobnu njegu, jednako kao lani. Takoder se kao
proéle godine najvise ulagalo u TV kanale (31 posto), internet (13
posto) i vanjsko ogladavanje (37 posto), jedino godinama pada tisak.
NMajnoviji trendovi u oglasavanju ukljuéuju personalizirano ogla-
favanje, videooglagavanje na platformama poput YouTubea i Tik
Toka, koji od 1. kolovoza moZzemo upotrebljavati i u Hrvatskoj. k
tome je sve vedi naglasak na odrzivosti i drustveno odgovornom
poslovanju. Ogladivaci se takoder sve vide koriste tehnologijama
poput izmijenjene i virtualne stvarnost za interaktivine oglase koji,
osim to donose financijsku uétedu, privlade pozornost javnost -
objagnjava Husid.

Prednost odrzivosti

I izvréna direktorica u Advans Adriji Anamarija Jurakovié pri-
mijecuje da su kljuéni prodlogoditngi trendovi bili dodatan rast do-
sega druitvenih mreza, posebno TikToka, keristenje kratkog vide-
osadriaja, personalizacija komunikacije, interaktivni pristup kre-
ativi, odrzivost, zelena komunikacija, prilagodba i naprednije ko-
ristenje umjetne inteligencije u oglasavanju. Ove godine nastavlja
se trend rasta ulaganja u digitalne platforme, opet s naglaskom na
drustvene mreze, ali | na programatsko ogladavanje, nativid sadrzaj
i prajekte.

= U svijetu je naglasak na Ul-ju, koji snaZno utjeée na persona-
lizaciju procesa te potice tzv. imerzivnu komunikaciju i isku-
stvo, a prednost u trzisnoj utakmici dobivaju iskljuéive kompa-
nije koje promiéu odrzivost, ekolodki pristup, toleranciju i ra-
zliditosti. Ove godine predvida se da ¢e vani ulaganja u oglasa-
vanje rasti do 4,5 posto, $to je vise nego lani. Na digitalna ulaganja
u svijeru otpada blizu 59 posto ukupnih ulaganja u oglasavanje.
Omjer digitalnih i televizijskih medija na domadem tridtu nije
na svjetskoj razini, no ukupna ulaganja u digitalno priblizava se
onima u TV - iznosi Jurakovié.
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