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TrzisSte oglasavanja u godini dana poraslo za 11 posto

Hrvatska udruga drustava za trzisno komuniciranje (HURA!) procjenjuje da ¢e 2024. ulaganja u reklame u tradicionalnim
medijima biti pet posto veca nego prosle godine. Znatan uzlet nastavlja digitalno oglasavanje, koje bi istodobno trebalo porasti
7a 13 posto. Prema podacima Interactive Advertising Bureau Croatia, online oglaSavanje 2023. poraslo je za 21 posto uu
odnosu na prethodnu godinu, a Hrvatska udruga digitalnih izdavaca izracunala je rast od 12,4 posto

Procjene rasta hrvatskog trziSta oglasavanja za 2023. govorile su da bi ono u odnosu na godinu prije moglo porasti za pet
posto, no rast je bio veéi. Podaci Hrvatske udruge drustava za trzi$no komuniciranje (HURA!) u njezinoj HURA Media
AdEx (Advertising Expenditure) medijskoj potroSnji govore da je trziSte oglasavanja prosle godine ipak poraslo za 11 posto,
a ove godine opet ocekuje petopostotni rast u odnosu na 2023. Digitalno oglaavanje nastavlja velik uzlet, no, prema
Interactive Advertising Bureauu Croatia (IAB-u), biljezi 21 posto, a 12,4 posto prema Hrvatskoj udruzi digitalnih izdavaca
(HUDI). Razlika u podacima nastala je zbog razi¢ith metodologija, ali i bez obzira na to opéenito je vidljiv rast trzsta
oglasavanja i u tradicionalnim i digitalnim medijima.

Veliki dogadayji

Ukupna lanjska ulaganja u oglasavanje u Hrvatskoj pokazala su umjeren rast, tvrdi Rajna Cuculi¢, izvr$na direktorica
GroupM-a za Hrvatsku i Sloveniju te ¢lanica uprava udruge HURA! i IAB-a, ali misli da su makroekonomnski ¢imbenici kao
$to je inflacija cijena medija znatno utjecali na povecanje troskova, ne mno na visu frekvenciju oglasavanja. Kako pokazuju
IAB-ovi podaci, ulaganje u internetsko oglasavanje poraslo je za 21 posto, a TV oglasavanje i dalje je drzalo najveéi udio u
oglasivackim prora¢unima.

133 milijuna eura vrijedila su ulaganja u online oglaSavanje u Hrvatskoj 2023., prema podacima IAB-a Croatia

— Najvedi rast zabiljeZen je u digitainom oglasavanju, osobito na drustvenim mreZama i traZilicama. Takoder, ulaganja u
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vanjsko oglasavanje porasla su zbog digitalizacije i velikog rasta broja dostupnih povrSina. Trgovina na malo,
telekomunikacije, hrana i pice te zabava i osobna njega ostali su najveci oglasivaci, a primjecujemo velik porast oglasavanja u
igrama na srecu i trgovini namjestajem. Unato¢ ukupnom porastu tradicionalni mediji poput tiskanih medija i radija biljeze pad
ulaganja. Za 2024. predvida se umjereniji rast ulaganja u digitalno oglasavanje. Veliki dogadaji poput Olimpijskih igara i
Europskoga nogometnog prvenstva trebali bi dodatno potaknuti ulaganja u oglasavanje. Usto TikTok otvara vrata
oglaSavanju za naSe trZiSte pa ¢e itu, sigurno, biti prelijevanja sredstava ili dodatnih ulaganja — zakljucuje Cuculic.

Medijski miks

U svijetu je u digitalnom oglasavanju naglasak i dalje na druStvenim mrezama i videosadrzaju, nastavlja, medutim lagano je
palo ulaganje u TV oglasavanje u nekim regjjama, a digitalizacija i dalje potice rast vanjskog oglasavanja. Napommje da su
inflacija i ekononska nesigurnost ¢imbenici koji utje€u na tempo ulaganja u oglasavanje, a prelazak na digitalne kanale
zahtijeva prilagodbu strategjja i koriStenje naprednih analitiCkih alata kako bi se osigurala efikasnost kampanja. Cuculi¢
savjetuje tvrtkama da budu prilagodljive s proracuninna i strategjjama kako bi iskoristile trziSne prilike.

Lani je hrvatsko trZiSte oglaSavanja ukupno poraslo za viSe od deset posto, zadrzavsi uobi¢ajenu godiSnju sezonalnost,
ocjenjuje medijska direktorica u Millenium promociji Ana Simié, koja primjecuje da inflacija na medijskom trzitu postaje
uobiCajena pojava i da treba uloZiti viSe novea za postizanje jednakih rezultata. Digitalno oglasavanje zabiljeZilo je impresivan
rast, rekla je, jer je, prema HUDI-ju, ukupno uloZeno 280 milijuna eura, $to je porast od 12,4 posto u odnosu na prethodnu
godinu. Tako su digitalni mediji, posebno mobilne platforme i drustvene nreze, zabiljezli natan porast ulaganja, rekla je, a
tradicionalni, poput radija i vanjskog oglaSavanja, zadrzali su sli¢ne razine; u televizijskom se pak vidi blag porast.

38 posto online oglaSavanjA, prema IAB-u Croatia, odnosi se na displej, a udio mobilnogA u potrosnji na displej iznosi 78
posto

— Glavni su trendovi koji se mogu iS€itati prosle godine povecanje digitalnog oglasavanja, osobito na programatskim
platformama iu sklopu influencerskog marketinga. Najvise su ulagale djelatnosti poput tehnologjje, maloprodaje i zabave, a
drustvene nreze i videoplatforme dominirale su u medijskim zakupima. Gledajuéi ukupno oglasavanje, medu glavnim
oglasivacima i dalje su uglavnom maloprodaja i telekomi. Brendovima kojima je potrebna brza izgradnja dosega u §iroj
javnosti i dalje je nuwzna televizija. Ove godine predvida se povecanje oglaSavanja prema Korisnickim interesima. Ono ¢e se
sve viSe oslanjati na podatkovne analize i napredne tehnologjje unjetne inteligencije (UI) u marketinSkim pristupima. Ocekuje
se rast trita digitalnog oglasavanja, ali i zadrzavanje vazne uloge tradicionalnih medija u medijskome miksu— navodi Simié.

Pitanje kredibilnosti

Na domaée tr7ite prenose se zanimljivi svjetski trendovi, §to Simié moZe najvise zamijetiti u digitalizaciji i inovativnom
pristupu oglasavanju uz rast streaming-usluga te opéenito mobilnog prodora u sve dobne skupine. Google i Meta zadrzavaju
velik udio u svjetskom oglasavanju, $to takoder potvrduje snazan trend prema digitalizaciji.

— Tradicionalni mediji Cesto imaju veéu kredibilnost u javnost, Sto moze pomodi u ja¢anju povjerenja i svijesti o brendu. lako
digitalno oglasavanje biljez velik porast zbog svoje efikasnosti, ciljanja i troSkovne uéinkovitosti, tradicionalni mediji i dalje
imaju kljuénu ulogu u stvaranju ukupnog dojma i izgradnji branda, $to je teZe posti¢i u prenapucenom digitalnom okruzju —
kaze Simic.

Zanimljivo je osnivacici BrandKarme Jeleni Bilu§ da televizijsko oglaSavanje unato¢ svim dugogodiSnjim predvidanjima o
umiranju i dalje drz vodstvo u proracunima oglasivaca. Kaze da se biljezi porast oglasavanja u tisku, ali i u vanjskom
oglasavanju, prije svega zbog digitalizacije tog medija. Internetsko je oglasavanje dosegnulo zrelost, procjenjuje, ali zbog
narastaja koji ne poznaju svijet prije interneta ono je i dalje dvoznamenkasto.

— Stabilno je iradijsko oglasavanje, koje je jednako zastupljeno kao vanjsko. NajviSe su ulagali telekomi, maloprodajni lanci
te djelatnost hrane i pica. Vec je prosle godine poraslo ulaganje u trgovine namjestajem te ono u industriju igara na srecu,
ponajprije online kladionica i kockarnica, tako je i dalje. Zbog stabilne ekonomske situacije i vaznih sportskih natjecanja
sliéni ée se trendovi nastaviti i ove godine. U svijetu je sliéno, s timda je za razliku od nas televizijsko oglasavanje u blagom
padu. Kljucni trendovi u svijetu ukljucuju pomak prema personaliziranijem jo§ veéem ciljanom oglasavanju te porast
upotrebe umjetne inteligencije i strojnog uenja u strategijama medijskog zakupa — ocekuje Bilus.

Daleko je 2008.
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Trzste jos nije dosegnulo kriznu 2008, podsjeca direktorica mmb media agentura Anamarija Horadek, ali najteZza godina za
oglasavanje u posliednjih petnaestak godina svakako je, navodi, bila 2020., kad su medijski proracuni zabiljeZli rekordno
niske razine. Ocijenila je da je 2023. trec¢a godina u nizu koju obiljezava oporavak trZista i rast proracuna te je najbolja godina
od 2008.

97 ukupnog ogladavanja na drustvenim mrezama, prema izvjestaju IAB-a Croatia, drze Metine platforme

— Tisak je dosegnuo najniza ulaganja (Sest posto udjela), online nastavlja rasti (25 posto udjela), a TV je u Hrvatskoj i dalje
kralj (48 posto). Online je odavno postao neizostavni dio svake kampanje, $to utjeCe na stalan porast udjela proracuna za
digitalno oglasavanje. Vanjsko oglasavanje (14 posto) nastavlja digitalizaciju, radio godinama zadrzava istu razinu udjela
(osam posto). Stoga se ne ocekuje promjena trenda posljednjih desetljeca s rastom digitainih kanala naustrb ostalih
tradicionalnih medija, poglavito tiska. Maloprodaja najvise ulaZe u oglasavanje (22 posto), prate je prehrambena djelatnost
(12 posto). Telekomi te igre na sreéu i kladionice takoder su imale velik udio u oglasavanju. Od top deset oglasivaca pet ih je
iz maloprodaje — Lidl, Konzum, Kaufland, Plodine i Spar, a od telekoma Hrvatski Telekomi Al. Ulaganja ¢e rasti u skladu s
prethodne tri godine, no treba uzeti u obzr inflaciju. Euro 2024. 1 Olimpijske igre, kao i svaki put, privuéi ¢e dodatna sredstva
— vjeruje Horacek.

Novi vjetrovi

Slaze se da ¢emo 2024. 12025. sve ¢esce gledati kampanje domacih agencija koje su bar djelomi¢no napravljene s pomoéu
Ul-ja, od analize podataka pa sve do primjene. Osim veceg uvodenja Ul-ja u sve faze kampanja, ocekuje daljnju
fragmentaciju gledanja TV-a, §to ¢e primorati oglasivace i medije da se prilagodavaju. U to je ukljucila izazove pri ciljanju
skupina, kreativne strategjje s viSe formata i platformi te mjerenja uspjesnosti kampanja. Online ¢e, dodaje, dalje rastiu
videooglasavanju i programatskom oglasavanju (zakup oglasa softverima za ciljnu skupinu), kao i oglasavanje uz pomoé
influencera, ponajprije zZbog rasta e-trgovine na drustvenim mrezama, digitalnih proracuna i rasta koristenja softvera za
blokiranje tradicionalnih digitalnih oglasa. U tisku Horacek ne vidi velikih iznenadenja, a u vanjskom oglasavanju upotrebljavat
¢e se zmijenjena i virtualna stvarnost.

Od top deset oglaSivaca u 2023. pet ih je iz maloprodaje — Lidl, Konzum, Kaufland, Plodine i Spar, a od telekoma
Hrvatski Telekomi Al

I ove godine medijska direktorica u Akterpublicu Marija Husi¢ zanjecuje rast oglaSavanja na digitalnim platformama;
televizija, radio, tisak i vanjsko oglasavanje takoder ostaju vazni kanali za oglasavanje, osimtiska. Razlog pada tiska vidi u sve
vecoj popularnosti digitalnog oglasavanja jer ono omogucuje bolje pracenje rezultata i ciljanje pojedinih skupina.

— U oglasavanje obi¢no najvise ulazu velike korporacije i brendovi koji Zele dosegnuti $iru javnost, pa tako ve¢ godinama
maloprodaja zauzima prvo mjesto prema bruto ulaganjima. Drugo mjesto zauzima djelatnost hrane, slijede odmor i zabava,
telekomunikacije i proizvodi za osobnu njegu, jednako kao lani. Takoder se kao prosle godine najviSe ulagalo u TV kanale
(31 posto), internet (13 posto) i vanjsko oglasavanje (37 posto), jedino godinama pada tisak.

Najnoviji trendovi u oglasavanju ukljuéuju personalizirano oglasavanje, videooglasavanje na platformama poput YouTubea i
Tik Toka, koji od 1. kolovoza mozemo upotrebljavati i u Hrvatskoj. k tome je sve ve¢i naglasak na odrzivosti i drustveno
odgovornom poslovanju. Oglasivaci se takoder sve vise koriste tehnologjjama poput izmijenjene i virtualne stvarnosti za
interaktivne oglase koji, osim §to donose financijsku uStedu, priviae pozornost javnosti — objasnjava Husic.

Maloprodaja najvise ulaZe u oglasavanje (22 posto), prati je prehrambena djelatnost (12 posto). I telekomi te igre na
sre¢u i kladionice takoder su lani imale velik udio u oglasavanju

Prednost odrzivosti

I izvr$na direktorica u Advans Adriji Anamarija Jurakovi¢ primjecuje da su kljuéni proslogodisnji trendovi bili dodatan rast
dosega drustvenih nreza, posebno TikToka, koristenje kratkog videosadrzaja, personalizacija komunikacije, interaktivni
pristup kreativi, odrzivost, zelena konunikacija, prilagodba i naprednije koriStenje unjetne inteligencije u oglasavanju. Ove
godine nastavlja se trend rasta ulaganja u digitalne platforme, opet s naglaskomna druStvene nreze, ali i na programatsko
oglasavanje, nativni sadrzaj i projekte.

— U svijetu je naglasak na Ul-ju, koji snazno utjece na personalizaciju procesa te potice tzv. imerzivinu komunikaciju i
iskustvo, a prednost u trZi$noj utakmici dobivaju iskljucivo kompanije koje promicu odrzivost, ekoloski pristup, toleranciju i
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razli¢itosti. Ove godine predvida se da ée vani ulaganja u oglasavanje rasti do 4,5 posto, Sto je viSe nego lani. Na digitaina
ulaganja u svijetu otpada blizu 59 posto ukupnih ulaganja u oglasavanje. Omjer digitalnih i televizijskih medija na domacem
trziStu nije na svjetskoj razini, no ukupna ulaganja u digitalno priblizava se onima u TV — iznosi Jurakovic.

Presscut d.o.o. -- VlaSka ulica 121, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr


https://rebuild.lidermedia.hr/biznis-i-politika/nadmasena-ocekivanja-trziste-oglasavanja-u-godini-dana-poraslo-za-11-posto-158203
http://cms.presscut.hr/webclips/2024/240721/lider.media/siteshot_18731261_240721_1643.png

