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IAB-ova analiza: Digitalno oglasavanje u Europi doseglo
rekordnih 96,9 milijardi eura u 2023. godini

IAB Europe, vodeca europska organizacija za digitalni marketing i marketinski ekosistem ¢iji je hrvatski ogranak IAB Croatia,
objavio je 2023 Advertising Expenditure (AdEx) Benchmark Report — temeljnu procjenu investicije u online oglasavanje tijekom
prosle godine za vodecih 29 europskih trzista. Izvjestaj obuhvaca digitalne formate i kanale koji su doprinjjeli godiSnjem rastu
digitalnog oglasavanja od 11,1% u 2023. godini, $to je kulminiralo ukupnom trziSnom vrijedno$éu od 96,9 milijardi eura.

,, Europski AdEx ne donosi samo iznimno vazne uvide u trzisno kretanje ve¢ svim dionicima industrije omoguéava i Siru
sliku pozicije hrvatskog trzista. Unatoc ekonomskim i geopolitickim izazovima, digitalno oglasavanje u Europi pokazalo
Je izvanrednu otpornost i rast, §to nas kao digitalnu zajednicu u usponu itekako ohrabruje i pokazuje konkretan poslovni
smjer”, poruCila je Rajna Cuculi¢ (GroupM), Clanica Uprave IAB-a Croatia i HURA-e.

Kontinuirani rast ulaganja u digitalno oglaSavanje obiljeZio 2023.

Tako je americko trziSte 2,5 puta vece od europskog, Europa je zabiljeZla stopu rasta od 11,1% na godiSnjoj razini u
usporedbi sa stopomrasta americkoga trzista od 7,3%. Oglasavanje na drustvenim nrezama poraslo je za 18,2%, nadmasivsi
rast display oglasa od 12,7%. Videooglasavanje takoder je odigralo klju¢nu ulogu u rastu displayja, povecavsi se za 20,9% u
2023. godini. Video je i izvan drustvenih nreza zabiljezio znacajno povecanje od 15%.
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Hrvatsko ulaganje u digital prati europske trendove

., Pozitivna je vijest vidjeti znacajan rast diljem europskih trzista. Cak su i neka zrelija trzista poput UK-a zabiljezila
dvoznamenkasti rast. Medutim, slika se mijenja kada apliciramo trZisnu inflaciju, koja je znacajno utjecala na rast
ulaganja u digitalne medije, pa tako i u Hrvatskoj. Takoder, ocekujemo usporavanje rasta, kako u Hrvatskoj tako i
Europi. U Hrvatskoj je zabiljezen rast displayja, ali vazno je znati da je veéim dijelom taj rast pogonjen povecanjem i
budzeta i cijena oglasavanja na drustvenim mrezama (ponajvise na platformama Mete), kao i inflacijom cijena
oglasavanja na YouTubeu. U oba slucaja, najveci rast je zabiljezen na videoformatima“, izjavio je Vjeko Srednoselec
(dentsu Croatia), ¢lan radne skupine za IAB Croatia Online AdEX, te pojasnio:

., Oglasavanje na trazilicama takoder biljezi snazan rast, ponajprije radi rasta cijena oglasavanja. Potencijal postoji u
razvoju ovog trzista prema tzv. Retail media platformama, ¢ime se otvara dodatan inventar i nesto drugaciji pristup u
odnosu na tradicionalni pristup oglasavanju na trazZilicama. Poprilicno zaostajemo za prosjekom Europe u nekim
segmentima, poput digitalnog audio oglasavanja. Medutim, u Hrvatskoj tu je ponajprije problem relativno niskog
dosega digitalnih audioplatformi, uz jos vrilo snazne klasicne radiopostaje.

Digitalni audio jedan od najbrZe rastucih formata

Studija pokazuje da oglasavanje na drustvenim mrezama ponovno pojacano napreduje sa stopomrasta od 18,2%. Audioformati
takoder su nastavili impresivan uspon, zabiljezivsi porast od 23,1%, pri ¢emu su podcasti s 32,5% porasta u potrosnji na digitalni
zvuk bili klju€ni za povecanje ukupne potrosnje na digitalni audio. Connected TV (CTV) porastao je za 23,5%, a programatsko
oglasavanje idalje drz 51,9% ukupnog display oglaSavanja.

,, Fokusirane analize pokazuju nam kontinuiran rast, a razdoblje pred nama donosi jos vecu kvalitetu, niz inovacija i jo§
vedi znacaj digitalne zajednice za gospodarsku sliku “,porucila je Dunja Ivana Ballon, izvrSna direktorica IAB-a Croatia.

,, Unatoc oprezu, dolazi do sve veceg prepoznavanja potrebe za kontinuiranom potrosnjom: brendovi su nastojali
obnoviti svoju prisutnost i zadrZati udio prepoznatljivosti na trzistu. U ovom razdoblju dolazi i do povratka novih tvrtki i
malih i srednjih poduzeéa koja ulaze na tiziste. Tvrtke su se transformirale kako bi vecim dijelom postale digitalne, a
oglasavanje je evoluiralo od skrivene funkcije do sastavnog dijela ukupnih marketinskih strategija, pomazuci potaknuti
rast u 2023. kojem svjedocimo “, pojasnio je Daniel Knapp, glavni ekonomist IAB-a Europe.

Cijeli izvijestaj o europskom trZiStu dostupan je na poveznici. Vrijedan ¢e izvor podataka za sve aktere hrvatskoga trziSta biti
ikomplementarni dokument IAB-ova Online Advertising Expenditurea (AdEx-a), kojom hrvatsko digitalno trZiste tre¢u godinu
zaredom dobiva vrijedne podatke na temelju istrazivanja profesionalne i neovisne organizacije kojoj je u fokusu razvoj digitalnog i
interaktivnog marketinga, a okuplja sve perspektive — od oglasivaca do agencija i medija te drugih aktera na trZistu.
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Rezultati IAB-a Europe jo§ jednom potvrduju kvalitetu i pouzdanost hrvatskog ogranka ove celne europske digitalne organizacije
jer sujos$ jednomuspjesno postavili benchmark za procjenu stanja struke. IAB Croatia treéu je godinu zaredom objavio procjenu
investicije u online oglasavanje u Hrvatskoj za prethodnu godinu te se na temelju podataka prognozira nastavak rasta u 2024. od

gotovo 13%.

Sazetak istraZivanja o hrvatskom trzistu dostupan je na shizbenim stranicama IAB-a Croatia.
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