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koristi ga vise od 81 posto kompanija

U East profesora Rocca Barbara Slade Jagodi¢ i Danijel Stih na okruglom stolu u organiziaciji PVZG-a

Okrugli stol uprilicen je
povodom 100, godignjice
rodenja jednog od
utemeljitelja marketinike
teorije i prakse u Hrvatskoj te
prvog dekana PVZG-a

DOMAGDI PULIZOWIC
domagoj pulizovicidposkowni hr

edam puta dnevno

puglamo! Nakon jedenja

i ndlaska na W, to je tre-

Ca najéesca aktivinost ko-
ju svi radimo, Pedeset posto lju-
di nopée vide ne pali televiziju,
marketing se promijenio... Ista-
knula je to Barbara Slade Jago-
dié, struénjakinja za optimizaci-
juweb pretraZivaca (SEO) u sklo-
pu predavanja “Digitalni marke-
ting u Hrvarskoj i svijetu: stanje,
trendovi, buduénost”, a kojeg je
odrzala na okruglom stolu “Ak-
tualnost znanstvene misli Fedo-
ra Rocca, prof. emeritusa” u or-
ganizaciji Poslovnog veleuéilista
Lagreb (PVZG). Sve je upriliteno
povodom 100, godiSnjice rode-
nja jednog od utemeljitelja mar-
ketindke teorije i prakse u Hrvat-
skoj te prvog dekana PV/G-a od
2006. do 2008,

Milijardu web stranica
To su 22 milijarde pretraga dnev-
no, samo na Googleu, Za uspo-
redbu, 1998, Google je hiljeZio
3.5 milijuna dnevnih pretraga, a
2012. taj je broj skocio na 3,3 mi-
lijarde, dodala je Slade [agodic.
“Dogodio se kvantni skok, inte-
res se brzo razvija i jako je tefko
pratiti trendove u digitalu. Dnev-
no provedemo gotovo 7 sati na
internetu, & od toga smo vide od
dva sata na drustvenim mreZa-
ma", istaknula je Slade Jagodic,
Facebook je i dalje drustve-
na mrefa koja se najvise kori-
s1i s vise od tri milijarde mjesed-
no aktivnih korisnika, “Jos smo
na Facebooku i koristimo ga za-
to $to smo svi od 40 godina na-
dalje joid zivi. Da nema nas, slika
bi bila potpuno drukéija. Uglav-
noim su sada aktivone grupe, Fa-
cebook stranice su malo zamrle,

Barbara Slade Jagodic, strucnjakinia za optimizaciju web pretrafivaca (SEQ).
*SEQ je drugi najprofitabilnii oblk marketinga danas’, istice

Mo, mladi najvise koriste Insta-
gram, Snapchat i TikTok zbog br-
zine", pojasnila je Slade Jagodié.

Drustvene mreze danas ko-
risti vide od pet milijardi ljudi,
Sto Cini oko 62,3% svjetske po-
pulacije.

“Ima nas 8 milijardi na cije-
lom svijetu, dakle gotovo svi su
na internetu”, kazala je struénja-
kinja za SEQ.

Prvu e-mail marketins-
ku kampanju proveo je Gary
Thuerk, zaposlenik trtke Digital
Equipment Corporation (DEC)
jos 1978, i na njoj navodno za-
radio 13 milijuna dolara.

“MNadao je 400 mailova i po-
slao prvi mail. Promovirao je no-
vi racunalni sustav svoje tvrike.
Kasnije je zbog toga dobio na-
dimak ‘otac spama’. Danas vise
od 81% kompanija koristi e-ma-
il marketing. o je najprofitabil-
niji dio digitalnog marketinga.
Nakon toga ide optimizacija za
traZilice, a oglasi su negdje na
samom kraju, iako se 99% svih
budZeta stavlja u njih”®, rekla je
Slade Jagodic.

Od prve objavljene 8. kolovoza
1991. broj web stranica danas
je prema procjenama skofio na
milijardu.

“Na svakih osam stanovni-
ka u svijetu, imamo jednu weh
stranicu”, istaknula je SEO strué-
njakinja. Inace pojam SEO dari-
ra iz 90-ih.

"SEO je drugi najprofitabil-
niji oblik marketinga danas. Ka-
da u traZilicu netko upise ime
vaseg brenda, Zelite biti u prva
tri rezultata. Prvi rezultat dono-
si varn 50% svih prilvoda ili kliko-
va”, rekla je Slade Jagodic pa za
primjer dala jedan rezultar pre-

Rast Al marketing
toolsa - 967%

Broj pretraga na
Googleu za ‘Al
marketing tools’
porastao je za 967% u
posljednje dvije godine
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Danijel 5tih, managing partner u medijskoj investicijskol kompaniji GroupM i élan
Hrvatske udruge drustava za tréidno komunicisanje (HURA-g)

traZivanja koji prvu poziciju na
Googleu drzi ved 12 godina. "Ne
postaji druga vrsta oglasa ko-
ji ée tako funkcionirati, 12 godi-
na dobivaju klikove, nema ogla-
sa koji tome moke parirati”, za-
kljudila je.

Tradicionalna TV edumire

lako se kod nas ‘jod drEi’, tradi-
cionalna TV naZalost odumire,
na americkom trzistu biljer pad
prihoda, dok streaming usluge
dobivaju na znacaju. Kupnja se
sve vise seli online, a primjena
umjerne inteligencije u marke-
tingu sve vise postaje mainstre-
am, kazala je Slade komentiraju-
¢i sire medijske trendove u digi-
talnom okruZzenju,

“Do 2027, manje od 50 mi-
lijuna domadinstava u SAD-u de
placati usluge tradicionalne te-
levizije. To je smanjenje od 100
milijuna od 2014, Okao 40% svih
kupaca pripada Generaciji 7, a
do 2025, online kupci koji pri-
padaju Generaciji &, bit ce broj-
niji od pripadnika Generacije X,
Cak 77% Hrvata kupilo je nedto

online ove godine, 17 Hrvatskoj
je aktivino oko 12,600 web trgo-
vina. 5to se tite uporabe Al-ja
u marketingu, broj pretraga na
Googleu za ‘Al marketing tools’
porastao je za 967% u posljednje
dvije godine”, istaknula je Slade
Jagodic,

Medijske investicije u Hr-
vatskoj prosle su godine dose-
gnule 270 milijuna eura godis-
nje, kazao je Danijel Stih, mana-
ging partner u medijskoj investi-
cijskoj kompaniji GroupM i ¢lan
Hrvatske udruge drustava za tr-
#isno komuniciranje (HURA-e)
komentirajudi u svom predava-
nju trendove oglagavanja u Hr-
vatskoj.

“Prema tradicionalnom ra-
zumijevanju medija u Hrvat-
skoj, televizija je apsolutni kralj,
zarim internet koji je parcijalno
‘snimljen’, a onda vanjsko ogla-
Savanje i radio. U 2024, dofli smo
na vise od 400 milijuna eura in-
vesticija. Dakle, u Hrvatskoj je
TV po investicijama kanal ‘broj
jedan’, a slijede je Google i Me-
ta”, kazao je Stih,
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