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Intervju s PDordem Jankovicem: "Vecina radova je
pametno strateSki postavljena, dopadljiva i u granicama
regije pamtljiva, ali van tih granica nedovoljno
kreativna"

Od Zagreba do Beograda, preko Leo Burnett Beograd i Bruketa&Zini¢&Grey agencije, Porde je radio s velikim brandovima i
na velkim idejama - IKEA, Al, P&G, Jelen pivo. Dobitnik je preko 30 nagrada, od Effieja do Young Lionsa, zbog ¢ega sam
uistinu predano upijala svaki njegov odgovor. Saznala sam, izmedu ostaloga, da se zalaze za primjenu inovacija u kreativnim
procesin, ali istovremeno istiéuéi vaznost ljudskog faktora u finalnim rjeSenjima. Sto misli o buduénosti industrije u regjji, $to ga
je naucilo roditeljstvo, koji je njegov stav prema Generaciji Z i §to bi porucio mladim narastajima? Procitajte u nastavku.

J: Kako ocjenjuje§ trenutni razvoj kreativne industrije u regiji i koji su kljucni trendovi koji ju oblikuju?

D: Sve sto se dogada unazad desetak godina predstavlja ravnu crtu, s ponekom pozitivnom oscilacijom koji namu tom
trenutku da trac¢ak nade, ali brzo izblijedi. Niova godina ne odstupa puno od tog trenda. Festival BalCannes je divna prilika da
se svake godine na jednom mjestu vide najbolje kampanje iz regije. Bilo kao Clan Stru¢nog savjeta, kao zri ili kao
natjecatelj, imao sam priliku da godinama unazad pris ustvujem tom izboru najboljih projekata i zakljucak je uvijek bio
isti — veéina radova je pametno strateSki postavljena, dopadljiva i u granicama regije pamtljiva, ali van tih granica
nedovoljno kreativna ili razumljiva.
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Mislim da smo na nivou industrije odlicno naucili da napravimo taman onoliko koliko je potrebno da zaradimo svoje
place, proizvedemo solidan sadrzaj kojeg se neCemo stidjeti i omogucimo klijentima da osvoje neku lokalnu
nagradu.

To, nazalost, nije dovoljno niti odrzivo ako Zelimo kreativom konkurirati na globalnom trzistu.

J: Sto misli§, kamo industrija ide u narednih pet godina? Postoji li opasnost od zasi¢enja trZiSta ili su inovacije klju&
daljnjeg rasta?

P: Vec Cetiri godine samu malo drugacijoj ulozi. Sada vodim svoju agenciju s partnerima, dogovaramnove projekte i
suradnje. Iako me je u pocetku brinuo veliki broj agencija na trzistu, brzo sam shvatio da posla ima sasvim dovoljno za sve.
Smatram da dok dobro radi$ svoj posao ne treba te brinuti zasicenje trZiSta, veé samo kreativno zasi¢enje. Rutina i
letargjja najvedi su izazovi daljeg napretka advertisinga u regjji.

Pogledajte ovu objavu na Instagramu.
Objavu dijeli FRIDAY (@friday.finally)

J: U kojoj mjeri koristi§ Al usvom poslu, i ti i tvoja ekipa iz Friday Finally? MoZe§ nam dati neki primjer lose i dobre
primjene?

D: Mi koristimo Al i dalje u minimalnoj mjeri da bi o tome bilo znacajno pricati. Svaka nasa upotreba Al alata vidljiva je jedino
interno, ne jo§ eksterno. Da, stvarmo je lakSe kada za jedan dan mozes rijesiti storyboard ili sastaviti nekakav mood, pronaéi
inspiraciju. Za Dizajn Sprint radionice koje drzimo Al alati nam pomazu da brzo vizualiziramo ideje.

J: Mislis li da Al ve¢ mijenja kreativnu industriju u regiji ili ¢e se prave promjene tek vidjeti? I kako?

D: Tek ¢e se vidjeti. U ovom trenutku smatram da se sve to moze snazno odraziti na klasifikaciju radnih mjesta i opise
pozicija. Ve¢ sada su Al skills i razumjevanje pojedinih Al alata nesto $to je pozeljno imati prilikom apliciranja za posao. U
programima poput Photoshopa, dizajn danas moZes rijesiti davanjem instrukcija i pisanjem rije¢i, ne dizajniranjem. Sve to
ukazuje da ¢e hibridni talenti i fleksibilnost biti kljuéne vjestine za vrijeme pred nama.

J: Koliko su teme poput ESG-a prisutne u regionalnim komunikacijskim kampanjama i koliko su klijenti spremni
ulagati u ESG kao dio strategije brendiranja (i biti iskreni i transparentni u tome)?

D: Ta iskrenost i mene brine. Kao isa Al, odjednom su svi pohrlili da predstave ,,more up-to-date* verziju sebe. Samo ovog
puta su to klijenti, ne agencije.

Oni koji svthu ESG ne vide u pukom brendiranju sebe, ve¢ istinskoj implementaciji odrzivog poslovanja pravi su
pobjednici.

J: Cesto si bio na relaciji Zagreb — Beograd i bio u mogucnosti ,,upoznati* obje regije i na¢ine kako se radi. S kojim si
se stereotipima suocavao u nasoj industriji, a i Sire? Postoje li neke razlike u mindsetu u regijama?

D: Zapravo ne velike. Kao kreativac iznenadio sam se koliko sli¢no pristupamo brainstormingu. Imamo puno istih
kulturolo$kih insighta koji kasnije vode do ideja. Kampanje na jednom trZistu vrlo su primjenljive na drugom. Otud i ne ¢udi
Sto mnoge agencije uspjeSno rade sa klijentima iz razicitih zemalja regije. Ja sam se lako i brzo uklopio u zagrebacko
okruzenje. Mislim da je to i do agencije u koju sam otiSao. Ljudi su bili divni, a podrSka velika i iskrena. Odluka da se
vratim za Beograd nije bila laka.

J: Utjece li posao koji radi$ na to kako odgajas svoju djecu i je li te nekako oblikovao kao roditelja? Postoje li neki
nauceni principi iz industrije koje Zeli§ prenijeti svojoj djeci?

D: U posljednjih desetak godina nemoguce bi bilo odvojiti ulogu roditelja od uloge mene kao kreativca. Kako sam
sazrijevao u jednom pothvatu, tako sam napredovao i postajao iskusniji u drugom I jedna i druga uloga su me jednako gradile
kao osobu i Cesto se preplitale.
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Postoji jedna stvar koju Cesto primjecujem u svom ponasanju prema djeci, a siguran samda je nosimss posla — to je
neprihvacanje prvih ideja.

Bilo da je u pitanju odabir poklona za prijateljicu, biranje nickname u igrici ili pisanje sastavaka, trudimse da th
potaknem da razmisljaju dalje od prvih ideja, da ne budu povrsni, ve¢ da svakim dodatnim minutom razmiSljanja dodu do
originalnijih i boljih prijedloga.

Pogledajte ovu objavu na Instagramu.
Objavu dijeli FRIDAY (@friday.finally)

J: Kao otac koji ¢esto putuje, kako uspijevas uskladiti poslovne i obiteljske obaveze? UspijeS li biti prisutan, u onom
dubljem smislu te rijeci, a ne samo fizicki biti kod kuée, a mislima u nekoj od kampanja?

D: Davno sam ¢uo jedan savjet kako da kod kuée bude$ prisutan i osloboden svega $to ti se tog dana deSavalo na
poslu. Zvucat ¢e kao kliSej i banalno, ali iz nekog razloga mi se ova prica, ovaj ritual, urezao u pamcenje. Valjda zato $to mi
nikad nije uspio. Savjet glasi da pored ulaznih vrata stana treba zamisliti vjeSalicu i prije nego $to udes u stan, na nju treba okaciti
sve §to ti je tog dana okupiralo misli, poput neke teske jakne ili punog ruksaka. Odmah da kaZzem— ovo ne radi! Baremne u
nasem poslu.

Kreativni proces je takav da nitko ne moZe tocno utvrditi kad prestaje, a kad se nastavlja. Triger za trenutke ideacije
moZe biti bilo $to.

Tesko je da nakon radnog vremena ne budemo mislima u nekoj od kampanja. Cak i kad se one zavise.
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Izvor: Porde Jankovi¢

J: Na Koji nacin djeci obja$njava$ prirodu svog posla i pokazuju li oni zainteresiranost za ono $to radis?

D: Mladi sin (8) jako je zainteresiran pa on ¢ak sudjeluje i u Friday brainstormingu. Probali smo to jednom dok je bio kod
mene na posly, Cisto da vidimo kako razmiSlja i ostali smo zateceni. Ideje su bile jako zanimljive, doduse dosta kompleksne i
pomalo van konteksta, ali vilo hrabre i drugacije. Nema to veze samo s njim

Mislim da bi se djeca generalno odli¢no snasla u svijetu reklama.

S druge strane, stariji sin (12) viSe nije u toj fazi. Malo Sta ga zanima, pa tako ni moj posao. Jedino voli znati na kojim
brendovima radim i hoce li se na policama pojaviti neki novi super kul proizvod.

J: Smatras li da roditeljstvo donosi poseban set vjeStina koje su korisne u vodenju tima i agencije? Je li roditeljstvo i
ono §to si kao roditelj naucio ikada bilo inspiracija za kreiranje neke tvoje kampanje?

D: Postati roditelj izmedu ostalog znaci i postati svjestan toga da viSe nisi sam sebi najbitniji, da je tu netko, pored partnera
naravno, koga ¢e$ bezuvjetno voljeti i staviti ispred sebe i svojih potreba. To ne znaci da treba potpuno da zapostavimo
sebe, ali se definitivno prioriteti mijenjaju. Navikavamo se na to da se podredujemo djeci, a taj zastitnicki instinkt se polako
prenosi i na druge stvari. Da se izrazim strateskim vokabularom — postajemo sve vise Caregiver Arhetip. 1 tudu djecu
dozivljavamo kao svoju, vise ih primjecujemo i Zelimo im stvoriti bolji svijet. Stoga Cesto pomislim da je agencija treée dijete
koje njegujem, razvijam i brinem o svima koji su njen dio.

Pogledajte ovu objavu na Instagramu
Objavu dijeli FRIDAY (@friday.finally)

J: Smatras li da kreativna industrija moZe pruziti dovoljno fleksibilnosti za odrzavanje zdravog balansa izmedu posla i
obitelji?

P: Da. Narocito u post-covid periodu kada smo poceli uvoditi opcije remote rada i skrac¢enog radnog vremena. Shvatili smo
da je moguce biti odgovoran prema svojim radnim obavezama, zavisiti sve na vrijeme, a s druge strane dobiti vise
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vremena za Zivot van posla.

Advertising industrija dugo je bila sinonim za prekovremeni rad. Konacno se to mijenja. Efektivnosti i kvaliteta
necijeg rada ne moZe se myeriti vremenom provedenim za radnim stolom

Koliko je samo slogana nastalo na putu do aparata za kavu, u liftu ili prijevozu do posla.

J: Primjeéuje$ li neke razlike u ponaSanju Generacije Zi tvoje generacije, odnosno, u njihovom odnosu prema poslu i
kako se to odrazava na kreativnu industriju? Misli§ li da fluktuacije poztivno utjecu na ljude u kontekstu osobnog
rasta? Koje je tvoje iskustvo s tim?

P: Mene, iz ugla poslodavca, Generacija Z naprosto fascinira i Zalim$to nisam bio hrabar kao oni. Mozda su ponekad
njihovi stavovi bez pravog pokrica i ishitreni, ali ¢esto je ito bolje od ¢ekanja da se stvari dese same od sebe. Ja podrzavam tu
proaktivnost i jasne stavove. Mislim da ¢e to kreativnu industriju uiniti trans parentnijom i dinami¢nijom. To¢no je, to vodi
do vede fluktuacije, ali to samo znaci da ¢emo se morati viSe potruditi da ih zadrzimo. Ja sam spreman na taj izazov.

J: Sto bi porutio mladem sebi, kad je u pitanju biznis i odluke oko karijere? Moida i neki mladi narataji u ovom tvoj
odgovoru pronadu savjet ili guidance koji im je potreban.

D: Sebi bih porucio da izdrzim jos malo jer uskoro ¢e petak. A njima da ne sluSaju previSe savjete i guidance.

Izvor naslovne fotografije: Porde Jankovié
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