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» COVIJEK KOJI JE U KREATIVNOJ INDUSTRIJI PROMIJENIO PRAVILA IGRE

Slavni autor Blair Enns stize
na Dane komunikacija!
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Dani komunikacija i ove godine okupljaju najinovativnije, najhrabrije i najutjecajnije umove globalne kreativne
industrije — one koji ne Zele igrati po starim pravilima, vec Zele redefinirati buducnost trzisnih komunikacija

ostoji li naéin da kreativci, komunikatori,

ogladivadi i agencije prestanu troditi vrije-

me i resurse na beskrajne besplatne pitch

prezentacije, a pritom osvoje realiziraju pro-
jekte, vede budiete i kvalitetnije klijente? Postoji -
a u Rovinj na Dane komunikacija, koji de se odria-
ti od 15. do 18. svibnja, stiZe struénjak koji je doka-
zao da je to mogude. Blair Enns, najvedi svjetski au-
toritet za prodaju i pricing kreativnih usluga, osni-
vaé metode “Win Without Pitching” i autor kultnih
knjiga The wWin Without Pitching Manifesto i Pricing
Creativity, dolazi na hrvatski festival trZzidnih komu-
nikacija kako bi razotkrio mitove koji kode kreativ-
ce i naudio ih kako preuzeti kontrolu nad svojim ra-
dom, a ogladivatima pokazao vrijednost koju dobi-
vaju kao klijenti - bez beskonaénih besplatnih pri-

Svi koji Zele biti dio ovog pnsébnag iskustva od 15, do
18. svibnja, informacije o sudjelovanju mogu pronaci na
sluZbenim stranicama Dana komunikacija
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jedloga i nepotrebnih ustupaka koji trose vrijeme i
resurse i kreativcima i njihovim klijentima.

ZASTO JE NJEGOV DOLAZAK VAZAN?

Njegova filozofija pokrenula je revoluciju nadina na
koji kreativna industrija pristupa pregovorima i pro-
daji svojih usluga. Slavni Chris Do nazvao ga je guru-
om pitchinga, a svjetske agencije prate njegovu je-
dinstvenu metodu kako bi izasle iz klasiéne zamke
natjedaja i pozicionirale se kao strateski partneri, a
ne kao dobavljadi usluga.

UNAPREDIVANJE KVALITETE | REZULTATA
HURA (Hrvatska udruga drustava za tr¥isno komu-
niciranje), organizator festivala, u svom sastavu oku-
plia 60+ domadih agencija, a ovim gostovanjem zeli
osnaiiti domade agencije u pregovorima, cijenjenju
i prodaji svojih usluga, pruZajudi im alate i strategi-
je za odrZiviji i uspjesniji poslovni model te unapri-
jeden pristup, éime se u konacnici Zeli i unaprijedi-
ti rezultat oglasivaca izradom kvalitetnijih rjeSenja
koja ée podidi standarde u industriji i dovesti do bo-
ljih rezultata za oglafivada.

- Dragi klijenti (a i agencije), ako Zelite Cuti (izme-
du ostalog) kako su agencijski pitchevi skupe pred-
stave koje troSe resurse, narusavaju odnose i rijetko
donose pravu vrijednost, nemojte propustiti Blaira
Ennsa na DK. A kad ved znamo da ne postoji nesto
poput besplatnog rucka, zasto mislimo da postoji
besplatan pitch - porudic je Damir Ciglar, élan Or-
ganizacijskog odbora festivala.

Ma Danima komunikacija Enns ¢e odriati preda-
vanje naziva The Innoficiency Problem, u kojem de
razotkriti najvedu dilemu svake moderne organiza-

cije: kako balansirati inovaciju i uéinkovitost - a da
pritom ne uguiimo kreativnost? Sudionici e imati
priliku nauciti: kako izbjedi rad na besplatnim pitch
prezentacijama i zaradivati od vlastitog znanja i ek-
spertize, kako se postaviti prema pitchevima kako
bismo ih bolje razumjeli i maksimizirali svoju uéin-
kovitost - &to je perspektiva vaina i agencijama i
oglasivadima, kako podidi cijene i privudi bolje pro-
jekte umjesto natjecanja s konkurencijom na teme-
lju cijene te kako uspjeini kreativci pregovaraju i
pozicioniraju se kao neizostavan dio poslovne stra-
tegije klijenata.

Enns u Hrvatsku stiZze u drustvu najvecih - i to na
naj nekonvencionalni festival u industriji

Enns ¢e se na glavnoj festivalskoj pozornici pri-
druziti slavnoj humanoidnej umjetnoj inteligenci-
ji Sophiji, najinovativnijem CMO-u na svijetu pre-
ma Business Insideru i osvajatu vige od 200 nagrada
Cannesa Lionsa Fernandu Machadu, Karen Nelson-
Field, vodedoj svietskoj ekspertici za ekonomiju pa-
#nje i najobjavljivanijoj autorici na WARC-u, a orga-
nizatori su najavili modan line-up s vide od 170 lidera
iz Hrvatske i svijeta koji e gostovati u programu naj-
vainijeg dogadaja na ovim prostorima za sve koji se
bave kreativnodcu i komunikacijama.

Dani komunikacija i ove godine u Rovinju oku-
pliaju najinovativnije, najhrabrije i najutjecajnije
umove globalne kreativne industrije - one koji ne
Zele igrati po starim pravilima, ve¢ Zele redefinirati
buduénost trZifnih komunikacija.

Svi koji Zele biti dio ovog posebnog iskustva od
15. do 18. svibnja u Rovinju, informacije o sudjelo-
vanju mogu pronadi na sluzbenim stranicama Dana
komunikacija. (kk) m
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