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OBJAVA ZA MEDIJE
Zagreb, 23. travnja 2025.

Tko tu koga kupuje? Povjerenje, publicitet, bunt i
odgovorno oglasavanje pod reflektorima Dana
komunikacija

U vremenu kada emocije prodaju bolje nego ikad, a vrijednosti se mjere algoritmima,
veliki festival kreativnosti, digitala i komunikacija otvara teme koje oblikuju odnos izmedu
brendova, potrosaca i drustva.

Kako izgleda bunt u doba brendiranog otpora? Koliko je oglasavanje danas odgovorno — i moze li
biti dio rieSenja u vremenu izazova odrzivosti? Zasto nam je i dalje teSko otvoreno govoriti o novcu?
Sto danas znadi povjerenje potro$ada i kako izgleda javna pogre$ka u digitalno doba — samo su neka
od pitanja koja ¢e postaviti jedanaesti Dani komunikacija, koji ¢e se od 15. do 18. svibnja odrzati u
rovinjskom hotelu Lone.

Festival trziSnih komunikacija donosi niz tema koje na sucelju oglaSavanja, kulture i psihologije
progovaraju o klju¢nim toCkama suvremenog drustva, a razgovori ¢e okupiti predstavnike brendova,
agencija, bankarskog sektora, nezavisne kreativhe scene, medija i znanosti kako bi otvorili
iskrene, Cesto i neugodne, ali nuzne razgovore o temama koje nas sve oblikuju, bilo da smo potrosaci,
kreatori, oglaSivaci — ili samo ljudi u svijetu koji se stalno mijenja.

BUY & DIE: BUY MORE! SPEND MORE! DIE MORE QUICKLY! (OR IS CONSUMERISM
DRAGGING US STRAIGHT TO HELL?)

OglaSivacka industrija, kao sastavni dio Sireg ekonomskog sustava, ve¢ desetlje¢ima potiCe potrosnju
i oblikuje percepciju vrijednosti u drustvu. No u vremenu rastuce klimatske krize, postavlja se pitanje
moze li taj isti sustav biti preusmjeren na odrziviji model — ili je ideja oglaSavanja koje ne promovira
neumjerenu potrosSnju tek utopija? Ova kompleksna i vazna tema bit ¢e u fokusu rasprave Karle
Andri¢ (osnivacica Haiku komunikacija, #EUClimatePact veleposlanica, savjetnica za komunikaciju o
odrzivosti i druStvenoj odgovornosti, zagovornica protiv greenwashinga), Ane Brajkovi¢ (direktorica,
Circled) i Vinka Filipi¢a (direktor, Greencajt) uz moderatora Damira Ciglara, ¢lana organizacijskog

odbora Dana komunikacija te direktora agencije Imago Ogilvy.

I LOVE TO HATE YOU: THE ANATOMY OF CANCEL CULTURE by WOLF

Sto se dogodi kada jedan trenutak sve promijeni? Cancel kultura, neko¢ usmjerena na preuzimanje
odgovornosti, danas sve visSe nalikuje sustavu brzih presuda i javnih osuda — bez vremena za provjeru
Cinjenica, prostora za rast ili Sanse za povratak. U eri u kojoj oprost nestaje iz javnog diskursa, klju¢na
pitanja postaju: kako se nositi s pogreskom u digitalno doba i postoji li nacin da se ona uman;ji? U
razgovoru koji ¢e moderirati Aleksandar Stankovi¢ (novinar), svoja ¢e iskustva i uvide podijeliti Ella
Dvornik (?), Ana Cerensak (psihologinja, Mental training center) i Manuela Sola (direktorica,
Komunikacijski laboratorij). Kroz stvarne pri¢e i analizu suvremenih izazova, raspravit ¢e o tome moze
li se uopce jos priustiti pogreska u svijetu koji presuduje brzo, javno i bez zadrske.



https://danikomunikacija.com/speakers/buy-die-buy-more-spend-more-die-more-quickly-or-is-consumerism-dragging-us-straight-to-hell
https://danikomunikacija.com/speakers/i-love-to-hate-you-the-anatomy-of-cancel-culture-by-wolf
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BEYOND THE CHECKOUT: THE NEW RULES OF CONSUMER TRUST powered by STUDENAC

Pitanje povjerenja u maloprodaju nadilazi same potroSacke navike — ono se ti¢e temeljnih psiholoskih
mehanizama ponas$anja potrosaca i nacCina na koji se brendovi povezuju sa svojim zajednicama. U
vremenu kada je autenti¢nost klju€na, kako ponovno izgraditi povjerenje izmedu trgovaca i potroSaca?
Na Danima komunikacija ovaj ¢e panel predstaviti znanost o potroSackom ponasaniju, istrazujuci sto
osigurava lojalnost, osjecaj pripadnosti i stvarnu povezanost s brendom. O ovoj ¢e temi razgovarati
Tatjana Spaji¢ (direktorica korporativnih komunikacija, Studenac Market), Andela Buljan Siber
(osnivacica, Izone, €lanica organizacijskog odbora Dana komunikacija) i Senka Brajovi¢ (partnerica,
Improve Research & Analytics) uz moderatora Maroja Sablji¢a (direktor, B2B GLOBAL).

CAN MONEY TALK BE SEXY? powered by ADDIKO BANK

lako je novac neizbjeZan dio svakodnevice, razgovori o financijama i dalje su za mnoge neugodni, pa
Cak i tabu. Zasto je tomu tako, osobito u drustvu u kojem je dijeljenje privatnih informacija postalo
gotovo norma? Ovaj panel istraZzuje kulturoloSke, drustvene i psiholoSke razloge iza nase nelagode u
vezi s financijskim temama, uz poseban fokus na ulogu komunikacijskih stru€njaka, psihologa i
financijskih institucija u mijenjanju tog narativa. Svoja ¢e razmisljanja i iskustva podijeliti Petra Basi¢
Jantoli¢ (izvrSna direktorica Razvoja poslovanja s klijentima, Addiko Bank), Davor Bruketa (kreativni
direktor i suvlasnik full-service agencije Bruketa&Zini¢&Grey te &lan organizacijskog odbora Dana
komunikacija), Martina Trboglav Podvorac (psiholog, terapeut i vlasnik, Privatna psiholoSka praksa
Corium) te DJ Rea (Rea Hadziosmanovi¢, glazbena urednica/glazbena novinarka/glazbena
konzultantica, vlasnica kreativhog obrta Puding) u razgovoru koji ¢e moderirati Petar Tanta (direktor,
CTA komunikacije).

NOTHING IS PUNK ANYMORE

Nekada je bunt imao svoj prepoznatljiv vizualni identitet — poderane traperice, istroSene tenisice i
jasan otpor prema svemu korporativnom. Danas isti taj bunt dolazi u limitiranom izdanju s
pripadajucom marketinskom kampanjom. Je li svaka kontrakultura ve¢ komercijalizirana? Moze li ista
ostati autenti€no i izvan trzidnih okvira u svijetu u kojem i protest dolazi uz sponzora? Na ova pitanja
poku$at ée odgovoriti rasprava koju ¢e moderirati Marko Sesnié (suosnivag, Studio Sesni¢&Turkovi¢,
¢lan Uprave HURA-e i IAB-a Croatia), a pridruzit ¢e mu se Ela Bari¢ (Brand Manager, Radenska
Adriatic), Domagoj Davidovi¢ (kreativni strateg, MinusMinus Agency, ¢lan I1AB-a Croatia) te Maro
Pitarevi¢ (kreativni direktor, Real grupa).

Uz spomenute teme, mnogi ¢e se programski sadrzZaji baviti kreativnoScu, umjetnom inteligencijom i
biznisom, ali i brojnim raznolikim temama od velikog zna€aja komunikacijskoj bransi, medu
kojima su i PPP: Pitch Me If You Can — Guide to Fair & Smart Agency Selection powered by OZujsko
pivo, On Influencer Marketing by IAB Croatia: Is Your Feed a Lie?, The Experience Economy: Events
as the Frontline of Brand Experience, Why Your Business Needs a Gamer’s Mindset by Game

Changer i drugi.

Podsjetimo, uz sjajan domadi program, najavljen je niz vodecih svjetskih lidera iz podrudja
kreativnosti, digitala, dizajna, paznje korisnika, pitchiranja, umjetne inteligencije i brojnih drugih tema.

Svi koji zele biti dio ovog posebnog iskustva od 15. do 18. svibnja u Rovinju, informacije o sudjelovanju
mogu pronaci na www.danikomunikacija.com.



https://danikomunikacija.com/speakers/beyond-the-checkout-the-new-rules-of-consumer-trust-powered-by-studenac
https://danikomunikacija.com/speakers/can-money-talk-be-sexy-powered-by-addiko-bank
https://danikomunikacija.com/speakers/can-money-talk-be-sexy-powered-by-addiko-bank
https://danikomunikacija.com/speakers/nothing-is-punk-anymore
https://danikomunikacija.com/speakers/nothing-is-punk-anymore
https://danikomunikacija.com/news/from-bright-ideas-to-big-impact-dk2025-dares-to-ask-whats-next
https://danikomunikacija.com/news/when-ai-meets-business-whos-creative-whos-precise-and-whos-just-loud-find-out-at-dk-festival
https://danikomunikacija.com/news/when-ai-meets-business-whos-creative-whos-precise-and-whos-just-loud-find-out-at-dk-festival
https://danikomunikacija.com/speakers/ppp-powered-by-ozujsko-pivo-pitch-me-if-you-can-guide-to-fair-smart-agency-selection
https://danikomunikacija.com/speakers/ppp-powered-by-ozujsko-pivo-pitch-me-if-you-can-guide-to-fair-smart-agency-selection
https://danikomunikacija.com/speakers/on-influencer-marketing-by-iab-croatia-is-your-feed-a-lie
https://danikomunikacija.com/speakers/the-experience-economy-events-as-the-frontline-of-brand-experience
https://danikomunikacija.com/speakers/the-experience-economy-events-as-the-frontline-of-brand-experience
https://danikomunikacija.com/speakers/why-your-business-needs-a-gamers-mindset-by-game-changer
https://danikomunikacija.com/speakers/why-your-business-needs-a-gamers-mindset-by-game-changer
https://danikomunikacija.com/speakers
https://danikomunikacija.com/
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O DANIMA KOMUNIKACIJA:

Dani komunikacija prepoznati su kao jedan od najboljih evenata na svijetu prema britanskom
Association Excellence Awardsu zbog svog out of the box pristupa, jedinstvene festivalske ponude, visokokvalitetne
produkcije i organizacije. Novo izdanje festivala — koji je poznat po tome da se na njemu okupljaju kljuéni predstavnici
oglasivaca, agencija, strucnjaci za odnose s javno$¢u, predstavnici medija i ostali profesionalci iz komunikacijske
industrije kljuéni za stvaranje i pokretanje promjena — i ovog ¢e prolje¢a u rovinjskom Loneu docekati sve one koji
komunikacijsku industriju istovremeno mrze i vole, ali prema njoj, zahvaljuju¢i ovom festivalu koji zdusno okuplja
komunikacijsku zajednicu, nikako ne mogu biti ravnodusni. ViSe informacija procitajte na sluzbenim stranicama
festivala www.danikomunikacija.com.

O ORGANIZATORIMA:

Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje (HURA) vodeca je strukovna udruga u sektoru trziSnih komunikacija u Hrvatskoj.
Clanice HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domacih agencija. HURA organizira nacionalni festival trzi§nog komuniciranja Dane
komunikacija s pripadaju¢im natjecanjima Effie, IdejaX, MIXX i Young Lions, marketinsku akademiju HOWtoWOW, regionalnu reviju reklamnih
agencija BalCannes, redovne edukacije i mnoge druge projekte. Bori se za pobolj$anje trziSnih uvjeta i napredak ¢itave industrije, $to ukljucuje
lobisti¢ke aktivnosti, pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna istrazivanja i statistike u industriji, savjetovanje i drugo. Izvan
granica djeluje u sklopu svjetskog udruzenja agencija VoxComm, EACA-e (Europskog udruzenja agencija za trziSno komuniciranje),
ekskluzivni je predstavnik organizacija Cannes Lions i Effie Worldwide za Hrvatsku te je kroz Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia dio
svjetske mreze IAB Global Network.

Pratite nas na sluzbenim Facebook i LinkedIn stranicama, a viSe o HURA-i saznajte na www.hura.hr.

Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia kolektivni je predstavnik i ambasador industrije interaktivnog marketinga i velike svjetske
organizacije |IAB Global Network u Hrvatskoj. Djelovanjem unutar Hrvatske udruge drutava za trziSno komuniciranje (HURA-e), povezuje
najvaznije aktere angazirane u rastu interaktivnog marketinga i inzistira na najvi§em standardu, a hrvatsko je trziSte ovom akvizicijom postalo
bogatije za brojne materijale, specijalizirane edukacije, nagrade, istrazivanja, analize i network koji ée ekskluzivno biti dostupni kroz IAB Croatia.

Vi$e informacija pronadite na www.iab-croatia.com te na Facebooku i LinkedInu.

Kontakt za medije: barbara.tolic@hura.hr



http://www.danikomunikacija.com/
https://web.facebook.com/HURAhr/
https://www.linkedin.com/company/hr-hura/
http://www.hura.hr/
https://www.iab-croatia.com/
https://www.facebook.com/IABCroatia/
https://www.linkedin.com/showcase/iab-croatia/
mailto:barbara.tolic@hura.hr

