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TrziSte online oglasavanja lani raslo za 16,4 posto

"Posebno je zanimljiv rast TikToka kaji potvrduge
da ogladivadi trade sve interakiivnije | angadiranije
formate’, izjavio je Viekoslav Srednoselec iz dentsua

nih struénjaka u Hrvatskoj, tetvriu je

godinu predstavio hrvatsku procje-
nu investicije u online oglasavanje, IAB-
ov Online Media Advertising Expenditure
(AdEx), dugo i$c¢ekivanu procjenu struke.

Opseino je istrazivanje i ovom prili-
kom nastavljeno s globalno provijerenim
metodama i struénjacima, ¢ime je hrvat-
sko trZiste Cetvrti put dobilo vrijedne po-
datke na temelju istrazivanja profesional-
ne i neovisne organizacije kojoj je u foku-
su razvoj digitalnog i interaktivnog mar-
ketinga, a okuplja kljuéne aktere na trzi-
Stu pratedi IAB-ovu metodologiju, “Robu-
sna analiza ogladivacke potrodnje, kakvu

IﬁB Croatia, zajednica vodecih digital-

provodi IAB Croatia, kljucna je za odrziv
rast cijelog ekosustava., Pouzdani podaci
omoguéuju donofenje informiranih od-
luka i predstavljaju snaZznu osnovu za bu-
duda ulaganja i strategije. To nikada nije
bilo vaZnije za digitalno oglasavanje ne-
go danas, u vremenu ekonomske neiz-
vjesnosti i strukturnih promjena, od pri-
mjene umjetne inteligencije do porasta
novih medijskih kanala”, izjavio je Daniel
Knapp, glavni ckonomist IAB-a Furope.

Hrvatsko trziste online media ogla-
favanja prema istrazivanju IAB Online
Media AdEx kontinuirano raste, u skla-
du s globalnim trendovima. 17 2024, go-
dini njegova se vrijednost procjenjuje na

vige od 155 milijuna eura, ¢ime su nad-
masene i ranije prognoze, te predstavija
porast od 16,4 posto u odnoesu na 2023,
godinu. Za 2025. godinu procijenjen je
rast od 12 posto. “Rast online oglaava-
nja potvrduje koliko se brzo mijenja sli-
ka medijskog trZista. Kljuéni su pokretaci
mobilni te videosadrzaj i druStvene mre-
#e. Posebno je zanimljiv rast TikToka, ko-
ji potvrduje da oglagivaci traZe sve inte-
raktivnije | angaZiranije formate. U ovom
dinamiénom okruZenju, najviie ce pro-
fitirati brendovi koji testiraju i uée”, izja-
vio jeViekoslav Srednoselec (dentsu Cro-
atia), clan radne skupine za IAR Croatia
Online Media AdEx. el
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