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IAB Croatia - TrziSte Online Oglasavanja

Ukupna vrijednost investicija u online oglagavanje u Hrvatskoj tijiekom 2024. procjenjuje se na 155.310.000 eura

IAB Croatia, zajednica vodecih digitalnih struénjaka u Hrvatskoj, Cetvrtu je godinu predstavio hrvatsku procjenu investicije u online oglasavanje, IAB-ov Online Media Advertising Expenditure (AdEx), dugo #¢ekivanu procjenu struke.
Opsezno je istrazivanje i ovom prilikom nastavijeno s globalno provjerenim metodama i stru¢njacima, ¢ime je hrvatsko trziste Eetvrti put dobilo vrijedne podatke na temelju istrazivanja profesionalne i neovisne organizacije kojoj je u
fokusu razvoj digitalnog i interaktivnog marketinga, a okuplja kljucne aktere na trztu prate¢i IAB-ovu metodologiju.

- Robusna analiza oglasivacke potrosnje, kakvu provodi IAB Croatia, kljucna je za odrZv rast cijelog ekosustava. Pouzdani podaci omogucuju donosenje informiranih odhuka i predstavljaju snaznu osnovu za buduca ulaganja i strategije.
To nikada nije bilo vaznije za digitalno oglasavanje nego danas, u vremenu ekonomske neizvjesnosti i strukturnih promjena, od primjene umjetne inteligencije do porasta novih medijskih kanala, koje otvaraju bolje prilike za one koji
raspolazu pravim informacijama - izjavio je Daniel Knapp, glavni ekonomist [AB-a Europe, klju¢ne organizacije koja se bavi digitalnim oglasavanjem medunarodno, ujedno i kreatore Online AdEx-a za sva trZiSta Europe.

Nastavak uzlazne putanje

Hrvatsko trzte online media oglasavanja prema istrazivanju IAB Online Media AdEx kontinuirano raste, u skladu s globalnim trendovima. U 2024. godini njegova se vrijednost procjenjuje na vise od 155 milijuna eura, ¢ime su
nadmasene i ranije prognoze, te predstavlja porast od 16,4% u odnosu na 2023. godinu. Za 2025. godinu procijenjen je rast od 12 posto, ¢ime domaci online sektor, kao vazan ¢imbenik na europskoj karti, zauzima sve vazniju poziciju.
- Rast online oglasavanja potvrduje koliko se brzo mijenja slika medijskog trziSta. Klju¢ni su pokreta¢i mobilni te videosadrzaj i drustvene mreZe, koje sve vise preuzimaju ulogu vodecih kanala komunikacije s korisnicima. Posebno je
zanimljiv rast TikToka, koji potvrduje da oglasivaci traZe sve interaktivnije i angaziranije formate. U ovom dinami¢nom okruzenju, najvise ¢e profitirati brendovi koji testiraju i uce - izjavio je Vjekoslav Srednoselec (dentsu Croatia), ¢lan
radne skupine za IAB Croatia Online Media AdEx.

Display i drusStvene mreZe izjedna¢ene
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U ukupnom iznosu najvedi dio ve¢ tradicionalno zawzima display oglagavanje (statiéni, animirani i videoformati) s 36,7 posto, u blagom padu u odnosu na ranjjih 38 posto, nakon ¢ega s 34,6 posto slijedi oglasavanje na drustvenim
mreZama, koje je u blagom porastu u odnosu na proslogodisnjih 33 posto udjela. Oglasavanje na trazlicama ima 17,3 posto udjela u ukupnoj investiciji, dok influencer marketing zauzima 5,6 posto ukupne investicije. Procjenjuje se da ti
kanali nastavljaju dominirati i u 2025. godini, a o¢ekuje se i nastavak pove¢anog ulaganja u drustvene mreze u2024. — ¢ime se predvida njihovo iziednaCavanje s postotkomudjela displaya.

Mobilni uredaji i video kontinuirano dominantni

Cak 44 posto ulaganja u display odnosi se na videoformate, koji su kontinuirano u uzlaznom trendu te se procjenjuje da ée u 2025. dosegnuti gotovo 50 posto. Cak 64 posto display oglasavanja zakupljuje se programatski. O&ekivano,
oglasavanje na mobilnim uredajima nastavlja polagano rasti u odnosu na desktop te u2024. ¢ini visokih 81 posto display oglasavanja. Ve¢ina videooglasavanja odvija se na mobilnim uredajima (85%), dok se 15 posto videooglagavanja
prikazuje korisnicima desktop uredaja.

Facebook i Instagram i dalje predvode, TikTok raste

U oglasavanju na drustvenim nreZama postojana je dominacija kompanije Meta Inc: Facebook je u2024. godini bio zastuplien s 51,5 posto,iako je u kontinuiranom blagom padu u korist Instagrama, koji nastavlja s polaganim usponom i
zastuplienoscu od 43,5 posto u 2024. godini. Ostale mreze, medu kojima je od 2024. i TikTok s 2 posto, potom Snapchat (1,5%) i LinkedIn (0,4%), sve zajedno ¢ine 5 posto udjela u oglasavanju na drustvenim mrezama. U 2025.
o&ekuje se rast TikToka na ¢ak 8%, dok se predvida da ¢e Facebook pasti za 5 posto, a Instagram okvirno zadrZati svoju postotnu poziciju u odnosu na 2024. godinu. Globalne platforme u vodstvu su i kada je rije¢ o videooglasavanju:
53 posto ulaganja odlazi na YouTube, a 29 posto na Facebook.

Kategorija Classifieds — koja se odnosi na objave individualnih oglasa korisnika, a koja jest dio IAB standarda — nije prikazana u ovom izvje$¢u, no obuhvacena je istrazivanjem po kojemse vrijednost kategorije u 2024. godini
procjenjuje na dodatnih 16 milijuna eura, §to je iznos jednak onomu 2023. godini.

- Uvidi koje donosi IAB Croatia Online Media AdEx iznimno su vrijedni jer nam, u vremenu globalnih promjena, omogucuju kvalitetnije planiranje ulaganja i jasnije pozicioniranje unutar europskog konteksta. Ve¢ Cetvrtu godinu sustavno
istrazjemo domace trziste, ¢ime gradimo pouzdanu bazu podataka kljuénih za cijelu industriju i njezin dugoro¢ni razvoj - porucila je Rajna Cuculic (GroupM), ¢lanica Uprave HURA-e i IAB-a Croatia.

IA Croatia - TrZiste online oglagavanja

foto
Za prikupljanje i analizu podataka zashena je radna skupina IAB-a Croatia za Online Media AdEXx, koju ¢ine Vjekoslav Srednoselec (dentsu Croatia), Sasa Milinovi¢ (OMD), Boris Zatezalo (Aleph), Marijan Mihi¢ (Advans Adria) i
Matej Sever (Ipsos). Radna je skupina na temelju procjena neto oglasavanja po pojedinim segmentima online oglasavanja koje su dostavile ¢lanice IAB-a Croatia s naglaskom na one s relevantnim uvidom u lokalno trziste, javno
dostupnih izvora podataka i ekspertize ¢lanova radne skupine definirala IAB Online Media AdEx, procjenu neto iznosa ukupnog volumena i strukture online ogla3avanja u Hrvatskoj za 2024. godinu te o¢ekivanja za 2025. godinu.

Visemjesecni projekt dodatno je osnazila agencija za istraZivanje trZista Ipsos, koja je kao nepristrani partner radila na sintez i analizi prikupljenih podataka. Rezultati istraZivanja koriste se za izradu medunarodnog izvjestaja Online Media
AdEX, koji kreira glavni ekonomist IAB-a Europe Daniel Knapp.
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