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OBJAVA ZA MEDIJE
Zagreb, 5. svibnja 2025.

Predsjednik Milanovi¢ otvorit ce Dane komunikacija, a na
festivalu Ce se razgovarati i o nizu regulatornih pitanja

Od politike i izbora pa sve do djecjih prava, influencerskih regulativa i EU-topije — Dane
komunikacija otvorit ¢e predsjednik Republike Zoran Milanovic, a festival ¢e pokrenuti i
niz drugih regulatornih i institucionalnih pitanja od drustvenoga znacCaja — iz
komunikacijske perspektive.

Vrhunski predavadi, aktualni sadrzaji i neprocjenjivi uvidi o€ekuju nas sredinom svibnja u Rovinju na
Danima komunikacija. Ve¢ su predstavljeni predavadi iz glavne dvorane, a u cijelosti je objavljen i
raspored, ukljucujuci i preostala cCetiri festivalska stagea. Prisutni ée se i ovoga puta moci
ukljuciti u interaktivne diskusije i razgovore o svim podrucjima komunikacijske industrije, a
sudionicima ovoga festivala kreativnosti, digitala i komunikacija na samom otvorenju 15. svibnja
obratit ¢e se i predsjednik Republike Hrvatske Zoran Milanovi¢, koji je pokrovitelj i ovogodiSnjeg
festivala Dani komunikacija. U svom obracanju predsjednik Milanovi¢ govorit ¢e o globalnim
izazovima, politickom okruzenju i vaznosti komunikacija.

Dani komunikacija usmjereni su na trziSne komunikacije, no preokupacije festivala odavno nadilaze
granice same industrije, ispreplicu¢i klju¢ne teme sa Sirim druStvenim okvirom obuhvacéenim
utjecajem industrije. ,Sustavno otvaramo vazne dijaloge koji se tiCu i institucionalnog okvira,
zakonodavnih promjena i druStvenih vrijednosti, zagovarajuci odgovornu i modernu buducnost
komunikacija, koja omogucava snazan rast naseg trziSta i potice domace gospodarstvo. Oduvijek
smo bili industrija na prvoj liniji — medu prvima koje osjete promjenu i medu rijetkima koje je znaju
artikulirati. Tako je i sada s Al-jem. Generativna umjetna inteligencija, geopoliticka preslagivanja,
rzisni potresi... sve su to samo novi okviri unutar kojih smo u liderskoj poziciji te stvaramo
relevantne, smislene i utjecajne komunikacije koje formiraju biznise i druStvo, a kroz suradnje s
institucijama, nevladinim organizacijama i poslovnim liderima komunikacijska industrija vaZan
je sudionik i mocan saveznik u rjeSavanju kljucénih izazova suvremenog svijeta®, istaknula je
direktorica festivala i izvrSna direktorica organizatora — Hrvatske udruge drustava za trziSno
komuniciranje (HURA-e) — Dunja Ivana Ballon, a ovo su neke od izdvojenih tema kojima c¢e se
festival baviti.

EU-TOPIA OR NOT? WHAT YOU NEED TO KNOW TO STAY AHEAD IN THE GAME BY
EUROPEAN COMMISSION IN CROATIA

Europska unija donosi regulative koje ne oblikuju samo pravila igre u Bruxellesu vec i definiraju
nacin poslovanja diliem kontinenta pomoc¢u dokumenata kao $to su Digital Services Act i Zakon o
umjetnoj inteligenciji. Zahvaljuju¢i Europskoj komisiji u Hrvatskoj, sudionici ¢e dobiti uvid u to kako
nove europske politike mijenjaju temelje industrija i $to svatko tko Zeli ostati konkurentan treba znati
o buduc¢im pravilima igre. Moderatorica Hana Huzjak (viSa ekonomska savjetnica, Europska
komisija u Hrvatskoj) te sugovornici Vedran Bilas (dekan Fakulteta elektrotehnike i racunarstva,
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Sveuciliste u Zagrebu), Hrvoje Josip Balen (¢lan Uprave i suosnivac¢, Sveuciliste Algebra Bernays) i
Domagoj Juri€i¢ (konzultant za upravljanje politickim rizicima, MKPS) raspravit ¢e o klju¢nim
promjenama koje nas oCekuju i ponuditi konkretna objadnjenja o utjecaju nadolazece regulative na
poslovne strategije, tehnoloSke procese i Siri drustveni kontekst.

ON INFLUENCER MARKETING BY IAB CROATIA: IS YOUR FEED A LIE?

Influencer marketing dosegao je razinu u kojoj promotivne poruke postaju gotovo neprimjetne — bez
jasnih naznaka da je rije¢ o sponzoriranom sadrzaju. Autenti¢nost se sve ¢eSce zamjenjuje pazljivo
konstruiranim narativima koji imaju jasan prodajni cilj, a u Hrvatskoj ovo podrudje jo$ uvijek nije
dovoljno regulirano. IAB Croatia kroz svoj (Samo)regulacijski hub aktivno radi na podizanju etickih
standarda u_influencer marketingu, o ¢emu ¢e s moderatoricom Sandrom Babi¢ (urednica,
novinarka i voditeljica razvoja novih proizvoda, Lider Media) razgovarati Mario Fraculj (voditelj
Katedre za ekonomiju SveuciliSta Algebra Bernays i stalni sudski vjeStak za marketing i trzisno
komuniciranje), Dario Maréac (osniva€, Crew) i Marin KatuSi¢ (direktor monetizacije, Index
Promocija).

FACTS, BIG TECH AND ELECTIONS: WHAT ABOUT DEMOCRACY? BY HUOJ

Nakon godine u kojoj su se u Hrvatskoj odrzala ¢ak Cetiri izbora, pitanje odnosa izmedu tehnologije,
Cinjenica i demokracije postaje vaznije nego ikad. Dok Europska unija ubrzano pokusava regulirati
velike tehnoloSke platforme kako bi oCuvala demokratske procese, digitalne mreze postaju sve
snazniji alat politickog utjecaja — ¢esto zamaskiran u zabavni sadrzaj i viralne trendove. U pozadini
tih promjena namece se kljuéno pitanje: moze li demokracija opstati u svijetu algoritama i
informacijske preopterecenosti? U razgovoru ¢e sudjelovati Damir Habijan (ministar pravosuda,
uprave i digitalne transformacije) i lvanka Mabié Gagi¢ (izvrSna direktorica, Aleph Group) pod
moderatorskim vodstvom Marija Aunedija Medeka (predsjednik HUOJ-a i ¢lan Uprave Val grupe), a
fokus ¢e biti na izazovima koji stoje pred suvremenim druStvima u borbi za istinu, povjerenje i
funkcionalnu demokraciju.

PROTECTING CHILDREN IN THE DIGITAL PLAYGROUND BY UNICEF

Digitalne tehnologije postale su sastavni dio Zivota djece, stvarajuci prostor za ucenje, povezivanje i
izrazavanje na nacine koji su donedavno bili nezamislivi. No, paralelno s rastom digitalnog
okruzenja, rastu i rizici kojima su djeca izloZzena te je kljuéno saznati kako osigurati da digitalni
prostori ostanu sigurni, poticajni i pozitivni za najmlade korisnike. Uz strucne smjernice i podatke iz
UNICEF-ovih istraZivanja, Dubravka Stefanac (direktorica korporativnih komunikacija, A1 Hrvatska),
Helenca Pirnat Dragicevi¢ (Pravobraniteljica za djecu Republike Hrvatske), Roman Turk (direktor,
DIVISION 4 VISION) i Igor Vukasovi¢ (direktor korporativnih komunikacija, Hrvatski Telekom) uz
moderatoricu Lidiju Gamulin (voditeljica odjela za partnerstva, UNICEF Hrvatska) fokusirat ¢e se na
konkretne korake koje razliiti sektori mogu poduzeti kako bi digitalni svijet postao prostor u kojem
djeca mogu slobodno uditi i igrati se bez kompromisa po pitanju sigurnosti.

PPP POWERED BY OZUJSKO PIVO: PITCH ME IF YOU CAN - GUIDE TO FAIR & SMART
AGENCY SELECTION

Natje€ajni je proces kljucan, ali Cesto emocionalno i operativno iscrpljuju¢ proces u marketinskoj
industriji. Dok agencije ulazu znanje, kreativnost i energiju u pitcheve s ciliem osvajanja novog
klijenta, oglaSivali traze savrSenog partnera — no preCesto ovaj proces zavrSi nesporazumima,
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neuskladenim oCekivanjima i propustenim prilikama. U formatu PPP interaktivne diskusije otvorit ¢e
se rasprava o tome kako pitching uciniti pravednijim, u¢inkovitijim i transparentnijim za sve ukljuéene
strane. Razgovor ¢e moderirati Marina Bolanéa (direktorica, Abeceda komunikacije) uz sudionike
Luku Dubokovic¢a (direktor, BBDO Zagreb), Ruzicu llak (izvrSna direktorica, Pragma komunikacije),
Emiliju Sacer (direktorica sluzbe Brend identitet i komunikacija, Podravka) i Zvonimira Sekija
(direktor marketinga, Franck).

CREATIVITY CAGED: HOW TO CHANGE PUBLIC PROCUREMENT?

Javna nabava trebala bi biti odskocna daska za kreativnost, no u praksi ¢esto gusi najbolje ideje pod
teretom birokracije i najnizih cijena. Kako to promijeniti? Na ta ¢e pitanje odgovor dati ¢lanovi HURA-
ine Impact Task Force radne skupine, koji se aktivho zalaZzu za promjene u sustavu. Razgovor ¢e
moderirati Dunja Bua (direktorica i vlasnica, Pragma komunikacije), a u raspravi ¢e sudjelovati Ana
Fresl (predsjednica Uprave Projekta jednako razvoj), Andreja Vranjes (operativha direktorica,
Morgan Grey) te Tanja Nini¢ (konzultantica za EU fondove, Project11).

Uz spomenute teme, mnogi ¢e se programski sadrzaji baviti kreativnoScu, umjetnom inteligencijom i
biznisom, povjerenjem, publicitetom, buntom i odgovornim oglaSavanjem, ali i brojnim temama od
velikog znadaja komunikacijskoj bransi.

Podsjetimo, uz sjajan domaci program, najavljen je niz vodecih svjetskih lidera iz podrudja
kreativnosti, digitala, dizajna, paznje korisnika, pitchiranja, umjetne inteligencije i brojnih drugih
tema.

Svi koji Zele biti dio ovog posebnog iskustva od 15. do 18. svibnja u Rovinju, informacije o
sudjelovanju mogu pronaci na www.danikomunikacija.com.

*kk

O DANIMA KOMUNIKACIJA:

Dani komunikacija prepoznati su kao jedan od najboljih evenata na svijetu prema britanskom
Association Excellence Awardsu zbog svog out of the box pristupa, jedinstvene festivalske ponude, visokokvalitetne
produkcije i organizacije. Novo izdanje festivala — koji je poznat po tome da se na njemu okupljaju klju¢ni predstavnici
oglaSivaca, agencija, stru€njaci za odnose s javno$¢éu, predstavnici medija i ostali profesionalci iz komunikacijske
industrije kljuni za stvaranje i pokretanje promjena — i ovog ¢e prolje¢a u rovinjskom Loneu docekati sve one koji
komunikacijsku industriju istovremeno mrze i vole, ali prema njoj, zahvaljuju¢i ovom festivalu koji zdusno okuplja
komunikacijsku zajednicu, nikako ne mogu biti ravnodusni. ViSe informacija procitajte na sluzbenim stranicama
festivala www.danikomunikacija.com.

O ORGANIZATORIMA:

Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje (HURA) vodeca je strukovna udruga u sektoru trziSnih komunikacija u Hrvatskoj.
Clanice HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domacih agencija. HURA organizira nacionalni festival trzi§nog komuniciranja Dane


https://danikomunikacija.com/speakers/ppp-powered-by-ozujsko-pivo-pitch-me-if-you-can-guide-to-fair-smart-agency-selection
https://danikomunikacija.com/speakers/creativity-caged-how-to-change-public-procurement
https://danikomunikacija.com/news/from-bright-ideas-to-big-impact-dk2025-dares-to-ask-whats-next
https://danikomunikacija.com/news/when-ai-meets-business-whos-creative-whos-precise-and-whos-just-loud-find-out-at-dk-festival
https://danikomunikacija.com/news/when-ai-meets-business-whos-creative-whos-precise-and-whos-just-loud-find-out-at-dk-festival
https://www.danikomunikacija.com/news/whos-really-buying-who-trust-publicity-rebellion-and-responsible-advertising-take-center-stage-at-dk-festival
https://danikomunikacija.com/speakers
https://danikomunikacija.com/
http://www.danikomunikacija.com/

[111LLLLLOVE DK202555555555 5 I8 -

komunikacija s pripadaju¢im natjecanjima Effie, IdejaX, MIXX i Young Lions, marketinsku akademiju HOWtoWOW, regionalnu reviju
reklamnih agencija BalCannes, redovne edukacije i mnoge druge projekte. Bori se za poboljSanje trziSnih uvjeta i napredak ¢itave industrije,
Sto ukljuuje lobisticke aktivnosti, pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna istrazivanja i statistike u industriji, savjetovanje i
drugo. lzvan granica djeluje u sklopu svjetskog udruZenja agencija VoxComm, EACA-e (Europskog udruzenja agencija za trziSno
komuniciranje), ekskluzivni je predstavnik organizacija Cannes Lions i Effie Worldwide za Hrvatsku te je kroz Interactive Advertising Bureau
(IAB) Croatia dio svjetske mreze IAB Global Network.

Pratite nas na sluzbenim Facebook i LinkedIn stranicama, a viSe o HURA-i saznajte na www.hura.hr.

Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia kolektivni je predstavnik i ambasador industrije interaktivnog marketinga i velike svjetske
organizacije IAB Global Network u Hrvatskoj. Djelovanjem unutar Hrvatske udruge drustava za trziSno komuniciranje (HURA-e), povezuje
najvaznije aktere angazirane u rastu interaktivnog marketinga i inzistira na najviSem standardu, a hrvatsko je trziSte ovom akvizicijom postalo
bogatije za brojne materijale, specijalizirane edukacije, nagrade, istraZivanja, analize i network koji ¢e ekskluzivno biti dostupni kroz 1AB
Croatia.

Vise informacija pronadite na www.iab-croatia.com te na Facebooku i LinkedInu.

Kontakt za medije: barbara.tolic@hura.hr



https://web.facebook.com/HURAhr/
https://www.linkedin.com/company/hr-hura/
http://www.hura.hr/
https://www.iab-croatia.com/
https://www.facebook.com/IABCroatia/
https://www.linkedin.com/showcase/iab-croatia/
mailto:barbara.tolic@hura.hr

