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Deset Ljudi koji su broj 1

u svijetu I jedna posebna
covjekolika predavacica

ko ste mislili da ste veé sve ¢uli o kreativnosti, marke-
tingu, brendovima i Al-ju - Dani komunikacija’ su tu
da vas razuviere, istice Dunja Ivana Ballon, direktorica
estivala i festivalskog programa ‘Dana komunikacija’,
koji u Hrvatsku dovodi lidere, ljude koji su broj 1 u svijeruw
Oni koji oblikuju globalne kampanje, pokredu ljude, ruse algoritme,
ojatavaju efikasnost i - bez mnogo srama - propituju svaki buzzword
kaji s¢ danas predesto uzima zdravo za gotovo, na festivalu u Ro-
vinju naci ¢e se od 15. do 18. svibnja.

- Umijesto da govorimo o ‘trendovima’, zajedno demeo istrazivati real-
nosti svoje industrije, u kojoj su granice mutme i brzina nenormalna. Pri-
tisak da stalno budemo gotove genijalni svakodnevan je, a program fe-
stivala (koji ove godine ukljucuje vise od 75 programskih sadrzaja) tu je
kako bi nas podriao, pomogao znanjem i pripremio za sve $to donosi
sitra, Bit demo provekativnd, ponekad neugodni, ali inspirativai i ko-
risni bez sumnje. Zato ne dolazimo s dosadnim temama i predvidljivim
odgovorima - samo sa sadrajem koji tera na iduéi korak | svojom (ali
zaista najboljom) publikem, koja ne zna biti prosjeéna - navodi Ballon.

1.Sophia the Robot
(Hong Kong),

World's Most Famous Humanoid AT

Sophia, najpoznatiji humanoidni AL, stize u Hrvatsku, a misija joj je
sluditi kao most izeedu Ludi | tehnologije. demistificirajudi potencijal
umjetne inteligencije i otvarajuéi vrata novim moguénostima, Njezin
dolazak predstavija iznimnu priliku da napokon diskurs o umjetnoj in-
teligenciji u Hrvatskoj podignemo na viSu razinu. Veterala je s driav-
nicima, krasila naslovnicu Cosmopolitana, zbijala 5ale s Jimmyjemn
Fallonom i postala prvi robot gradanin na svijetu te ambasadorica ino-
vacija Ujedinjenih naroda, a sa sudicnicima 'Dana komunikacija’ propi-
tat ée granice tehnologije, Coviedanstva i nase buducnosti!

2. Fernando Machado (SAD),

Warld's Most Innovative Marketing Director
| Ex-Burger King & Activision Blizzard CMO
| Marketing Powerhouse | Dean of the
Prestigious Brand Marketer Academy at
‘Cannes Lions', powered by Al

Fernando Machado, prema Business Insideru najinovativniji CMO na svi-
jetu i jedan od top tri najutjecajnija CMO-a prema Forbesu. Dva su kljuéna
pokretada buduénosti komunikacijske industrije - 2 modda i industrije op-
cenito — tehnologija | kreativiost pretogena uinovativnost, Sophia deman-
strira kako umjetna inteligencija mode redefinirati interakcije i strategije u
modernom poslovanju, a Fernando Machado. jedan od najutjecajnijih mar-
ketinskih lidera danagnjice, savrieno razumije transformaciju brendova
putem inovativnog marketinga. Time ovogodidnje izdanje popularnoga fe-
stivala podertava vaZnost sinergije Ludske kreativmosti | tehnolodkih rje-
Senja u oblikovanju predvodnickin komunikacijskih praksi.

3. David Shing
(SAD),

Visionary Futurist | AOUs
former Chief Evangelist | Digital
Philosopher

Digitalni futurist David Shing ponovno stiZe na ‘Dane komunikacija' - odtriji,
smijeliji i 5 jos boljom frizurom, Nakon 3to je jos 2015, godine ostavio upe-
Catljiv trag na glavnoj pozornici festivala, Shingy se vraca s novom dozom
vizionarstva koje brife granice izmedu tehnologije, kreativiosti | kulture.
MNjegov nastup mije klasiéno predavanje, ved izvedba koja provoecira, inspi-
rira i mijenja perspektivu — a njegovim uvidima danas se koriste brendovi
poput LVMH-a, Chanela | Nikea. U vremenu u kojern AL prelazi iz puke au-
tomatizacije u prostor autentitnih odnosa Shingy istraduje kako tehnologi-
ja mode biti ne samo alat ved i katalizator istinskog napretka, Ako je 2015
redefinirao kako gledamo na digitalno - sada je vrijeme za novo poglavije.
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4. Karen Nelson-Field
(Australija),

Mumber 1 in BET's Top 10 Data Scientist |
Attention Econometrics Pioneer | Founder
& CED. Amplified Intelligence | WARC's
Most Published Expert

Karen Melson-Field je broj jedan strugnjakinja za pozornost u digi-
talnom marketingu i ekonometriji — globalno, Pozornost korisnika
u digitalnom svijetu postaje jedna od najvaZnijih, ako ne i najvaZnija
metrika. Ta svjetski priznata strutnjakinja u podrudju ekonometrije
pozornosti korisnika u svibnju ée pedijeliti svaje revolucioname uvi-
de koji mijenjaju nadin na koji brendovi mjere uspjeh. Zaboravite na
besmislene impresije | ispraznie brojeve - njezina istraZivanja pozor-
nosti pretvaraju podatke u rezultate koji zaista imaju tefinu te rede-
finiraju nacin na koji brendovi mjere svoj utjecaj, dokazujudi da se po-
zornost korisnika moZe ne samo mjeriti ved | stratedki pojacati.
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6. Blair Enns
(Kanada),

Pitching Guru | Founder, Win Without
Pitching | Authar, Speaker, Trainer

Broj jedan svjetski autoritet za prodaju i pricing kreativnih usluga, osnivat me-
tode Win Without Pitching § autor kultnin knpga The Win Without Pitching Ma-
nifests’ i 'Pricing Creativity', dolazi kako bi razotkrio mitove koji kode kreativee
naudio ih kako preuzeti kontrolu nad svojim radom, ujedno s jod vise vrijednosti
koju dobiva klijent ogladivad - bez beskonacnih besplatnin prijedloga i nepo-
trebnih ustupaka koji trofe vrijeme i resurse i kreativcima i njibovim klijentima.

8. Mirella Crespi
(SAD),

Performance Creative Strategist
| Founder & CEO of Creative
Milkshake | Speaker & Trainer

Ona je osnivacica i direktorica Creative Milkshakea, jednog od najvedih eu-
ropskih studija, koji spaja performans i kreativiost te stoji iza vide od 2000
oglasa na mjesec na Sest jezika za globalne brendove poput Amazona, Mete,
Unilevera i Ubisofta, No Crespi nije samo krestivni um — ona je strateginja
koja razumije podatke bolje od ikoga i zna kako ih pretvoriti u kampanje koje
ne sama da priviade pozornost ved donose konkretne poslovne rezultate.
Svojim inovativnim pristupom razhija mit da su kreativnost | marketindka
efikasnost suprotstavijeni pojmovi - upravo suprotno, ona ih besprijekorno
spaja, pokazujud brendovima kako ostvariti maksimalni marketingki udinak.

10. Dietmar Dahmen
(Austrija),

Global Spaaker Rockstar & King of
Transformation | ex-Creative Director,
DDE, Ogilvy, BEDO

Dietmar Dahmen svjetski je poznat struénjak za transformaciju, inova-
cije | buduénost poslovanja. Dahmen nije samo marketinki guru - on je
prava rok-zvijezda svijeta brendiranja | kreativie strategije. 5 impresiv-
nim iskustvom na pozcijama kreativnog direktora u agencijama DDB,
Ogilvy | BBOO, danas je osnivad | direktor konzultantske turthe Dietmar
Dahmen Brainkicks GmbH te tradeni govornik | savietnik za inovacije,
Mjegovi nastupi vide su od predavanja — to su pravi performansi koji kom-
biniraju energiju, humor | hrabrost za pribvadanje promjena.

Komkultura

5. Amber Case (SAD),

Cybarg Anthropologist | Fast Company's
Maost Influential Women in Technology
Author, Speaker, powered by ENNA

o

Amber Case svjetski je poznata struénjakinga i broj jedan u svijetu za calm
technologies. Kao cyborg-antropologinga | jedna od najutjecajnijin Zena u
tehnologiji prema Fast Companyju, Case proudava odnos izmedu Ludi i
tehnologije, istrakujudi kako nas godoeti mijenjaju - emocionalng, drus-
tvenoi fizicki. Svoju je karijeru posvetila traZenju odgovora na pitanje kako
tehnologija moZe raditi za nas, a ne protiv nas, a svoje uvide zabiljedila je u
knjigama koje slude kao vodié 2a stvaranje humanije digitalne budutnosti,

7. Michael Corcoran
(Irska),

Internet's Savviest Troll | ex-Head of
Social Media, Ryanair | Founder, Frankly

Jedan od najpoznatijin (i najduhovitijin) digitalnib stratega danasniji-
ce, kaji je redefinirao nadin na koji brendovi komuniciraju na drustve-
nim mrezama. Tnternet's saovviest troll, kako ga je nazvao Daily Mail,
svijetu najpoznatiji kao bivii voditelj drustvenih mreZa aviokompani-
je Ryanair, pokazat ¢e vam kako brendovi mogu ostvariti utjecaj bez
pukog pradenja trendova i trofenja proraéuna na besmislen sadriaj.

9. Johan Ronnestam
(Svedskal),

Creative Director for Global Campaigns at
Volvo, Adidas. Ikea, MTV | Branding Expert
| TEDx Speaker

Johan Ronnestam globalni je struénjak za brendiranje, serijski po-
duzetnik i kreativni vizionar iza kampanja za brendove poput Valva,
Adidasa, Thkee, MTV-a | Nikea. Taj bivai profesionalni snowboorder
(jedan od rijetkih Ljudi na svijetu koji su postigli okret od 1440°) i sur-
fer strast uspjesno pretvara u inovaciju te dobro zna kako iskoristiti
inspiraciju iz svakodnevice za uspjedna kreativna riedenja nekih od
najvetih brendova,

11. Marisha Lakhiani
(Malezija),

Growth Hacker | Chief Growth Officer
Mindvalley | Speaker, Advisor

Ona nije samo marketindka struénjakinja — ona je sinonim za
inovaciju i rast. Kao chief growth officer u Mindvalleyu zasluZ-
na je za izvanredno povecanje prihoda kompanije ad 467%, pri
cemu je generirala vise od 70 milijuna dolara prihoda. U svom
predavanju "6 Hacks to 5x Your ROAS Using AT and Automation’
Lakhiani ¢e otkriti kako upotrijebiti Facebookov AT | ChatGPT za
pretvaranje sirovih podataka u konkretne marketinske strateni-
je koje donose rezultate.
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