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Ulaganja u online
oglasavanje 2024. o

veca od 155
milijuna eura

Investicije u online oglasavanje prosle su
godine porasle za 16,4 posto u odnosu na 2023.,
prema procjenama Interactive Advertising
Bureaua (IAB) Croatia Online Media
Advertising Expenditurea (AdEx). Procjenjuje
da cei 2025. rasti, ovoga puta za 12 posto

rema procjenama Interactive
Advertising Bureaua (IAB) Cro-

PISE VALENTINA STARCEVIC

Komkultura

posto, Instagram ostati na postojeéem po-
stotku, a TikTok rasti za osam posto.

atia Online Media Advertising

Expenditurea (AdEx), proflogodiinje ulaganje u online
oglasavanje u Hrvatskoj dostiglo je 155,310,000 eura, $to je porast
od 16,4 posto u odnosu na 2023. godinu, TAB Croatia, koji okuplja
vodede digitalne struénjake u Hrvatskoj, ofekuje da ée se rast na-
staviti ove godine, i to za 12 posto. Ulaganje u internetsko oglasa-
vanje prati take svjetske trendove te ukupno najvedi dio kao i obiéne
otpada na display-oglasavanje (statié¢ni, animirani i videoformati)
& 36,7 posto, koje bilje#i lagani pad s 38 posto. Zato je ogladavanje
na drustvenim mrezama blago poraslo na 34,6 posto, prema 33
posto u 2023, godind. Oglasavanje pak na traZilicama zauzima 17,3
posto, a influenceri 5,6 posto. U 2024, udio ulaganja u videoformate
iznosi 44 posto, predvida se da de 2025, zauzet gotovo 50 posto
udjela, pri femu se éak 85 posto videooglasavanja proéle godine
odvijalo na mobilnim uredajima.

U trendu
U oglasavanju na drustvenim mrezamau 2024,
Facebook je bio zastupljen s 51,5 posto,
unatoé stalnom padu u odnosu na Insta-
gram, koji lani biljezi 43,5 posto udjela.
IAB Croatia AdEx ofekuje da ée Face-
book ove godine nastavit pad od pet
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Dsjeti
se i stagnacija
searcha, koji bi mogao

eksplodirati ako se u njega
ukljuce Al alati

Istragivanje TAB Online Media AdExa
objavljeno sredinom travnja, smatra Boris Zatezalo, voditelj ra-
zvoja poslovanja u Aleph grupi, pokazuje da je ulaganje u digital
stalno u uzlaznoj putanji, ito se potkrepljuje i grafom rasta od 2021,
zakljuéno s procjenama u 2025, Vidi mnogo toga Sto utjede na rast,
od inflacije do drugih ekonomskih éimbenika, ali postoje i novi
igradi na trzidtu, koji de svake godine uzimati sve vedi dio kolada,
poput TikToka. TikTok je svoju oglasivacku jedinicu pokrenuo
potkraj tredeg tromjesedja 2024, a vede Sirenje i Zatezalo ofekuje
u 2025, Ne zaboravlja ni ulazak u oglatavanje alata umjetne inte-
ligencije (artificial intelligence - AI), koji Ce takoder pridonijeti sve
vedem opsegu digitala,
- Nije velika novost, ali video prednjadi te se oglasivadi, htjeli - ne
htjeli, moraju sve vide oslanjati na njega. To je ujedno uvjetovano
pojavom i Sirenjem novih platformi, ponajprije TikToka
Osjeti se i stagnacija searcha, koji bi mogao eksplo-
dirati ako se u njega ukljuée AT alati. $ obzirom
na to da je nade trziste malo, razumljivo je da
imamo ovakvu raspodjelu proraduna po ra-
zlicitim kanalima. Opéenito slijedimo
trendove, mo2da nedostaje i malo hra-
brosti da se testiraju neki alternativniji
kanali, ali, sve u svemu, Hrvatska prati
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Boris Zatezalo,

VODITELJ RAZVDJA
POSLOVAM.JA L ALEPH

GRUPT:

- Majvedi skok ove se godine svaka-
ko ofekuje u Sirenju TikToka u ogla-
Lavanju na drustvenim mrezama

Matej Sever,

PRODUCT MANAGER U
IPS0SLE

- Va#no je razmisljati strateskio
AT-ju, kaji nije eilj sam po sebi, ved
alat za bolje razumijevanje korisnika
i izradu relevantnih sadrZaja

* trendove u svojim mogucnostima. Najveci se
skok ove godine svakako ofekuje u Sirenju Tik-
Toka u ogladavanju na drudtvenim mreZama -
ocjenjuje Zatezalo,

Stabilni i zdravi razvoj
Rast od 16,4 posto potvrduje stabilan i zdrav ra-

ropskim i svjetskim trendovima. 8 rastom od 12
posto u ovoj godini za njega online oglasavanje
postaje sve vainiji dio ukupnog rista oglaga-
vanja u Hrvatskoj. Posebnosti ovogodisnjih re-
zultata isfitava iz gotovo izjednacenog udjela
display-ogla&avanja, 36,7 posto, i oglasavanjana
drudtvenim mrezama, 34,6 posto, Sto potvrduje

zvoj digitalnog oglasavanja u Hrvatskoj, vieruje POSTOD UKUPNOG rast druStvenih mreza kao kanala za oglasavanie,
Vjeko Srednoselec, poslovni direktor za dentsu DISPLAY-OGLASAVANJA rasta videoformata te programmatica, koji cini

u Jugnistodnoj Europi, jer unatod svjetskim iza-
zovima oglasivaci i dalje prepoznaju vrijednost

BILO JE 2024. USMJEREND

64 posto display-oglaSavanja, $to upuéuje na
snazan trend automatizacije i optimizacije ogla-

digitala, posebno u dijelovima koji omoguéuju NA MOBILNE PLATFORME, snih kampanja. Tako je, kaie, Facebook na drud-
precizno ciljanje i jasno mjerljive rezultate. To A VIDEDOGLASAVANJE NA tvenim mrezama i dalje predvadnik, biljesi blag
mu je jasan znak da digital ostaje kljuéni kanal MOBILNIM UREBAJIMA VECE pad u korist Instagrama, ali za TikTok, koji u
u komunikacijskim strategijama za ovdadnje i JE 0D 85 POSTO 2024, doseze dva posto udjela, u 2025, oéekuje

medunarodne brendove, a rast ulaganja u vi-

deoformate i nativino ogladavanje pokazuje za-

okret prema sadrzaju koji stvara angazman i zadrizava pozornost
korisnika. Srednoselou se istide i stalni rast TikToka, koji sve vife
postaje dio mainstream oglagivackih proracuna, osobito za bren-
dove koji ciljaju mlade. Ti ga rendovi upozoravaju na potrebu pri-
lagodbe sadrzaja platformi i kentekstu, ne vide samo formatu.

- Uoéavamo ubrzani rast performance-kanala, automatiziranog za-
kupa i videoogladavanja, to je u skladu sa svjetskim trendovima.
TikTok i dalje prednjadi kao kanal 5 najvedim rastom interesa. No
Hrvatska i dalje djelomié¢no zaostaje po udjelu digitala u ukupnim
proradunima, $to je rezultat inflatornih pritisaka koji usporavaju
strateske pomake oglasivaca, U razvijenijim tristima digital je ved
dominantan, a mi uprave hvatamo korak. Ocekujem nastavak rasta,
ali nedto umjerenijim tempom zbog makroekonomskih neizvje-
snosti | utjecaja inflacije na potrodnju. Usmjerit femo se na udin-
kovitost ulaganja, razvoj retail-medija, pojacano koristenje Al-ja
u optimizaciji kampanja te oslanjanje na vlastite podatke. TikTok
Ce dodatno jadati, ne samo kao kanal za svijest o brendu, nego i kao
sve ozbiljnija platforma za performance-kampanje. Digital ée i dalje
biti najbrze rastuéi dio - smatra Srednoselee.

Automatizacija i optimizacija kampanja

U Hrvatskoj se TAB Online Media AJEx istraZivanje provodi ée-
tvrtu godinu u suradnji s agencijom Ipsos kao nezavisnim par-
tnerom, a prema Mateju Severu, product manageru u Ipsosu, ovo-
liki rast online oglagavanja nadmaguje ranije prognoze i potvrduje
stalnu uzlaznu putanju domadega digitalnog tr#ista u skladu s eu-

se rast na ¢ak osam posto.

- Hrvatsko trziste digitalnog oglasavanja prat
svjetske trendove s naglaskom na prevlast mobilnog i videooglaga-
vanja. To je u skladu s pomakom u svijetu prema konzumaciji sadr-
zaja na mobilnim uredajima i rastu popularnost kratkih videofor-
mata. Za 2025 ofekuje se nastavak rasta ulaganja u online oglagavanje,
dalinje jacanje mobilnog i videoogladavanja, pri demu de videoformati
gorovo dosegnuti polovicu svih display-ulaganja. Vazno je stoga raz-
migljati stratedki o Al-ju, koji nije cilj sam po sebi, ved alat za bolje ra-
zumijevanje korisnika i izradu relevaninih sadrzaja. Potrebno je usmje-
riti se na video, posebno vertikalne formate i mobilne platforme te
pripremiti za TikTok i slifne brzorastude platforime, Naime, brzina,
autentiénost i kreativiost postaju nuznost, a korisnike treba ciljati u
smislu onog $to trafe: razumijevanje, ne nadzor - savjetuje Sever.

Dvije posebnosti

Podaci IAB AdEexa za 2024, i 2025, potvrduju stalan rast hrvatskog
trista digitalnog ogladavanja, slaze se Marijan Mihié, voditelj digi-
talnog odjela u Advans Adriji, unatod izazovima poput visoke infla-
cije te je tr¥iste zadrialo pozitivan smjer. Ipak, vidljivo mu je i us-
porenje stope rasta u odnosu na prethodnih nekoliko godina. Podaci
Mihida upozoravaju na veliku vaZnost stalnog pracenja svih aspekta
oglasavanja na digitalnim kanalima, jer su promjene na digitalnim
kanalima gotovo svakodnevne sbog dolaska novih tehnologija, koje
uz nove moguénosti ponekad znatmo mijenjaju pravila.

Mihi¢ izdvaja dvije posebnosti koje se mogu jasno uoéit. Prva je
previast oglasavanja na mobilnim uredajima, jer je u progloj godini
procijenjeno da je éak 81 posto ukupnog display-oglagavanja bilo

HRVATSKA | DALJE DJELOMICND ZAOSTAJE PO UDJELU DIGITALA U UKUPNIM PRORACUNIMA,
$TO JE REZULTAT INFLATORNIH PRITISAKA KOJI USPORAVAJU STRATESKE POMAKE DGLASIVACA. NA
RAZVIJENIJIM TRZISTIMA DIGITAL JE VEC DOMINANTAN, A MI UPRAVO HYATAMO KORAK
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VODITEL] DIGITALNOG ODJELA
U ADVANS ADRIJI:

— MoZemo reci da hrvatsko triiste di-
gitalnih medija prati svjetske trendove,
ali s pdmakomn od dvije-tri godine | uz
manje proracung
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' Vjeko Srednoselec,
POSLOVNI DIREKTOR ZA DENTSU
U JUGDISTOCND] EUROPI

— Unéavamo ubrzani rast perfor-
mance-kanala, automatiziranag

b
h zakupa | videoogladavania, 5to je u
] s - skladu sa svjetskim trendovima

usmjereno na mobilne platforme, a videooglasa- menskim odmakom od dvije-tri godine i uz
vanje na mobilnim uredajima vede je od 85 posto. manje proradune - uvida Mihic.

- Drugo $to se mode istaknut je rast oglasavanja

na druftvenim mreZama, koje raste vedim po- Utjecaj igara na srecu
stotkom od ostalih kanala, pa moZemo ofekivati & obzirom na trenutaénu neizvjesnu situaciju

da ¢e u ovoj godini biti na razini display-oglasa-
vanja i da de u idudim godinama prijedi iznose

na svjetskom trzistu Mihicu je vrlo tesko davati
prognoze, ali prema svim podacima kojima se

ulaganja na display-platformama. U posljednjih POSTO UKUPNODG sada raspolaze, moze se o¢ekivati nastavak rasta
nekoliko godina otkako se provodi 1AB-ovo DGLASAVANJA NA ulaganja u digitalne medije. Idude godine na tr-
istraZivanje rast online oglagavanja je dvozna- ORUSTVENIM MREZAMA DRIE Zikte ¢e, siguran je, utjecati i nedavno donesen
menkast. Medutim, u odnosu na razvijena tr- PLATFORME KOMPANIJE Zakon o igrama na sredu, a ne smije se zabora-

zista Europe i svijeta, rast i velidina digitalnog

viti i €injenica da je digitalno triiste vrlo dina-

trzista u Hrvatskoj i dalje zaostaje. Trzista kao META miéno i stalno se razvija. Vrlo je vazno, dodao

4to su Ujedinjeno Kraljevstvo, Njemacka i Fran-

cuska imaju ne samo znatno vede iznose potro$nje na digitalnim
platformama, sto je logiéno u odnosu na velidinu rzista, ved imaju
i vecu potrosnju po glavi stanovnika, Opéenito moZzemo reci da hr-
vatsko tr2iste digitalnih medija prati svjetske trendove, ali s vre-

je, neprekidno pratiti trendove i prilagodavati
im se u svakodnevnom radu i stratedkom planiranju, U iduéih ne-
koliko godina posebnu pozornost trebamo obratiti na alate Al-ja,
pri éemu ¢e Mihicu biti posebno zanimljivo pratiti njihov razvoj
te hode li se otvoriti prema ogladavanju,
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