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POUKE S NATJECANJA

Val drustveno
odgovornih kampanja
zapljusnuo Hrvatsku

Domaca kreativna industrija uspijeva producirati radove koji kreativnoscu i kvalitetom mogu
stati uz bok svjetski poznatim komunikacijskim projektima. Pokazuju to i ove godine natjecanja
| '‘BalCannes', 'Effie’, 'IdejaX’, 'MIXX'i "Young Lions'

PISE VALENTINA STARCEVIC

walentina.starcevic@ liderrmedia.hr

rojekti i kampanje koji su ove godine ushi u uzi krug na-
tjecanja za nagrade "Effie’, TdejaX’, ‘BalCannes’, "MIXX'
i Woung Lions” dobivaju samo pohvale predsjednika -
rija. Prevladavaju uglavnom teme o drustvenoj odgovor-
nosti, a koliko je konkurencija snazna pokazuje cinjenica da se za
TdejaX’ bori zamalo poloviea prijavljenih radova. 1 dvostruki
osvajaé nagrade ‘Cannes Lions', medunarodnog festivala kreativ-
nosti u Cannesu, Nikola Zinié, kreativni direktor i suosnivaé agen-
cije Bruketa&Zinié&Grey, primijetio je da su kriteriji iz godine u
godinu sve zahtjevniji. Ljestvica je, napomenuo je, visoko postav-
ljena, konkurencija je jaka, pa veé i ulazak u uZi krug predstavlja
veliki uspjeh i priznanje struke,
- Ove se godine istice val drustveno odgovornih kampanija, ali novo
i vazno jest da te kampanje vife ne staju na osvjestavanju problema.
One nude konkretna rjedenja, pokredu dijalog i aktivine mijenjaju
navike, sustave i ponasanja. To je veliki iskorak za nadu industriju
jer pokazuje zrelost i stvarnu moé komunikacije - vieruje Zinic.

Kljuéni trendovi
Kristini Hustic, predsjednici irija ‘"Effieja’ i voditeljici marketinga
u PTK-u Vrbovee, ove godine broj prijava i motivacija sudionika na
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natjecanju 'Effie Awards Croatia’ jasno pokazuju da marketingki
struénjaci i agencije u Hrvatskoj razumiju kljuénu ulogu koju ima
povezivanje kreativnosti s poslovnim ciljevima. Naglasila je da se
u zavrinici nadlo 25 iznimnih projekata koji su zasluzili svoje mjesto
medu najboljima te da ée nagradeni zasigurno postati primjer
uspjednog marketinga sa stvarnim poslovnim utjecajem. Bilo joj je
posebno drago vidjeti velik broj kvalitetnih prijava u kategorijama
Dugorodna uéinkovitost 1 Pozitivne promjene,

- Posebno me se dojmila koliko su brendovi uspjedno integrirali
drustvenu odgovornost u svoje marketindke aktivinosti. Mnoge su
kampanje ove godine pokazale da dugoroéni marketingki pristup
mode stvoriti iznimne rezultate stalnom i smislenom komunika-
cijom s potrofadima, uza zadrZzavanje viernosti svojoj dugoroénoj
strategiji i jasnoj usmjerenosti na edrzavanje visokih standarda
brendiranja. Iz projekata u uZem krugu jasno se mogu primijetiti
neki kljuéni trendovi u marketingu, Prvo, sve vise kampanja stavlja
naglasak na drustvenu odgovornost i odrzivost, éime su se bren-
dovi vise odmaknuli od rradicionalneg marketinga i podeli graditi
dublje adnose s potrodaéima dijeledi zajednicke vrijednosti, Drugi
je trend sve veca personalizacija komunikacije uz pomoé digitalnih
alata i analitike, ito omogudava brendovima da ciljaju svoje potro-
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Kristina Hustié,
PREDSJEDNICA ZIRIJA EFFIEJA
I VODITELJICA MARKETINGA U
PIK-u VRBOVEC

- Marketingka industrija postaje sve
sofisticiranija u pristupu | razumije vai-
nost povezanost izmedu kreativinog
izraza i dugorocnih poslovnih rezultata

Marin Ostojic,
PREDSJEDNIK fIRTJA IDEJAX-8' 1
KREATIVNI DIREKTOR U Z00 AGENCIJT:

- Dwe godine oduSevili su me pro-
jekti koji su kambinirall snaZne, kat-
kad lokalne, insighte 5 vrhunskom
kvalitetom izvedbe | pritom pokazali
snazan komercijalni potencijal

» fade i prilagode sadrzaj njihovim potrebama.
Osim toga, mnoge kampanje pokazuju da
koristenje influencera | mikroinfluencera
postaje neizostavan dio strategije bren-
dova, Sve vide kampanja integrira mul-
tikanalne pristupe koji spajaju offfine
i enline kanale, omogudujudi brendo-
vima $iri doseg i bolji povrat na ulo-
#ena sredstva - ocijenila je Hustié,
Tako je Ziri zavriio ocjenjivanje, zbog
novog sustava Firiranja pobjednika do-
bitnike TdejaX-a’ saznat éemo tek u Ro- _
vinju, na dodjeli nagrada, rekao je Marin \
Ostojic, predsjednik Zirija TdejaX-a'"i kre- \
ativni direktor u ZOO agenciji. Prema kva-
liveti prijavljenih radova i onih koji su usli v za-
vrinicu, Ostojié moze redi da je iza nas jof jedna
kreativno uspjesna sezona. Nakon pregledanih dvjestoti-
njak projekata koliko ik je ove godine bilo prijavljeno, ima dojam
da nada kreativna industrija uspijeva isproducirati radove koji kre-
ativnodéu i kvalitetom mogu stati uz bok svjetski poznatim komu-
nikacijskim projektima. Takvih, doista svietskih radova jod nema
previse, ali veseli ga ved sama ¢injenica da se mozZe raditi na toj ra-
zini. Veseli gai prosjecna kvaliteta prijavljenih radova jer je struéni
ziri "IdejaX-a' u zavrinicu pustio gotovo 50 posto prijavljenih ra-
dova, iake je sluzbena preporuka bila 30 do 40 posto,

- Ove su me godine odugevili projekri koji su kom-
binirali snazne, ponekad lokalne insighte s vrhun-
skom kvalitetom izvedbe i pritom pokazali snazan
komereijalni potencijal. Za mene je upravo to
sweet spot ogladavanja kao spoja jake kreativne
ideje i sjajne tzvedbe koji zajedno guraju bren-
dove daleko ispred konkurencije, poboljiavaju
percepeiju i snazno pridonose poslovnom rezul-
tatu. Od ovogodisnjih trendova izdvojio bih pa-
metnu uporabu umjetne inteligencije i iskorak u
kvaliteti videoprodukceije, $to je u skladu sa svjet-
skim trendovima. Trend je i sve visa kvaliteta hr-

Sandra Babié,

. medijskoga Zirija bile u prosjeku vide nego lani,
\ zbog fega je bilo prilicno izazovno raspraviti
\ o svemu i izglasati pobjednike, Sigurna je
' da je svatko od njih imao barem jod jednog
favorita kojem je driao palee i koji je
mogao uéiu najuii izbor, ali to su slatke
muke. Prema mifljenju Sandre Babid,
vedini najbolje ocijenjenih kampanija
zajednicka je cjelovitost, razmisljanje
izvan okvira ¢iste promidzbe, odnosno
prodaje proizvoda. Pritom ne moZe reéi
da su bile hrabrije nego inade (toga ne-
dostaje u zemljama nekadadnje drzave),
ali bile su promisljenije, s jadom i bolje ispri-
canom pri¢om koja je nerijetko igrala na karmu
humora ili osvjedtavanja. Stekla je dojam da je
zapadnjacki trend predstavljanja svrhe brenda stigao
i k nama, bar u regionalne kampanje s najvisim ocjenama.
- Jedan od trendova svakako je isticanje svrhe brenda, ne &ista
prodaja proizvoda. Mnog su to radili kreiranjem drustveno anga-
Ziranih kampanija, pa su tako na gotovo svim trZistima bivse dr-
Zave bile kampanje koje educiraju o zagtiti mladih, posebno o on-
line bullvingu, bore se protiv nasilja nad Zenama, bave rodnom rav-
nopravnoééu, promicu tradiciju ili pak pozivaju muskarce da se
odazovu preventivnim pregledima, Medu prijavljenima domini-
rali su brendovi iz industrije hrane i pica, a bilo je viSe kampanja
nego inade iz Makedonije. Drago mi je bilo vidjeti
da je #ivnulo i o trzidee. T da, bilo je dosta follow-
upova, nastavaka kampanja koje su se lani poka-
zale superuspjesne — napomenula je Babic.

Odmak od oc¢ekivanoga

Ove godine prijave za "MIXX' stvarno su bile
brojne, Sarolike i zanimljive, iznosi predsjednica
Zirija MIXX-a' Nela Fegi¢ Moguljak, izvrinadi-
rektorica i voditeljica digitalnog odjela v agenciji
Imago, vidi se da je industrija #ivahna, U ufem
krugu prema njoj ima vrle dobrih projekata koji

vatskog dizajna, koji je iz godine u godinu sve PREDSJEDNICA balansiraju izmedu dobre strategije, izvedbe i
promiéljeniji, zanimljiviji i kvalitemniji, pabih kli- ZIRTJAMEDIJA mijerljivih rezultata. Projekt su promisljeni i teh-
jentima porudio: kupujme hrvatsko! - poziva ‘BALCANNESA nicki vrlo dobro izvedeni te joj je drago 5to se sve
Ostojic. Iva E T'—Ll_J:—':'c'*_ vise spajaju kreativnost i konkretni rezultati, ito

RAZVDJA NOVIH je zapravo i bit ‘MIXX-a'. Umjetna se inteligen-
Za koplje bolje nego Lani PREsEA O U LIRE cija pojavjuje sve vide, vidljivo joj je da postoji

“OT.1T:
Prijavljeni radovi, i to ne samo oni koji su usli u MEDLJL:

uzi krug, bili su za koplje bolji od prodlogodignjih,
istaknula je predsjednica Zirija medija "Bal-
Cannesa’ Sandra Babié, voditeljica razvoja novih
proizvoda u Lideru, Otkriva da su ocjene élanova

proizvoda
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= Jedan od trendova je
svakako isticanje svrhe
brenda, ne Gista prodaja

#elja da se uklopi pametno, ne samo da se njome
koristi jer je in.

- Naglasak se i dalje stavlja na dobru sinergiju ka-
nala te opéenito pametnu upotreba medija. Po-
sehno mi je drago Sto je sve vide pokusaja da se
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Nela Fegi¢ Moguljak,

PREDSJEDNICA ZIRIJA

"MIXK-a" I IZVRSHNA
DIREKTORICA U AGENCIJI
IMAGD

- Ima jos mjesta za hrabrost,
ali definitivno idemo u do-
brom smjeru

Sean Poropat,
PREOSJEDNIK LIRIJA
NATJECANJA “YOUNG LIONS'
I KREATIVNI DIREKTOR
STUDIJA SONDA:

- Pabjednici i finalisti pokazali su
kreativnost, stratesko promisijanje i
razumijevanje ciljne skupine

iskoéi iz ofekivanoga, riskira i tragi neki novih oblik izraZavanja -
napomenula je Fegic Moguljal.

Kao predsjednik Zirija ovogodiinjeg "Young Lionsa’, i Sean Po-
ropat. kreativni direktor Studija Sonda, izrimno je zadovoljan kva-
litetom prijavljenih radova i projektima koji su udli u i izbor, Po-
biednici i finalisti pokazali su kreativnost, stratesko promisljanje i
razumijevanje ciljne skupine. Posebno ga se dojmila sposobnost
da se¢ inovativio odgovori na kompleksne izazove i stvore kam-
panje koje su relevantme, angazirajuce i imaju potencijal za stva-
ranje stvarnog utjecaja. U prijavljenim projektima primjetni su mu
trendovi kao $to su integracija digitalnih tehnologija, drudtvenn
odgovorne teme, personalizacija komunikacije i koristenje
storytellinga za stvaranje emotivne povezanosti s potrofadima,

VazZnost iséekivanja
Kao pak lanjski osvaja¢ 'Cannes Lionsa’ Anselmo Tumpié, krea-
tivni dircktor rovinjskog studija Tumpid,Prene, pokusao je odgo-

voriti Sto j|:]:|1'|u :}dluéuju&i; A 0svajanje tako vaine nagrm,lr:, Cime
su postali jedna od rijetkih hrvatskih agencija koja je posjeduje,
Iako mu je zapravo tesko redi to je presudilo, vieruje da je iri pri-
dobila odredena inovativiost i originalnost projekta ‘Vreijeme je za
tvoje vrijeme vinarije Frane Arman, Rijeé je o boei odlezanog vina
zakljucanog u kutiju, a zato sto se rijetko na trzistu moZe pronadi
proizvod koji kupeu odmah ne omoguduje konzumaciju, upravo
ta odgodenost za Tumpida je usko koneeptualno vezana uza samu
prirodu proizvoda poput vina, kod kojega su strpljenje i is¢eki-
vanje kljuéne sastavnice u stvaranju.

- Nas projekt propituje potrebu suvremenog covjeka da uspori Zi-
votni ritam i pronade vise vremena za sebe, kako bi, izmedu osta-
loga, mogao potpunije uZivati u proizvodu poput vina. Godinama
svjedodimo sve vedem priblizavanju brendova razliditim druftveno
odgovornim temama, od onih koje se bave pravima manjina do ini-
cijativa koje nastoje osvijestiti javnost o ekoloSkim problemima -
smatra Tumpid.
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