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TIAB - Hrvatsko Online Oglasivacko TrziSte

Nakon objave novoga izdanja Online Media AdExa za Hrvatsku, [AB Croatia odlucio je travanj posvetiti analizi domaéega
digitalnog trziSta

Koje su kategorije zabiljeZile rast, §to je u padu, $to treba pojacati, a Sto smanjiti te koji nas trendovi ocekuju u godini pred
nama? Nakon objave novoga izdanja Online Media AdExa za Hrvatsku, IAB Croatia odlucio je travanj posvetiti analizi
domacega digitalnog trzista, a detaljnije su podijelili neki od ¢lanova radne skupine za IAB Croatia Online Media AdEx, koju
¢ine Vjekoslav Srednoselec (dentsu Croatia), Sasa Milinovic (OMD), Boris Zatezalo (Aleph), Marijan Mihi¢ (Advans Adria)
i Matej Sever (Ipsos). Njihove stavove i uvide proizasle iz analize proCitajte u nastavku.

Koje su glavne smjernice i izvori podataka koristeni u metodologiji AdEx
istrazivanja, te kako se osigurava uskladenost s IAB Europe standardima?

Matej Sever: Vec Cetvrtu godinu Ipsos kao nezavisni parter sudjeluje u ovom projektu i nasa je uloga dvostruka — s jedne
strane smo provoditelj procesa (kontaktiramo sa strukom i prikupljamo podatke), dok smo s druge strane i dio radne skupine
koja radi na analizi podataka. Sto prikupljamo? Na adrese ¢lanova IAB Croatia stize upitnik koji je pripremljen prema
smjernicama europskog [AB-a, a u kojem trazimo — od onih aktera koji se osjecaju relevantnim — procjene investicija u online
oglasavanje u Hrvatskoj. Drugim rije¢ima, upitnik je sadrzavao pitanja vezana uz online oglasavanje (po razi¢itim
kategorijama, kanalina i formatima koji prate standarde IAB Europe), a sudionici istraZivanja odgovarali su na njih svojim
procjenama o potro$nji ukupnog trZista online oglasavanja u Hrvatskoj. Znaci, ovdje se nisu trazili agencijski podaci o
poslovima za klijente, nego miSljenje o procjeni potro$nje ukupnog trziSta u Hrvatskoj. Nakon sto su podaci prikupljeni i
obradeni, oni shize kao podloga radnoj skupini koja dodatno finalizira podatke 1 priprema zavrSne rezultate.

Koliki je ukupni iznos ulaganja u online oglasavanje u Hrvatskoj prema
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najnovijim podacima, i koliki je rast u odnosu na prethodnu godinu?

Vjekoslav Srednoselec: Ukupno ulaganje u online oglasavanje u Hrvatskoj, ako izuzmemo oglasavanje u oglasnicima,
premasilo je 155 milijuna EUR u2024. godini, $to je povecanje od cca 16% u odnosu na prethodnu godinu. Inicijalne
estimacije bile su konzervativnije, kada smo estimirali cca 13% rasta. Medutim, ponajprije radi visoke inflacije cijena
oglasavanja na digitalnim medijima, ali povoljnije gospodarske klime te snaznijeg rasta pojedinih industrija, ulaganje je
premasilo ocekivanja. U nekim segmentima povecanje cijena je bio 1 iskljucivi razlog rasta, dok je onyer uloZeno/dobiveno
macajno istrpio. Daljnji rast o¢ekujemo na svim platformama, tako da ¢e 2025. godinu obiljezti dodatan pritisak na budzete.
Medutim, zakonski okvir ograni¢it ¢e neke industrije, platforme i aktivnosti, a to ée dovesti do promjena u2026. godini.

Mozete li istaknuti neke klju¢ne uvide ili trendove koji su proizasli iz
ovogodisSnje procjene ulaganja u online oglasavanje?
Marijan Mihié: Brojke su tu jasne — drustvene mreze su pretekle display oglasavanje. Tu se doduse jo$ uvijek radi o malim

razlikama, ali trend je jasan. Od prosle godine dostupna nam je za oglasavanje i treca prema broju korisnika drustvena nreza
u Hrvatskoj, u ovoj godini mozemo ocekivati daljnji rast.

Kako se Hrvatska pozicionira u odnosu na ostala europska trzista kada
govorimo o udjelu i rastu digitalnog oglasavanja?

Vjekoslav Srednoselec: IAB Europe rezultati za 2024. godinu tek se o¢ekuju, ali mozemo reci da se utjecaj inflacije na
ulaganja u digitalno oglasavanje nastavlja kao glavni motivator rasta. Najbrzi rast u Europi krenuo je u tre¢em kvartalu 2023.
godine, a takav trend vidljiv je kod nas i nastavlja se u2024. godini. Obzirom na odredene specificnosti naSeg trziSta, imamo
normalna odudaranja ulaganja u odredenim segmentima, usporedivo sa trZistima u okolici te trziStima sli¢ne veli¢ine. Estimacije
rasta u2025. godini ukazuju na daljnju “globalizaciju’” naSeg trziSta kroz snazan uzlazni trend ulaganja budZeta u oglaSavanje
na globalnim platformama.

Koliko se struktura ulaganja mijenja iz godine u godinu — koje formate
oglasivaci najviSe favoriziraju?

Boris Zatezalo: Struktura se svakako mijenja, iako ne vidimo neke jako drastiéne promjene medu samim kanalima. Svakako,
idalje je trend da videoformat raste te se oglasivacki formati sve viSe 1 viSe prilagodavaju njemu — naravno, tome najvise

doprinose “najjace’ platforme poput Mete, YT-a, Tk Toka. Uz to valja naglasiti da je rast vidljiv i u djelu suradnje s
influencerima, sto je takoder jedan od segmenata koji suu odnosu na 2023. imali jedan od veéih rastova.

Koje su glavne koristi za trziSte, agencije i oglaSivace od ovako detaljne i
profesionalne analize ulaganja?
Boris Zatezalo: Koristi su velike. Svaki bi individualac ili oglasiva¢ morao, radi postavljanja strategije, poslovnih ciljeva i

ostvarivanja rezultata, znati ove stvari. Generacije se mijenjaju, trzste je sve zahtjevnije i trendovi koji se dogadaju mijenjaju
stvari, a njime 1 brendovi svoju percepciju prema svojoj ciljnoj skupini.

Kako se unutar display oglasavanja rasporeduju budZzeti po kanalima i
formatima — koliki je udio mobile oglasavanja, programmatic zakupa i
videoformata, te koji od tih segmenata biljeze najve¢i rast?

Marijan Mihi¢: Sva ova tri od navedenih segmenata biljeZe rast. Mozda bismo mogli re¢i da najvise raste udio video formata u

odnosu na stati¢ne formate. Buduci da je to segment koji ve¢ zadnjih nekoliko godina dosta raste, uskoro bismo mogli
ocekivati da ¢e vise od polovine svog oglasavanja na displayu biti kroz video formate.

Koje kljuéne trendove mozemo iscCitati iz strukture videooglasavanja?

Boris Zatezalo: Video i dalje ostaje vazan i snazan ¢imbenik, odnosno vidljiv je kontinuiran rast. Nastavno na to, mobile
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prikaz zauzima 85% udjela, $to je ilogicno, dok su Meta i YT dvije volumenski najznacajnije platforme. U buduénosti ¢e TT
sigurno uzeti jedan dio kolaca, te se tu ocekuje rast od nekoliko postotnih poena u 2025 godini. Takoder dominira instream
format sa 74% te se ocekuje blagi rast u 2025.

Kakav je udio mobilnog oglasavanja u ukupnom digitalnom budZzetu i
raste li u skladu s globalnim trendovima?

Marijan Mihi¢: Udio mobilnog oglasavanja u Hrvatskoj raste te je procjena da ¢e on u ovoj godini iznositi 85%, u odnosu na
proshu godinu, kad je iznosio 81%. Trend je isti i na razini Europe, a sli¢ni su i udjeli. Iako upotreba mobilnih uredaja u
razvijenjjim trZistima Furope ve¢ neko vrijeme stagnira na razini oko 50%, nacin koriStenja i znacajan razvoj mogucnosti
oglaSavanja na mobilnim platformanmn i uredajima dovode do znacajnijeg rasta ovog segmenta.
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