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"Dani komunikacija nisu samo dogadaj, to je autenticna razmjena iskustava", Jelena Fiskus, Studio
Sonda

Kad pogledano cijelu godinu, jasno je — svaki mjesec ima svoj ritam i svoju priéu. A svibanj je ove godine rezerviran za Rovinj i Dane komunikacija — festival kreativnosti, ideja i buduénosti.

Aktualne teme, inspirativni govornici, atraktivan ambijent i produkcija koja ne zaostaje za svjetskim standardima — sve su to aduti festivala nakon kojeg se u radni ritam vra¢amo motiviraniji, informiraniji, svjesniji utjecaja tehnologije te
sinergjje inovacije i tradicije. S jasnijim smjerom, boljim fokusomi— §to je najvaznije — svjezim idejama. Nakon svakog izdanja jednostavno smo bolji u svom PR i medijskomradu. A, nije li to upravo cilj?!

U svijetu domace kreativne scene, Jelena FiSkus je ime dobro poznato ime.
Jelena je suosnivagica nagradivanog Studia Sonda, predsjednica Uprave HURA-e i Elanica organizacijskog odbora Dana komunikacija.

Uo¢i Dana komunikacija, koji se odrzavaju u svibnju u Rovinju, razgovarali smo s Jelenom o svijetu kreativnosti, ali i osobnom svijetu koji je baza vrijednosti i temelj svih nasih djelovanja.

Jelena, dobro nam dosla na Stiluetu. Prvi put ste nam tu, moram priznati imam i malu tremu. BliZe nam se Dani kormmikacija. Nama je lako, mi samo plani dolazak i uzivanje u svernu Sto prip U kojoj ste
fazi s pripremama? Koliko ljudi je ukljufeno u organizaciju?

Pripreme za Dane komunikacija uvijek su inovativne i uzbudljive — sada smo ve¢ u posliednjim fazama dogovora s brojnim sudionicima koji ¢e ove godine sudjelovati u programu. Konceptualni je dio iza nas, brusimo detalje i
osiguravamo da svaki segment festivala bude na najviSoj razini — od produkcije i sadrzaja do iskustva posjetitelja. U organizaciju je ukljucen, uz organizacijski odbor festivala, operativni tim HURA-e i

TAB-a Croatia na éelu s Dunjom Ivanom Ballon, a kako se priblizavamo zavrs$nim fazama priprema, ukljucuje se i $iri tim koji osigurava da tijekom trodnevnog iskustva sve bude besprijekornood kreativaca i produkcije do tehnicke i
logisticke podiske. Svi zajedno radimo s istim ciljem: stvoriti jedinstven dogadaj koji ¢e inspirirati, educirati i ostaviti trajan dojam na sve sudionike festivala — tako da imamo o cemu pricati i §to pamtiti — sve do sljedeée
godine i novog izdanja festivala.

]

Dani konumikacija postali su respektabilno dogadanje i o¢ekivanja su velika. Je li teSko pronaéi svake godine nove atrakivne teme, govornike, prostora za panele koji ¢e doista pogoditi srZ ali i ponuditi neSto
novo?

1z godine u godinu to definitivno postaje sve izazovnije, ali samim time i zanimljivije. Komunikacijska industrija brzo se mijenja, teme evoluiraju, a publika ocekuje sadrZaj koji je aktualan, relevantan i inspirativan. Zato puno razmiljamo o
tome $to stvarnovrijedi predstaviti — $to nje samo priviaéno na prvi pogled, ve¢ donosi konkretnu vrijednost. Ne oslanjamo se na ,,velika imena“ samo zbog povr§nog dojma — bitno nam je da govornici imaju §to reci i da svojim
iskustvom mogu potaknuti publiku na razmiSfjanje. Isto je is panelima: cilj nam je otvoriti prostor za iskrene razgovore i razli¢ita, ponekad ¢ak i suprotstavljena gledista. Svake godine trazimo nove na¢ine na koje D zajednicu, ali i
industriju u cjelini, moZemo potaknuti da promatra kritiki, da predvodi poztivne promjene i istakne se svojom kvalitetom Zbog svega toga svi toliko i volimo Dane komunikacija.

Mislim da je dosadasnja lista predavaca i govornika, a i ona koja nam predstoji, najbolji dokaz kvalitete festivala.
Kako biste opisali feru Dana ikacija nek tko nikada nije bio? Ja se ba§ sje¢am svog dojma od prije nekoliko godina. Moj prvi dojam bio je —Sto  je ovo? Koja ludnica! Onda su se dogodila

predavanja i opet sam ostala pod istim dojmom. I svima sam pri¢ala o tome. U ponedjeljak sam ve¢ uvela novitete u posao i posvetila se nekim novim tehnologijama u radu.

Atmosfera Dana komunikacija je neprepricljiva. To stvarno treba dozivjeti. Mada, ovo $to spominjete zbilja dobro opisuje ono $to DK jesu: mjesto za ludu zabavu ali istodobno i mjesto na kojemu se moZe puno toga nauciti, a zatim i
praktiéno primjeniti.... Rekla bih da je to spoj profesionalne inspiracije i opustene, iskrene energjje. Ljudi dolaze zbog sadrZaja, ali ostaju zbog iskustva i dojma koji ne splasne nekoliko dana kasnije, nego inspirira i motivira da postanemo
bolji u svemu §to jesmo. Dani komunikacija onima koji su spremni raditi na sebi zaista donose stvarnu promjenu u stavu, i privatno i poslovno. A ponavljam, nije naodmet ni $to se pritom tri dana sjajno zabavljamo.
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Atmosfera Dana komunikacija_ foto Emica Elvedi PIXSELL

Energija, komunikacija, znanje!

U jednom ste razgovoru naglasili da je klju¢ uspjeha rada s klijentima prepoznati esenciju brenda. Koja je ija Dana ikacija, a koja je

ija Studija Sonda?
Esencija dana komunikacija jest da se ozbiljni i vrijedni edukativni sadrzaji vezani uz kreativnost i trzi$no komuniciranje plasiraju na neodoljivo leZeran i inspirativan na¢in, netipi¢an u svakom pogledu. Od samog izgleda pozornice na
glavnoj dvorani, kulisa predivnog Rovinja i Istre, predavaca, tenm, iznenadenja, energije. . . na¢ina na koji se naposlijetku predavaci zabavljaju i sintetiziraju s publikom. ..

To nije samo dogadaj, to je autentiéna razmjena iskustava, spoj fjudi i energije koji se ne moZe forsirati ni iscenirati. Sve je usmjereno na stvarnu vrijednost: otvorene razgovore, pametne uvide, iskrenu znatizelju. Nema pretvaranja, svi
dolaze biti svoji, podijeliti znanje, nauciti nesto novo i pritomse dobro osjecati.

Dani komunikacija Zele i povezati, $to i jest bit komunikacije. I upravo zato ostavljaju dojam koji traje puno dulje od samog festivala.

Sto se mog Studija Sonda tice, rekla bih da nas uvelike odreduju i ime i postor iz kojega dolazimo. T, jer ni jednom projektu ne pristupamo bez dubinske analize svih mogucih elemenata koji su vazni za daljni rad i uspjeh nekog brenda

ili projekta. A prostor je inspirativna sredina nase mediteranske i multikulturalne Istre, rad iz malog mjesta okruzenog maslinicin i vinogradima. Pomalo i izoliranost pa se u nasim radovima osjeéa uvijek Zelja za zajednistvom. Zelja da
povezenmo, Zelja da saCuvamo vrijednosti onoga §to nas okruzyje, Zelja da probijemo malog Covjeka u veliki svijet.

Studio Sonda jedan je od najnagradivanijih hrvatskih kreativnih studija. Susjedi ste nam, naime nalazite se u Istri, regiji koja doista vibrira drugacije. Vremena su se promijenila, dislociranost ne znaéi i izoliranost.
Koliko ¢lanova tima brojite i $to je Istra vama?

Trenutno nas je 20-ak i veseli me §to s godinamm, osim to okupljamo kreativee i strucnjake iz Citave Istre, polako u Istru dovodimo kvalitetne ljude i iz drugih gradova, drzava, koji su je prepoznali kao divno mjesto za Zivot i razvoj
kreativnosti. Zbilja vjerujem da te mediteranske blagodati naseg kraja i stil Zivota koji i u naburnijim dedlajnima donese mir pogledom na prirodu, bambija koji viri iz Sume ili tijiekom Setnje uz more — djeluju. Utje€u na na¢in na koji
promisjamo projekte, na odabir problema koje Zelimo rjeSavati i apostrofirati, ali znace ljudima i odliéan work-life balance. Lijepo je stvarati i Zivjeti u ovako inspirativnom okruzenju.

Culi smo da imate fantasticne urede, primate li posjete, oboZavamo i terenske teme?
Kroz na§ Sonda kreativni centar u Vizinadi, osmiSljen s javnim prostorimam za druzenja i predavanja, u proteklih nekoliko godina proslo je i nekoliko tisuca posjetitelja svih Zivotnih dobi, a sve s ciljem poticanja kreativnosti kod
pojedinca i kod drustva. Provodimo mnostvo radionica, odrzavamo predavanja, iniciramo projekte, a kroz na§ Designed By People program razvijamo novi model povezivanja brandova i korisnika koji s jedne strane brendovima

uéinkovito rjeSava problemi povezuje s publikom, a kod pojedinaca razvija kreativnost u ugi ih kreativnom procesu. Dobrodosli ste svi iz redakcije, i svi drugi, koji pronalaze nesto zanimljivo u nasim programima, ili jednostavno Zele biti
blizu kreativnosti i osjecati se inspiriranima, wivati uz nas zeleni krov s kojeg puca predivan pogled na dolinu Mirne i vinograde.

Presscut d.o.o. -- VlaSka ulica 121, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr


Tema: HURA - hrvatska udruga reklamnih agencija


Tema: HURA - hrvatska udruga reklamnih agencija


Tema: HURA - hrvatska udruga reklamnih agencija


Tema: HURA - hrvatska udruga reklamnih agencija


https://stilueta.net/dani-komunikacija-jelena-fiskus/

stilueta.net, 8.5.2025.
Evidencijski broj / Article ID: 22897393

Naslov / Title: “Dani komunikacija nisu samo dogadaj, to je autenticna razmjena iskustava’, Jelena Fiskus, Stud...
URL: Originalni ¢lanak
oTS: 693

Jasno je da je u fokusu ovog razgovora — ideja. Ideja oko koje se vrti festival, ideja oko koje se vrti vas rad. I u fokusu mog djelovanja uvijek je neka ideja. .. Sto radite kada obaveze uzmu maha, kada kreativnost
pati? Kako se resetirate? U biti, moZda je pravo pitanje — kada ste najkreativniji?

Uvijek kazem da je za kreativee vazan sadrzajan i ispunjen Zivot, $to viSe uenja i upijanja na svim razinama, jer nikad ne znas §to ti moZe zatrebati u kreativnom procesu i $to moze biti okidag¢, zato moramo uvijek neumorno tragati za
iskustvima. S druge strane, vazno je re¢i da kreacija proizlazi iz dobro postavijenog problema koji se nastoji rijesiti i apostrofirati. Zato mi je uvijek vazno jako dobro razumjeti zadatak, publiku i cilieve, prije osmiSiavanja samog
koncepta. Iz frustracije da se neki problem rijesi ili ukaZe na njega rada se kreacija, a to znaci sagledati izazov sa svih strana, uzduz i poprijeko, dobro postaviti problem. ..

Dodatno, vazno je okruziti se sredinom koja potice kreativnost, zato uvijek apeliramna to da nase drustvo &im viSe ulaze u razvoj ideja i kreativnosti kod pojedinaca, od najranije dobi. Ako se sve to spoji, formula za
kreativnost gotovo je pa zagarantirana, kod svakog.

Nakon godina iskustva i uspjeSnih projekata, osjetite li i dalje ono pocetno uzbudenje i znatiZelju u radu?

Da, s rados¢u mogu konstatirati da neki novi zanimljiv posao, projekt, inspirativna osoba, klijent, dobra ideja unutar tima. . . uvijek u meni izazovu nalet veselja, uzbudenja i poleta. Toliko sam zahvalna na tome i zbilja ne uzimamto zdravo
za gotovo. Preporuka svima da rade ono $to vole, to je siguran na¢in da uviiek iznova budes zaljublien.

Hvala na super razgovoru, vidimo se uskoro u Rovinju, a za kraj, otkrijte nam kojim se trenucima na festivalu osobno najviSe veselite?

Tesko je izdvojiti samo jedan i najteze mi je u odlinom programu koji se odvija u nekliko dvorana istodobno odlugiti kamo krenuti. Za mene je poznato da sjedim na predavanjima, kako se kaze, od jutra do sutra, jer se uvijek nesto
novo moze nauditi. Veselim se dodjelama nagrada na pozornici uz more ako nam vrijeme to dopusti, konverzaciji sa humanoidnim robotom Sophijom i sjajnim predava¢ima poput Fernanda Machada, jednog od najutjecajnijih
marketinskih lidera danasnjice, ili Karen Nelson- Field, vodece svjetske ekspertice za ekonomiju paznje, pa ¢e zatim tu biti i bivsi digitalni strateg Ryanaiara Michael Corcoran itd. .. Ono $to je, smatram, jo§ vaznije od zanimljivih stranih
predavaca jest Citav niz panela i razgovora s domacim stru¢njacima s kojima tematiziramo ba$ nase trziste, $to je vrlo vazno radi edukacije i uvida u realnost u kojoj djelujemo i to $to sve mozemo uéiniti da rastemo i napredujemo, kako
se educirati, pripremati, na §to obracati paznju. Veselim se i druzenju s kolegama i, naravno, panelu o kreativnosti koji vodimu subotu s domac¢im kreativeima jer imam stvarno sjajne sugovornike iz najrazIicitijih podruja kreativnog
stvaranja i biznisa, a pricat ¢emo o onome §to je fokusu mog interesa — moci kreativnosti i tome koliko ona moZe utjecati na razvoj drustva u najrazlicitijim segmentima.

Hvala vama na pitanjima i do skorog videnja u Rovinju [
Veselimo se!

Fotografije ustupila sugovornica.
Pripremila: Marija MaZzar
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