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"TV se Cesto percipira kao medij proslosti, ali podaci
pokazuju drugacije"

Gdje se televizija danas nalazi, kao medjj, kanal oglasavanja i alat za dosezanje publike, kamo ide TV oglasavanje i
zasto televizija i dalje ima vaznu ulogu, samo su neka od pitanja o kojima ¢e raspravlijati sudionici panela “The
Prime Time of Television Advertising” na Danima komunikacija. Panel se odrzava u organizaciji UMTG-a, Udruge
za mjerenje televizijske gledanosti, ¢ija je predsjednica Rajna Cuculic, direktorica medijske agencije GroupM za
Hrvatsku i Sloveniju te clanica Uprave HURA-e i IAB-a.

UMIG okuplja kljucne aktere domace medijske scene — televizijske kuce, agencije i oglasivace — s ciljem
transparentnog i zajednickog definiranja nacina na koji pratimo i interpretiramo gledanost. Uoci panela, s Rajnom
Cuculi¢ razgovarali smo o evoluciji televizije, snazi koju ona i dalje ima u oglasavanju te vaznosti zajednickih
standarda na trzistu.
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