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1. UTVRDIVANIJE
BROJA PRISUTNIH
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2. UTVRDIVANIJE
DN EVNOG REDA
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DNEVNI RED

1, Utvrdhvanje broja prisutnih

2, Uturdivanje dnevnog reda

3, Pregled altivnostl HURA &

4, Pregled aktlvnosti Odbora 1AB Croatia

5. Financijski ievjeita) 2024, godine

E HURA dokument! | proceduire
I. Odhuika o promodji sktivnosti dlanova na komunikadjskim kanalima HURA-e | 1A48-a Croatia
Il. lzbor za novog Elana Povjerenstva 2a flanstvo HURA2

7. Llanstvo

8. Ramno
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3. PREGLED
AKTIVNOSTI HURA-e
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HURA

> organiziramo
nacionalni festival
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Najopsefnije | najutjeca/nije lidanje festivala
dasad.

DAN I 200+ govornika
KOMUNIKACIJA 80 programskih segmenats

730 prijavijenih projekata
125 dlanova Zirija i odbora
130+ partnera i sponzora
11004+ medijskih objava
8 festivalskih lokacija
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DANI
KOMUNIKACIA

hura!



DANI
KOMUNIKACIA
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HURA

> organiziramo
edukacije
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WEBINARI |
BESPLATNE

EDUKACIJE

Podijelili smo 11 webinara | besplatnib
edukacija.

i

Ehrifiibienl wehings L Timon Wilisrdon o tomn T

LE LTI LTI IS AU T B WP E et T
maodels et

fe=spiatisa sdubaciin g dr. Sopi Chokemir o
ire k| A b kit b 0 il nih e jedowd U
rrarkebingu.

Ecaliarijn r Sapendie 0 moyim EU prayiing ia
polldke polatevanie « Matulam Hubein,

Wirtiali raspirma o Fefud ey g nh e §
imptrre inddlipene] o fnanceskn iligams &
Ewroipi

Wnlsirar parsdten adeHiatl b ogled bvan|n

Mkt jpirne i Lering uliecain Ltk aktaa
il b ol igama na hreatshe, suromika §
ptithnima dipptaing triiite

]

H

1

=

Vaded europcki doadaf o prograraiskom
wyladsuan|y U Lsidany — Wil Programmtl
Gy

weebimar iz sanpe S48 furope Dxplores sy oo
ellg na iatradiil laken Lmjernd intelieietia
Tedtediniva @y italin ofslavane | dngakman
potioiata

The Great Deiets: Detai Modie 3025 webina
bl traluie shtuislne leme boje ol
tndtfaEnos mulapradaph i

Wil mdiskatie o ekl Mpdie Advertising) o
Mjegovin grodieritin.

. LighEniig Talhe e Adbvestialsg Hor pone 3335

wiuliacijl derIlnl:u b et Europs

HESATHEN LETRCINA O TAYS T8 TS RN EOaini Chs R
it |ivly SR TIDN O CERIM BTN KEStE

hura!



HURA

> nagradujemo
struku
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MIXX AWARDS CROATIA
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EFFIE AWARDS CROATIA
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YOUNG LIONS CROATIA
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BALCANNES

Nove kategarije
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BALCANNES

Za BalCannes dogovaramo partnersivo s Cannesom|
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HURA

> okupljamo clanove:
godisnji party
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HURA

> okupljamo clanove:
C-level
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HURA

> sudjelujemo u visokom
obrazovanju i suradujemo s
akademskom zajednicom
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UDZBENIK
MARKETINSKA
KOMUNIKACIJA

Fromocia uidibenika oit £e arganizirana na ljgta

Vizgem|eselng surpdnja uspleing je privediens
kraju,
Temeljni akademszki material u razvoju

Eromicanju nanja & podruciu marketingkih
kamunlkacia

15 studija clutaja i jntervjua & HURA-inlm
tlanicama.
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HURA

> provodimo
istrazivanja i analize

HESATHEN LETRCINA O TAYS T8 TS RN EOaini Chs R

hura!



INTERNA
ISTRAZIVANJA
CLANOVA

Froweli smo nekoliko istrafivania medu
Elanicama:

L

e AL - O s

Natjetajl

Web3

Qnling Medin AdEx

Dopunz strakivanje agencijskih priiioda

Istradivanie percepcijo struke (Ipsos)
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HURA

> slusamo glas
clanova
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GLAS
CLANOVA

Odriani razgavon | konzultacije s direktorima
agenciz clanica genaralno su ukazall da je
vrijedrost | znada) Ydruge za agencije : struku
nirupitan te da previadaca visoka ratina
radovolsiva radam HURAe.

Wiedu clanstvom (60+ agencija) istify se drugadije
potrebe | prioritet) pa drugacije konzunraju rad
Udruge.

Gotove su sva kljufna pltanja o Kofima se
razoovaralo rijesema 6 su U procesu. Svi
kamentari, pezitivnl | negativil, ovidentirant so |
razmatraju =& usvin dalingim glaniranjima;
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HURA

> komuniciramo
aktivnosti clanova
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HURA

>dokumenti |
procedure
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Faza |: Poslovnici Odbora i
Odluke

= Poslovnik Organizacijskog odbora natjgcanja BalCannes = Odluba o predstavniftou Udruge HURA na fastivalu

*  Peslovnik Organizacijskog odbora natjecanja dejak Cannes Lions

+ Poslovnik Organizacijskog odbora natiscanjz MIXX * Odluka o imenovanju zamjene za dalazak na Skupstinu

+ Poslovnik Organizacijskog adbara niatjscanja Effie. - Odluka 0 nominacijama za irije vanjskih strukovnih
JAwards Croatia ! natjecania.

+ Puslovnik Organizacijskog odbora Dana komunikacija Gdiuka o megucoj nadoknad) trofkova Hanova Upraye

" i 1 nastallh na sluzbenom putovanjo
«  Posloynik o rady Odbors [AB Craatia . I .
= Kriterlji 22 Hlanstvo Odbaora |AB Croatia
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Faza Il: Pravilnici natjecanja

' ] We "-w

| Zirija

« Pravilnik Strudnog savjeta natjecanfa BalCannes  « Pravilnik natjecanja Young Lions | odabira firija
+ Pravilnik natiecanja BalCarines | adabira Zirija + Young Lions: Uptite 23 o¢jenjivane
« Praviinik natjecana ldejaX | odabira Zirijs
* Upute 2a firi natjpcania ldefad
= Prawvilnik natiecanja MIXX ) odabira Zinga
« MIKX: Savjetnlk za prijavitelje
+  Praviinik natiscanja Effie Awards Croatia | odabia’
tirija
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Faza lll: Revizija temeljnih
dokumenata HURA-e

« Statut Hrvatske udruge drustava za triifno kamun|ciranje

*  Poslovnik Suda casti Hrvatske Gdruge deuftava z2a triiino Komunicirarje

*  Paslownik Skupitine Hrvatske udruge drustava za trigno komuniciranje

+ Poslounik Povjerenstva 7a Hanstue Hrvatske udruge driuitava 2a triiine komuniciratje
+ Posiovnik o radu Uprave Frvarske udrege drustoya 2a trésno komuniciran]e

* Kriterfj| za Sanstvo Hrvatshe udruge druitava 22 trziéno komunlciranje

* lzjava o sadaivoljavan]u kriterija 2a Elanstvo U HURA-

+ Kedeks oglaZavania | trii€nog kemuniciranja
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HURA

> radimo na razvoju
trzista: prioritetne
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Radne skupine HURA-e

I. NatjeZaji i edukacija klijenata

RuZica llak, Pragma komunikacije
Marina Bolanéa, Abeceda komunikacije
Luka Dubokovié, BEDO Zagreb
Anamarija Hrvoit Burié, Manjgura
Dragana losipavi¢, Futura DDB

lvica Skoéig, McCann Zagreb

Sanela Seferagic, RED 3gencija

Manuela Sola, Kemunikacijski laboratori]
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Bex natjetaja ne mofemao, all kake moZemo = njima?
RA D N A S K U P l N A Radnaskupina od ozam clanove primila s& jednog od
miapvainiih zadataka 72 nasu industrijuy i do sada

ZA NATJECAJE |

= Detaljan ckening pastajedih smjernica | prijediog

poboljianja
E D U KAC IJ U +  |straiivanje medu danicama
« Panale na Danima komunikaciiz
K LI_I E NATA Sterfie pred nama:
* Priprema tiovih smijernca
»  Priprema one-pagera 2a lakSe snalafenfe

*  Edukatija triista
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RADNA SKUPINA
ZA NATJECAJE |
EDUKACIJU
KLIJENATA
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Radne skupine HURA-e

II. Jaganje znaéaja i utjecaja HURA-inih
tlanica medu donositeljima odluka i
regulativama vainima za agencije i
komunikacijsku industriju

Andreja Vranjes, Margan Grey

DraZen Bradic, Ascanius Madia

Dunja Bua, Pragma komunikacije
Vinke Fllipic, RED agencija

Kristina Laco, Komunikacijski ured Colic, Laco
| partneri

Manuela Sala, Kemunikacijski laboratori)
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RADNA SKUPINA eimdncat ettt stk g ok s

prepoznata; vaino je imati prostor za zajednitki

L
ZA JACANJE .
Triigte o 2asiteno porukama, all nedovoljno

osvijettono o ulozi strudnjaka kaji [h kreiraju.

W
z N ACAJ A | Zato éesto dolazi do nerazumiievanja stvarne
vrijednost| agenciiskog rada.
UTJ ECAJ A Radna skupina za riataj | utieca| 2ol objedinitl
iskustyo, manje | glas struke Kako bismo sami
dafinirall svoje mjesto na triist,

Ll nije samopramocia, vec aianje svijesti o
tome zaita ono $to rvdima ma tesinu,
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RADNA SKUPINA
ZA JACANJE
ZNACAJA |
UTJECAJA

Ovio je pocotak promjene;

= Wapirani su kijucni izatowi kror zajednitie
rasprave undtar HURA-e

= Napravijen Je progiod percapcije struke inutra:
| mvana

= ¥omultacije s Elanicama o prioritetima: Sto jo
najvainije istaknuti i kome s& obracamo

L plani:

= Rozvit jasne porule Koje govore o vrijednost
agencijskog rada, za razllgite olljne skupline

= Qemizlith alate koje Hanice mogy koristit U
svakodneynom poslovanju (dodatni materijall,
edukacije, Btrailvanjal

= Gradit) dugerotnu komunikacijis

Snaga nase struke ovisi otome kako j8 sami
predsiavijamo.
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HURA

>angazman clanova
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Wreravia HURA-+
Srudio Sonda
WP Media
BekandHit
Studio Seeme & Turkowkd
Ramunlkaclishl yeed
Calld, Laco | partnedd

LIOAL
Stuclio Nexis
Dentsu Croatlz
CRAD Media
Advans Adria
Hurman
Mlga
Real grupa
SeekandHil
404
WRP Maedia
Cuoka

wd Esst) HURA-+
fbwas
BADO Zaginh
o

Oepanirac| |tk oo

Irnago Ogllvy
Stidla Somda
1 TEWLE SWE]
8500 Zagrok
200 agencija
Studin Tumpi/Prere
Bruketaffinid Gtrey
SeekandHI
Pivas
'CVOKE
(Zewra
WPP Media
CTA Komunikacije

Patoea S M SHu L] e

Ascanius meodia

eibi|ewl 1Tal]ecan)e
1T MUESVES
MWD Wiadin Apentyy
MeCant 2agreh
404
Pro media group
CVOKE
CTA Komunlizdije
studic Sonda
L0 pgenclfa
BRDO Zagreb
Resl grupa
WET M
Imaga iy
Kemunikaciski ured
Collé, Lace | partnerd
Miorzan Grey
Putiicts
Béuketal Fnd b Grey
Studin Tompit/Prent
Futura 808
Milwis

= L HLURA-2
Man|gura
heCann Lagrok
Prapma kamunikacije
Abreads kaomunikachs
Eomumkatiiskl ured
Callt, Laco 1 partnen
Futura DOB
K (st s
lnboratar)
RED agencija
Morgan Groy
BBOO Zzgreb
Ascanium media

rovieTenstvo &
WSO
) Pubilicis
P il nisirn promoja
Spotstudio
Preiie rilk Sk e e

Redl grupa
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0%

HURA-inih agencifa izravno sudjeluje u djelovanju Udruge, Odbora IAB Croatia te
organizaciji strukovnih natjecanja.
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4. PREGLED
AKTIVNOSTI ODBORA
IAB CROATIA
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IAB

Croatia
growih




1. demkSINC

404 [ Al | Abecedo komunikacije/ Addiko Bank /Aadluux / Advans Adnia [ Algebra /
Arbona fﬁacaniusimgdiﬂ / Atlantic grupa [Alice in Blockchains / BBDO Zagre ){ Bold
Group / Bruketo&linic&Grey / Convergent Media Group Croatia / Cvoke / CT
kc_:mun:knc\ije [Crew Media [Croatia qmg_umn e / Degordian / dentsu / Digital Park/
Disney / DIVISION 4 VISION [/ Encore Media / ENNA [ Enterwell [ Ernst & Young / Erste
Banka / Escape / Eskimi / WPP Media / Experience TEN / Fabula / Fakat / Flaster /
Footprints Al / Fraz! / Futura DDB / GolDigital / GoAds /[ Gooed Game Global / Google /
Hrvatski Telskom / Hitpool / Human / Hypeware [ | fo hc'lij.e sve [ Imago DQ“H’H JIMC
agencija f Improve [ Ipsos [ INA [/ zone / JGL / KG Media / KDfeInl/ch:munl aciisk
laboratari] / Komunikacijski ured Colic, Laco | parineri / Konifra digital / Lauris / KPR / Libra
/ Lider Media [ Lexl / Luna&TOcka / Mamager / Manjgura / Masfercard [/ Mater /
mMcCann Zagreb / M_DI’%:JH Gray [/ Millenium DEDmDCi)ﬂ { Mindsmiths / Minusiinus
/Mizuco / MMB Media Agentyr /' Neuralab / Nielsen / Nimote Media / Nivas / OMD
Media / Omega / Dr}gamzuchu / Peugeot /Citroen/DS Automobiles Croahia / Pragma /
Presscut / Priredba / Pra media group / Promosapiens / Publicis / Real grupa /
Recommend [/ RED GIgSEHE“ﬂ [ Rirnzot / S.TAR. D:t;grf-al ! Spring+Shift / SeekandHit
Selotejp / Sotascore E!OTSTL.IEJEEJ / Short Netice Productions / Sinfagma / Spread / Status
1grupr::| / Studio Nexus / Studio Sesnic & Turkovic / Studia Sonda / Teads / Tumpic/Prenc [{
akeaway Reality / Universal Medio / Ured zo Ideje / Vol grupa [ Valicon / Vidverto DSP /
Visa / Webpower [ Wiener osiguranje / Ialandeo /100 agenclja / ZVII / 1IP Event
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2.1AB RADNE SKUPIN

MIXX ORGANITACIISKI FRIVATNOST | PAINIA U (SAMO)REGULACIIA OMNLIME MEDIA ADEX
ODBOR IASTITA PODATAKA NA DIGITALNGM Kamiic Aniolovic crian Adinic
Chimge Ivana Ballon INTERNETU MARKETINGU Sandm Sakic sEa Milinoyic
Mehs Fegic Meagullok rAors Francetavic Ana Burfok Mdria Fraculj Mole] Sever
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NOVO: POSLOVNIK O RADU RADNIH SKUPINA




3.l1AB
DISCOVERY: the

stay tuned for:

studeni: the month of attentic \iAd rhbhtth oNdiffreaulation
sijecanj: the month of MIXX the month of privacy and data
velia¢a: the month of digital leaderghitection

ozujak: the month of DOOH the month of market research
fravanj: the month of enline adex the month of web3

svibanj: |IAB @ DK the month of predictions &

lipanj: the month of Al trends
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4. STANDARDIZACI

Nasfavljame siandardizirati

hrvatsko frziste izdavanjermn novih

smjernica najbolje prakse koje su
bazirane na najvisim
medunaradnim standardima:

» Smjernice za umjeinu
infeligenciju u digitalnoam
marketingu

« Smjerice za influencer
marketing

« |AB Croatia Online Media
Advertising Expenditure

« |AB Europe Online Media

R TR ), SN s pareppepraped ) § TR p—




5. GODISNJE
OKUPLJANJE
CLANOVA

Lajednickim naporima i suradnjom
gradimo snaznu digitalnu zajednicu koja
clanovima omoguiuje napredak putem
redovnih ckupljanja, razmjene znanja |
medusobnog povezivanja. Organizirall
smo i ovogodisnje ckupljanje svih clanova
na kojern srmo otvorill prostor za diskusiju,
analizu trzisnih frendova | razvo] novih
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KOMUNIKACIJA

Kontinuirang jacamo svoju
komunikaciju:

-

redovitim objavljivanjem vijesti
clanova i edukativnih webinara,
novim komunikacijskim
kanalima,

odrzavanjem panela na
konferencijama,

novom web-stranicom koja
okuplja sve relevanine
informacije na jednom mijestu.



5. FINANCIJSKI
1IZVJESTAJ 2024.
GODINE
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Financijski izvjeStaj za 2024. godinu

Iznibe 2024,

AN e TR
i "IJ_FI ;E'.T‘:‘ L'rlr_!_'_. .'r:!I'."‘IlI

RASHODI UKUPNO: 1012 591,58 €
DOBIT UKUPNG [maken poreza): B77595¢
DOBIT profitno: 5.179,72 €
Forez na dohbit: a.00€

£njigovotstyn Udnsge voui 12 tvostruke - z3tetmo 2= neprofitni dio dl&latnost! | rassbng 2 profitn dio djelatnost! (ssma se
profin die upm&u]e_ J.

HRNATAER LITNLINA QI TAVA E& TN RO AR hun:

1Ju_1.||'|l:| ORI |:n:lli||l.|ru.1tﬂ_'u.=n'nn



6. HURA-InI
DOKUMENTI |
PROCEDURE



Proces u fazama

(1) HURA-In tim: osmiiljavanje, izrada | pisanje prijedloga

{2 2a poslovnike Organizacijskih odbora, aktualni Organizacijski odbori: uvid | komentiranje

(3) Uprava HURA-e! pregled, komentiranje | denodenfe konatnog prijedioga kaji se uputuje Hanovima
(#) Odvjetnica: proviera, usklada 5 ostalim ﬂ'l.‘r_kumi.‘l'l-ﬁlm_ﬂ

(5) 5wl Hanovl: proudavane, mzmatranje i komentiranje pisanim pltem (rok 14 dana)

[6) Uprava HURA-2: odluka o finalng] verziji koja se dajo Skupitinl na glatavanje -

{7) Skupstina HURA-e: glasavanje

lmnhuwmuwmﬂ.-trluqmsz hun!



Odluka o promociji
aktivnosti ¢clanova na
nasim komunlkacusklm
kanalima — glasovanje

||||||||| TR T T, Bk TRSTNEY o BT i 1
CTESATAN R DO T (e [ CEMSMLUNITH TN NS I‘ I-Im'l



lzbor za novog clana
Povjerenstva za clanstvo

||||||||| TR T T, Bk TRSTNEY o BT i 1
CTESATAN R DO T (e [ CEMSMLUNITH TN NS I‘ I-Im'l



7. CLANSTVO

HESATHEN LETRCINA DL TAYS T8 T RN EOaini Chs R II ll '
A il SESOTTATIDN OF CORTMIREATER dsSnTr m-



|zvjestaj Odbora za
clanstvo

O protle Skupitine zaprimljena je jedna nova prijava za élanstvo u HURA-L.

Odbor 2a Hanstvo préghedae je savedenu prijavd | misljenja je kako agendija
zodovoljava kriterije ra oblik Elanstva u HURA-i,

HEGATING LADALIGE THUIETAY, B rﬁ!ﬂ MALINRORA MY huﬂ!

THATVN KV Po TS G G ILATA N BT RO



|zvjestaj Odbora za
clanstvo

Eﬁmgﬂ.jé Odbora da se nile navedena agencija primi u HURA-U u punopravne
anstvo:

+  Laconig

AR PP A BT B oY hura!



|zvjestaj Odbora za
clanstvo

Oviie su agencije predale zahtjey za istupanjem iz dlanstva:

AR PP A BT B oY hura!



|zvjestaj Odbora za
clanstvo

Video Media d.o.a, koja e tlanica HURA-e od 2024, prenijela je agencijsha
paslovanje na drigl pravri subjekt, Maorgan Grey d.o.o,

Preporuka Odbora za dlanstvo je da unijesto dosadasnjeg subjekta Video media
d.0.0. tlan HURA-2 bude novl subjekt Morgan Grey d.o.o.

AR PP A BT B oY hura!



8. RAZNO

HESATHEN LETRCINA O TAYS T8 TS RN EOaini Chs R
AATIe ESODATIDN O CONIKIRRATET AEEnsh




HVALA
NA
PAZNJI!

HESATHEN LETRCINA O TAYS T8 TS RN EOaini Chs R



HURA
CEO
FORUM °25.
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SKUPINA | SKUPINA |l

TEMA: natjecaji i TEMA: znacaj i
edukacija klijenata utjecaj
MODERATORICA: MODERATORICA:
Dragana losipovic, Dunja Bua,

Futura DDB Pragma komunikacije

HESATIEN LETRCIN OIETAYAS 8 TG RN SO Cols
e W s PR

1 (]
M SR T O CEWIRIRTEATEN AT I‘llm-



Vidimo
seza l0
minuta :)

HNATHEN LETRCILE OIS TAYA T4 TG RN EOaa i Ciis| Ly Il ll r '
WA TIAN ES00RTTON 08 CEWIRGIREATET S=E1D a'



40 min za diskusiju,

10 min za dogovor i
pripremanje izlaganja ideja i
zakljucka,

10 min za izlaganje

MNakon 2avriahlh izlaganja bit ée otvoren dlo (20 min) za pitahja | zajednifku diskusiju/komentiranje.

HASATIER LIEIRLITN OWGT ETATA TA IV RN RO Ly

hura!



Dobro doslina HURA-n
Forum—strukturiranu raspravu
za strukturirani output

PRISTUP DISKUSHLI

* Mipefite-samo vlastita iskusta,

* ne pretpostavijajte tude potrebe,

+ predlaiite riedengn kojo odgovaraju vadem posiovan|a,

» promisl jajte Sto kao pojeding mofete poduzst @ jatanje yiatita
poslovan|a, posljedicng kror HURA-u | zajednitki, = mzva) strubovne
mjedpice.

HESATIEN LETRCIN OIETAYAS 8 TG RN SO Cols '
ATiA e ESETR TIDA OF CERIRDIRTEATIEN AN .Il ll ra-



