ZAPISNIK 16. SKUPSTINE UDRUGE HURA

Vrijeme: Cetvrtak, 12, lipnja 2025, podetak u 1508, zavrietak u 1614

Nazodni;

1404

CAdvans Adria
CArbona

CAscanius Media
.BBDO Zagreb

. Bruketa&Zini¢&Grey
. CMG Digital

8. CTA komunikacije
9, CVOKE

10. Degordian

1. dentsu

12, DIVISION 4 YISION
13, Fabula

14, Fakat

15, Futura DDB

16. 1 to nije sve

7. Imago Ogilvy

s I ST QRN S Y 0

18, lzone

19. Kofein

20. Kemunikacijski ured Colig,
Laco i partneri

21 Kontra

22 KPR

. Libra

Luna&Tolka
-Manjgura

. Mater

.McCann Zagreb

28. Millenium promocija
29, MMB Media Agentur
30. Morgan Grey

21 Nivas

32 OMD

33. Omega komunikacije
34. Organizacija
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35, Pragma

36. Prg media group

37, Publicis

38. Real grupa

39. RED agency

40, Rinzol

41, Sintagma media

42, Spotstudio

43, Spring and shift

44, 5T.AR. DIGITAL

45, Studio Nexus

46, Studio Sonda

47, studio Tumpid/Prenc
48, Studio Sesni¢ & Turkovi¢
49, UM Zagreb

50. Ured za ideje

51. WPP Media

52. 200 Agencija
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1. Utvrdivanje broja prisutnih

Skupitinu je otvorio predsjednik Skupstine Udruge HURA K. R. Prosali, pozdravio je sve prisutne Clanove Udruge te
izrazio zahvalnost na njihovu dolasku i aktivnom sudjelovanju u radu SkupStine, Utvrdeno je da su na pocetku
sjednice bile prisutne 43 clanice s pravom glasa, {ime je ostvaren kvorum potreban za pravovaljano danoienje
odluka u interesu svih Clanova Udruge. Tijekom izlaganja 3.1 4. tolke pridruzilo se jo§ 8 ¢lanica, stoga je ukupan broj
prisutnih ¢lanica bio 52,

2. Utvrdivanje dnevnog reda

K. R. Prosoli pozvao je Elanove da predloZe teme za tolku dnevnog reda Razno, nakon Cega je jednoglasno prihvaden
sljededi dneyni red;

Utvrdivanje broja prisutnih

Utvrdivanje dnevnog reda

Pregled aktivnosti HURA-e

Pregled aktivnosti Odbora I1AB Croatia

Financijski izvjesta) 2024, godine

HURA dokumenti i procedure
I Odluka o promociji aktivhosti flanova na komunikacijskim kanalima HURA-¢e 1 1AB-a Croatia
II. Izbor za novog Clana Povijerenstva za Clanstvo HURA-¢

Clanstvo

2. Razno

T I NTE R SR

=~

3. Pregled aktivnosti HURA-¢

lzvrana direktorica Udruge HURA D, |, Ballon pozdravila je sve prisutne Clanove Udruge, zahvalila im na dolasku i
aktivnom sudjelovanju te ih pozvala da nakon zavrietka sluZbenog dijela Skupitine ostanu na Forumu, kao i
neformalnom druZenju, koji dodatno njeguju medusobnu suradnju, razmjenu znanja i jacanje zajednidtva lanstva, U
nastavku je D. I. Ballon predstavila kljucne tocke koje su od izravne vaZnosti za rad Udruge i za kontinuirano
unaprjedenje profesionalnih interesa svih lanica.
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3. 1. Dani komunikacija

C. I. Ballen iznijela je izvjedtaj 0 organizadiji nacionalnog festivala Dani komunikacija, koji Udruga kontinuirang
organizira na korist svojih Clanova i Cjelokupne struke tréisnog komuniciranja, Ovogodisnje izdanje HURA-Ina
uspjednog festivala ocijenjeno je kao najopseZnije i najutjecajnije dosad, 5to potvrduju ostvareni rezultati, koji
impresivnim brojkama potvrduju rast trzista, struke i standarda. Kroz festival smo ostvarili suradnju s vise 0d 130
partnera i sponzora, a zabiljeZzenc je i vise od 1100 medijskih objava, dok se program odvijao na Cak osam festivalskih
lokacija.

Posebng je istaknuto kako je ostvareni uspjeh rezultat predanog i profesionalnog rada tima Udruge HURA 1 1AB-4a, ali
i snaznog angafmanai podrike Clanica, koje kontinuirano prepaznaju vrijednost festivala | njegov doprings razvoju
struke i viastitih poslavanja. D. |. Ballon naglasila je kako 70 posto prihada festivala delazi s tréista, ponajprije od
oglagivala, fime se potvrduju triiSna odriivost i financijska stabilnost projekta, dek preostalih 30 posto prihoda
dolazi od Clanica Udruge. Bududi da se poslovanje Udruge prvenstyeno financira iz prinoda festivala, to znadi da
Udruga svoje prihode trazi od trZista, a ne od ¢lanica, a time se gsigurava stabilng, odgovorne i dugoroéno odriivo
financijsko poslovanje festivala na korist svih £lanica Udruge.

Takoder je navedeno kako je ove godine festival privukaoc i sudionike iz zemalja regije, medu kojima 11 posto dolaziiz
okolnih drzava, cime se dodatno potvrduju medunarodna prepoznatljivost festivala i kvaliteta rada Udruge u
interesu ¢lanova te jacanje upravo trzista Hrvatske na karti regije.

Na sjednici je takoder istaknuto da su pristigle brojne pohvale za arganizaciju festivala, 3to predstavlja zajednicki
uspjeh svih £lanica, tima Udruge i partnera,

3. 2. Edukacije za ¢lanove

D. I. Ballon izvijestila je ¢lanove ¢ edukacijskim aktivnostima koje Udruga kontinuirano organizira s ciliem podizanja
strunih kempetencija svojih Clanica i unaprjedenja trzista u ¢jelini, U sklopu obrazovnih aktiviosti Udruga je provela
program HOWtoWOW Maodules, unutar kojeg se flanicama omogudava sudjelovanje u visokokvalitetnim
edukacijama iz podrudja trZzisnog komuniciranja. Kroz ovaj program clanavi Udruge imaju pristup relevantnim
znanjima, vjestinama i iskustvima vodedin medunarodnih strucnjaka, Cime se nepasredno doprinosi jatanju
profesionalnih kapaciteta i konkurentnosti Elanica na trzistu,
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Bududfi da je edukacija vaZna zadaca Udruge i vaZan faktor mnogim nadim Clanicama, D. |, Ballon objasnila je kako
Clanstvo u Udruzi HURA Clanicama omoguduje pristup brojnim besplatnim edukacijama i webinarima, dime se
Clangvima osigurava dodatna vrijednost i kontinuirana prilika za struno usavriavanje. Tijekom proteklog razdoblja
bili su dostupni razliciti edukacijski programi i struéni sadrZaji koji su obuhvatili aktualne i relevantne teme iz
podrugja trZisnih komunikacija, poslovnog razvoja, zakonodavnih promjena, tehneloskih inovacija i drugih podrudja
kljucnih za kvalitetan rad i razvaj Elanica.

3. 3. Nagradujemo struku

D. |. Ballon izvijestila je Elanove o uspjeino provedenim natjecanjima koja akupliaju i vrednuju najbolje u industriji
trzisnih komunikacija, ¢ime ¢lanice imaju priliku istaknuti svoja znanja, vjedtine i kreativna postignuéa pred struénim
Zirijima i relevantnom strukom,

U okviru natjecanja MIXX Awards Croatia predsjednica Zirija N. F. Moguljak osvrnula se na ovogodisnju sezonu,
Istaknula je kako je provedena s novim Organizacijskim odborom Clanova, uvedene su nove kategaorije, dok su
pojedine dosadainje kategerije revidirane i uklonjene, a cijeli je proces usmjeren na dodatno podizanje kvalitativine
ljestvice natjecanja. Naglaseno je da uvijek postoji prostor za unaprjedenja, a jedan od kljuénih ciljeva bio je dodatno
educirati trZiste, 3to je realizirano i provedbom edukacijskog programa [AB Discovery: The Month of MK u sijednju.
Ove godine ostvaren je porast prijava od 35% u odnosu na prethodnuy godinu,

Za natjecanje ldejaX rezultate je iznijela D. |, Ballon u ulozi &lanice Organizacijskog odbora te je objasnila da smo ove
godine gstvarili izuzetan rezultat, koji je pokazatel] snafnog zamaha irazvoja tréista, za koje je ldejax bila izvrsna
platfarma s ukupno 2070 prijavljenim projektom, visokom kvalitetom prijavljenih radova i potpunom revizijom
kategorija, sistema i nacina ocjenjivanja uz novi Grganizacijski odbor, Ove je godine provedena ukupno pet krugova
Ziriranja. Ujedna je pozvala sve zainteresirane Clanove da se prijave za clanstvo u Organizacijskom odboru IdejeX jer
je trenutno otvoren natjedaj za prijave do 30, lipnja 2025, godine.

U sklopu natjecanja Effie Awards Croatia koordinatorica natjecanja HURA-e M. Bogdanié osvrnula se na provedbu
ovogodiSnjeg izdanja. Provedeno je u privremenom sastavi Organizacijskog odbora, a potpisan je novi ugovor s Effie
Worldwideom, {ime je obnovljena licenca i omogudeno daljnje provodenje natjecanja u skladu s medunarodnim
standardima. Otvaren je natjecaj za prijavu novih ¢lanova Organizacijskog odbora i ostyaren je porast prijava od
60% u odnosu na prodlu godinu, a dodijeljeno je i vile nagrada nego prethodnih godina,
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U izvjestaju o natjecanju Young Lions Croatia M. Bogdanic istaknula je da je ove godine odrzan i warm-up event s
ciljern pribliZzavanja i promaocije natjecanja, a ovogodiinje je izdanje okupilo vise 0d 100 natjecatelja koji su se
natjecali u prostoru ZICER-a. Najavljeno je da ¢e pobjednici natjecanja Ana Csik i Mate Sola predstavljati Hrvatsku na
medunarodnom izdanju u Cannesu i uime svih prisutnib poZeljela im je sretan put i odli¢no iskustvo.

Za natjecanje BalCannes izvjestaj je podnijela A, Buljan Siber, Naglasila je vazan doprinos struénog savjeta i
strudnjaka iz regije kaji uz Organizacijski odbor najvize brinu oko razvoja ovog regionalnog projekta. |edna od novosti
bila je nova skupina kategorija Design Mosaic, koja istiCe najbolja i ngjingvativnija dizajnerska rieSenja u oglasavanju,
te nova kategorija Entertainment za podrugje zabavne industrije. Ziri BalCannesa ove je godine okupio 45 ¢lanova iz
zemalja regije, provedena su Cetiri kruga Ziriranja, a na natjecanje je bio prijavljen rekordni 201 projekt. D. 1. Ballon
izvijestila je {lanove da su u tijeku razgovori o bududem partnerstvu BalCannesa s Cannesom, 5to bi bio velik i vazan
uspjeh.

Uputila je zahvalnost svim ¢lanicama koje su svojim angaZzmanom sudjelovale u organizaciji i provedbi avih
projekata.

3. 4. Okupljamo {lanove

D. |. Ballon izvijestila je Elanove o aktivnostima Udruge usmjerenima na ckupljanje élanova, ja¢anje medusobnih
profesionalnih veza i suradnje kroz neformalne i struéne susrete, Istaknula je da je tradicionalni HURA-in party protle
godine prvi put adrzan u ljetnom izdanju, kaje je naitlo na odlican odaziv i pozitivhe reakcije lanova. Najavljeno je
da e i ove godine party ponovng biti organiziran u ljgtnom terminu, krajem kolovoza, Takoder je najavljen i novi
CEQ event, koji {e biti organiziran nakon 5to se definirgju lokacija | termin odrzavanja. D. |, Ballon naglasila je kako su
dosadainja okupljianja potvrdila potrebu za vedim brojern slicnih susreta, koji Clanicama omoguduju ne samo
networking ved i dodatne edukacijske i razvojne sadriaje prilagodene C-level razini,

3. 5. Suradnja s akademskom zajednicom

Predstavili smo aktivnosti Udruge usmjerene na suradnju s akademskom zajednicom i doprings razvoju visokog
abrazovanja u podrudju trZitnih komunikacija. Naglasili smo da Udruga kontinuirano organizira inicijative u tom
podrudju, pri Lemu se Clanice aktivno ukljufuju u razlidite projekte od znadaja za obrazovanje bududih strugnjaka.
Posebno je istaknuta suradnja na izradi udZbenika Marketinidka komunikocija, koji predstavlja prvi akademski
udzbenik iz ovog podrudja objavljen na hrvatskom tréistu nakon viSe od dvadeset godina, Mnogi Clanovi Udruge dali
su svgj doprinos sudjelovanjemn u studijama sluaja i intervjuima kaji su uyriteni u udzbenik, Zime su znanja i
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iskustva iz prakse prenesena izravng u obrazovni proces, Promodija i predstavljanje udzbenika planirani su za kraj
jeta. Dodatng, istaknuto je da Udruga njeguje suradnju sa studentima i kroz druge projekte, medu kojima se
posebno izdvaja festival Dani komunikacija, na kojem su se ove godine studenti ponovno ukljudili u nesto velemn
broju, éime se nastavlja izgradnja mosta izmedu akademske zajednice i struke na korist Elanica i razvoja tréista te
podizanje atraktivnosti struke medu mladima.

3. 6. IstraZivanja i analize trZista u kljunim temama

Aktivriosti Udruge na podrudju istrafivanja i analize trZista kentinuirano se provode s ciljern osiguravanja aktualnih i
pouzdanih podataka vaznih za rad i razvoj Clanica, ali i za oblikovanje inicijativa u interesu cijele struke. Istaknuto je
kako su brojna provedena istraZivanja bila usmjerena upravo na prikupljanje misljenja i relevantnih statistickih
pokazatelja koji dolaze izravno iz redova Elanova Udruge, dime se osigurava realan i vjerodostojan uvid u stanje na
triistu, Tijekom proteklog razdoblja provedena su istraZivanja vezana uz praksu provodenja natjedaja, aktualna
pitanja vezana uz razvoj] Web3 tehnologija, stanje na podrudju Online Media AdEx-a, dopuna istrazivanju agencijskih
prihoda, kao iistraZivanje percepcije struke, koje je realizirano u suradnji s agencijom Ipsas. Ovi rezultati predstavijaju
vrijedan temelj za daljnje strateSko djelovanje i inicijative Udruge usmjerene na unaprijedenje uvieta poslovanja
Elanica.

3. 7. Provodenje individualnib intervjua s ¢lanicama

0. I. Ballon osvrnula se na vaZnost aktivnog sluzanja Clanova Udruge te kontinuiranog uvaZavanja prijedloga,
misljenja i potreba koji dolaze iz redova £lanica. Naglasila je da, s abzirom na sve veli broj clanica, Udruga posebnu
paznju posveduje otvorens) kamunikaciji i stalnim konzultacijama s ciljem da rad Udruge bude Sto produktivniji i
usmjeren na konkretne koristi za Clanove,

|. Fiskus, predsjednica Udruge HURA, dodatno je pojasnila provedene aktivnosti. Podsjetila je da je tijekom prosle
godine, nakon prethodno provedenog istraZivanja Ipsosa, Udruga donijela odluku da se dodatno i osobnog kroz
izravne razgovore Uprave s Clanicama sasluiaju potrebe i oéekivanja Clanova. U okviru ove aktiviosti dosad je
odradeno vedina planiranih individualnih razgovora s direktorima Clanica, dok {e preostali dio biti realiziran u
najskorijem razdoblju, U dosadasdnjim razgovorima ¢lanice su u velikoj vedini izrazile zadovoljstvo radom Udruge, pri
Zemu je posebno istaknuta vaznost edukacijskih programai festivala Dani komunikacija.

Kao kljuéna tema koja se dodatno otvarala tijekom razgovora naglasena je potreba za daljnjim unaprjedenjem praksi
vezanih uz natjecaje i pitch procese, gdje postoji prostor za edukaciju i unapredenje standarda. Takoder je istaknuta
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vaznost kontinuiranog jacanja uloge HURA-¢e u podrudju regulative i zastupanja interesa clanica. Trede podrulje
odnosi se na daljnji razvoj i reformu natjecanja, gdje je ve ostvaren znacajan iskorak kroz proSirenje broja lanova
ukljugenih u rad odbora i kroz uvodenje novih kategorija. Ponosno je istaknuto kako je velik dio predloZenih
aktivnosti realiziran, a dobar dio u realizaciji.

|, FiZkus dodatno je naglasila kako je ¢ilj Udruge da u svim segmentima rada ne postoji razlika izmedu vedih i manjih
Clanica, ved da svi Clanovi imaju jednake prilike za ukljucivanje i participaciju u radu Udruge, Pozvala je clanice da
aktivno dijele informacije, Salju vijesti o svojim aktivnostima, prikljuce se radu odbora i prijavijuju na natjecanja.

3. & PruZanje platforme za dijeljenje vijesti ¢lanica

Osvrnuli smo se i na vaznost kontinuirane komunikacije aktivnosti clanova kroz razlicite kanale Udruge, éime se
dodatno promifu postignuda, projekti i uspjesi élanica unutar struke i Sire javnosti. Tom je prilikom prozvan
komunikacijski tim Udruge, koji je zasluZzan za kvalitetno pradenje i pravavremeno komuniciranje informacija o radu
Clanica. Svi ¢lanovi pozvani su da i nadalje aktivno dostavljaju vijesti, informacije i uspjehe svojih agencija kako bi
Udruga i dalje mogla pruzati prostor za vidljivost rada svojih {langva i na taj nadin dodatng promovirati ¢elokupnu
struku trzisnih komunikacija.

3. 9. Dokumenti i procedure

Buduéi da je izrada i revizija internih akata i dokumenata Udruge jof u tijeku, Slanovima su prezentirani tijek i
dinamika procesa izrade i revizije, kojima se osigurava uskladenost i ucinkovitost rada svih tijela Udruge U interesu
Clanica. Cjelokupni proces podijeljen je u tri faze, a ved su realizirani znacajni koraci, U prvgj faziizradeni su navi
poslovnici i donesene pripadajude odluke, druga faza cbuhvatila je reviziju pravilnika natjecanja i Zirija, dok trefafaza
upravo slijedi i bit ¢e realizirana u nadolazedem razdoblju, U treco) (e se fazi provesti revizija temelinih dokumenata
Udruge, ukljugujuci Statut, postovnike pojedinih tijela, kriterije za Clanstvo, izjavu o ispunjavanju kriterija te Kodeks
oglasavanja i triiznog komuniciranja,

3.70. Razvoj tréista kao prioritetna tema

D. |. Ballon osvrnula se na prioritetne terme definirane tijekom odrZanih kenzultacija s clanicama, pri Cemu su kao
kljucna podrudja istaknuti natjecaji, edukacija klijenata i pozicioniranje Udruge u segmentu zastupanja interesa
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Clanica. U tom je kontekstu predstavila clanove Radne skupine za natjecaje i edukaciju klijenata te pozvala R. llak
da predstavi rad | aktivnosti skupine,

R. llak istaknula je kako je radna skupina preuzela zadatak daljnjeg unapredenja praksi vezanih uz natjecaje, s
obzirom na Cinjenicu da, unatod ranije definiranim smjernicama HURA-e, dio trZista jos uvijek nije u potpunosti
upeznat s njima ili ih ne primjenjuje U Zeljenom obujmu, Iz tog razloga odluceno je aZurirati postojede smjernice te
izraditi pregledan saZetak u obliku one-pagera, koji ¢e clanicama i trzistu omoguditi lakde snalazenje i primjenu
preperuka. Tijekom proteklog razdoblja provedeno je istraZivanje medu Clanicama, Ciji su rezultati koristeni i kao
podloga za panegle na Danima komunikacija. 1straZivanje je obuhvatilo pitanja o broju sudjelovanja na natjedajima,
stupnju uskladenosti provedbe natjecaja sa smjernicama Udruge te procjenu uloZenih resursa i trofkova u pripremu
natjecajnih prijedloga. R. llak zahvalila je svim Clanicama na sudjelovanju uistrazivanju i panelima, istaknuvsi vaznost
edukacije tr#ista kao sljedeceg kljucnog koraka, s ciliem promicanja kvalitetnijih i odrzivijih natjecajnih praksi. Clanice
su dodatne pozvane da preuzmu i detaljno se upoznaju sa smjernicama koje suim dostupne, a sve daljnje aktivnosti
radne skupine bit e usmjerene na edukaciju triista i provedbu novih edukativnih sadrZaja u narednim mjesecima,

Radna skupina za jacanje znafaja i utjecaja ¢lanica HURA-e formirana je s ciljem snaZnijeg pozicioniranja struke |
prepoznavanja vrijednosti agencijskog rada medu donositeljima odluka i u relevantnim regulatornim okvirima, U
nastavku je rijed preuzela A Vranjes, pojasnivii kako skupina kroz objedinjavanje znanja, iskustva i glasova struke Zeli
osigurati jasnu i vidljivu poziciju agencija na trzistu, pri cemu naglasak nije na samopromociji, veé na sustavnoem
osvjestavanju o vaZnosti | doprinosu struke, Dosad su mapirani kljuni izazovi, analizirana je percepdija struke iznutra
iizvana te su provedene konzultacije s {lanicama radi utyrdivanja komunikadijskih prioriteta, U planu je razvoj
konkretnih poruka o vrijednosti agencijskog rada, priprema alata za svakodnevnu upotrebu Elanica i dugorocna
komunikacija prema trZistu, Kao posebno izazovno podrudje istaknuto je i ukljudivanje u aktualne rasprave vezane
uz sustav javne nabave.

3. M. AngaZman &lanova u radu Udruge

D. |. Ballonizrazila je posebnu zahvalnost i pohvalila Clanove Udruge na visokoj razini angaZmana u radu i
inicijativama HURA-e, Istaknula je da u ovom trenutku £ak 60% ¢lanica izravno sudjeluje u radu tijela Udruge,
Odbora [AB Croatia, radnih skupina, organizacijskih odbora, a brojka je joi veda kada se uzmu u obzir Ziriji i druge
aktivnosti, fime svi zajedno aktivng oblikuju razvgj struke | doprinose zajednickim ciljevima,
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4. Pregled aktivnosti odbora |IAB Croatia

D. | Ballon predstavila je rad 1AB-a Croatia, ¢iji rad u veliko) mjeri vode radne skupine, kojih je trenutno aktivno deset:
Privatnost | zastita podataka na internetu, PaZnja u digitalnom marketingu, (Samo)jregulacija, Gnline Media AdEx,
Umjetna inteligencija u digitalnom marketingu, DOOH, MIXX organizacijski cdbor, Research hub, Predictions &
Trends te Web3. Svaka radna skupina okuplja strunjake iz razlicitih ¢lanica i usmjerena je na specificna podrudja
digitalnog trZista, pri femu Clanovi analiziraju aktualng izazove, izraduju preporuke i oblikuju smjernice za rad cijele
industrije.

U proteklih Sest mjeseci posebno se istaknuo projekt I1AB Discovery — edukativni format kaoji je u svakom svojem
izdanju big iznimng uspjetan. Svakog mjeseca obraduju se pojedinadne aktualne teme: studeni je bio posveden
paznji, sijecanj MIXX-u, veljaca digital leadershipu, oZujak DOOH-u, travanj AJEx-u, svibanj je bio rezerviran za 1AB
aktivnosti na Danima komunikacija, dok je lipanj posvecen temi umjetne inteligencije. Uz edukativne materijale i
panele kaji prate svaki tematski mjesec, £lanice su aktivno ukljulene i u organizaciju i moderiranje dogadanja, a novo
izdanje odriava se 16, lipnja u Uraniji. Uz edukacije, veliki naglasak stavljen je i na daljnju standardizaciju trzista,
Donesene suU smjernice za primjenu umjetne inteligencije u digitalmom marketingu, smjernice za influencer
marketing, kao i podadi iz istraZivanja 1AB Croatia Online Media Advertising Expenditure te [AB Europe Online Media
Advertising Expenditure. Time se hrvatsko tréiste dodatno uskladuje s najvisim medunarodnim standardima i prati
globalne smjerove razvoja digitalne industrije,

U prateklom razdoblju posebno smo nastavili razvijati internu zajednicu kroz jacanje povezivanja clanovai
komunikaciju. Godisnje ckupljianje clanova ponowng je bilo prilika da se na jednem mjestu susretnuy predstavnici svih
Clanava, razmijene iskustva | znanja te zajedno otvori prostor za diskusije o tr#iZnim trendovima i daljnjem razvoju
struke, Uz avakva akuplianja, iznimno nam je vazno kontinudirana pruzati prastor za medusobno povezivanje,
zajedniCko promisljanje o izazovima industrije i osigurati platformu kroz koju Clanovi mogu aktivao sudjelovati u
radu Udruge, Nadalje, D | Ballon istaknula je da je u segmentu komunikacije dodatno ojaana prisutnost redovitim
objavljivanjem vijesti o {lanovima, organizacijom edukativnih webinara, aktivacijom novih komunikacijskih kanala i
odrzavanjem panela na konferencijama, Poseban iskorak napravljen je i kroz novu web-stranicu koja na jednom
mjestu okuplja sve relevantne informacije, cinedi rad 1AB-a Croatia transparentnijim i dostupnijim za sve clanove i
giru javnost. Time nastavljamo graditi prepoznatlivu i snaZnu zajednicu koja £langvima omoguduje kontinuirano
usayriavanje i aktivng ukljudivanje u sve aktivnosti struke.
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5. Financijski izvjestaj

Predstavili smo financijsko izvjeiée za 2024, godinu, Ukupni prihodi astvareni su uiznosu od 1.021.367,54 eura, dok
su rashodi iznosili 1.012.551,59 eura. Na kraju godine ostvaren je vitak prihoda uiznosu od 877595 eurg, §to
potvrduje plansko upravljanje financijama i ravnote?u izmedu prihoda i ulaganja u aktivnosti Udruge.

Od ukupnog viska, profitni dio iznasi 517972 eura, pri {emu zbog prenesenag poreznog gubitka iz 2020, godine nije
bilo abveze plaanja poreza na debit. Knjigovodstvo Udruge vodi se odvojena za profitni i neprofitni segment, pri
Cemu se oporezuje samo profitna komponenta poslovanja, Nakon prezentacije D, 1. Ballon pozvala je nazoéne
{langve na glasovanje o prinvadanju predstavljenih materijala.

Financijsko izvjesle za 2024, godinu jednoglasng je prihvadeno s ukupno 52 glasa za.
6. HURA-ini dokumenti i procedure

0. I. Ballon predstavila je Odluku o promaociji aktivnosti Clanova na komunikacijskim kanalima HURA-¢e i 1AB-a
Croatia. Pojasnila je da je prijedlog Odluke protao propisanu internu procedurd: od izrade prijedloga unutar HURA-
ina tima, pregleda i konalnog prijedloga Upravnog odbora, pravne proviere advijetnice, zatim javnog uvida za sve
Clangve U trajanju od 14 dana, pa sve do kenalnog usuglaiavanja i upucivanja na glasovanje Skupitini, Nakon
kratkog obrazloZzenja pozvala je prisutne clanove da se izjasne 0 Qdluci, koja je potom jednoglasno usvojena s 52
glasa za.

Nakon usvajanja prethodne Odluke pristupilo se postupku izbora novog Clana Povjerenstva za ¢lanstvo HURA-¢,
Prije samog glasanja ¢lanovi Skupitine jednoglasno su ovlastili 1zbornu komisiju u sastavu: A, Buljan Siber, D. Bracic i
. Delali¢, Za upraznjeno mjesto kandidirala se A M. Malig, a kandidaturu je prisutnima predstavia K. R, Prosol,
istaknuvEi profesionalne reference kandidatkinje. Nakon predstavljanja provedeno je glasanje u kojem je
kandidatkinja s 51 glasom za i1 glasom protiv izabrana za novu ¢lanicu Povierenstva za Clanstva HURA-e,

7. Clanstvo

K. R. Prosoli pozvan je V. Preseljg, £lana Qdbora za Clanstvo, da predstavi izvjedtaj Odbora za Clanstvo. Istaknuto je da
je od posljednje Skupstine zaprimljena jedna nova prijava za <lanstvo u HURA-I. Odbor je pregledan prijavu agencije
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Laconig, utvrdio da agencija zadovoljava sye propisane kriterije za punopravno {lanstvg i dao preporuku da se ana
primi u £lanstvo. Prezentacija agendije prethodna je bila dostupna svim clanovima na uvid. Prijedlog o prijemu
agendije Laconiq u punopravne glanstvo HURA-e jednoglasno je prihvacen s 52 glasa za.

Takoder je izvijesteno da su dvije agencije, Pepermint i Younited, podnijele zahtjev za istupanjem iz &lanstva.
Skupitina je jednoglasno potvrdila njihove zahtjeve za izlazak iz lanstva,

Nadalje, Odbor za clanstvo izvijestio je da je Clanica Video Media d.o.0. prenijela svoje agendijsko poslovanje na novi

pravni subjekt Morgan Grey d.o.o.. Sukladno tome, Odbor je dao preporuku da umjesto dosadadnjeg subjekta Video

Media d.0.0. {lan HURA-¢e postane novi subjekt Morgan Grey d.0.0.. Skupstina je prijedlog jednoglasno prihvatila s 52
glasa za.

Uime Skupstine K. R. Prosoli zahvalio je svima na sudjelovanju, naglasio veliki uspjeh HURA-e i svih njezinih ¢lanica te
je u1614 sati zakljugena 16. Skupitina Udruge HURA,

Zapisnik sastavila: Katarina Osmak, Communications Coordinator
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