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WMUTNI AZIGC, SADRZAJ .~
*KoJI JE}GENERIRAO AL =

Sve je manle‘dodlra,

VE VISE LAZI

Primjena umjetne inteligencij reatl'-.-'m}m' pre i nije
prijetnja. Prijetnja je kad se takav sadrzaj plasira bez |h.r_-4l-1-.frh uL-||r_-1I~..-L.
l~-.'|r|’rn.—,-nbi'u PnJ; sugerira autenticnost koju zapravo nema

posljednje éetiri godine biljezimo PISE ROKO KALAFATIC drugtvena i eticka pitanja. S rastom upotrebe
nagli porast sadraja keji je djelo- roko kalafatic@lidermedis.hr umjetne inteligencije raste | njezina zloupotreba,
micno iliu cijelost stvoren s pomocu a onda i granica izmedu onoga Sto je stvorio ¢o-

umjetne inteligencije, $to donosi sasvim nova dimenziju  viek | onoga $to je generirao algoritam postaje sve mutnija - Oznada-
digitalnoga doba u kojemu je tefko razaznati je li ideja dodlaod pamet-  vanje sadriaja stvorenoga s pomodu umjetne inteligencije trebalo b

noga kreativea ili ju je uz pomoé ljudskog mozga stvorio neki Al postati obwvezno upravo radi eéuvanja povierenja izmedu pu-
alat. Sve &edée zbog toga nailazimo na tekstove, fotografije, blike i brendova, Upotreba Al-jau kreiranju sadraja
'.'it:h.,'u;.r.:l.piﬁl_' i evukove '|~c::|j¢j|:u|3|ﬁc4w:1|.:|. h.']'muiu]_.ﬁj::. a t nije |11'n1_1[|;n1 SAm po sehi, On nastaje kad p|,|i1'|i'|c.;|,
ne covjek. Od novinarskih ¢lanaka koje je napisao Sve yeca nema jasnu informaciju tho il to stoji iza po-
Al do kratkih 'u.'li.dcoz:misla na TikToku k{laji su Iaﬁt“pugﬂ'ﬂit Al ruke koju prima. U Crewu fo PrepoZnajemo
doslovno nastali tako da je netho uzeo isti taj motu Al kan vaZan moment autentiénosti, zbog fega
Elanak i stavio ga v alat koji je od njesa stvorio SE;jilﬂla stvol el el medijima. smi i svog Al influencera Antu Tliéa jasno
kratak vertikalni video, sve je manje ljudskog TIZ‘IIHET'I'IH pra 1-.II.||.EI “_'l,T iwt’.m‘“ ceznadili kao umjetnu inteligenciju i u opisu
dodira u svemu $to ima veze s tehnologijom. mathf-"["“@ | 1 na'yﬂ"n'uull"l profila i u komunikaciji = tvrdi osnivad
ma Dok EE"; S iach agencije Crew Dario Maréac.
Stvar etike i reputacije mrezame. snacav ania, strucnjatt Kad je rijed 0 nadzoru i sankcioniranju, do-
Da, istina je da Al obecava vedu udinkovitost i obvez D_ Uangpﬂfﬂnnﬂs“ daje da smatra da je nuina suradnja izmedu
jednostavnifi pristup informacijama i kreativnim uuﬂm;aﬂﬁp_d'.'ﬂﬂll i nepuumt_ﬂ-ﬂ industrije i regulatora. U Hrvatskoj to, na
materijalima, ali istodobno otvara mnoga tehnicka, gu'l.r'}ETE“'IE publt : primjer, moze biti uloga tijela poput Agencije
nestale
wn I idar A svmmen T

Presscut d.o.o. -- Vlaska ulica 121, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr




Lider, 4.7.2025., str. 97, A3

Evidencijski broj / Article ID: 21542125
Vrsta novine / Frequency: Tjedna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska
Rubrika / Section:

Dario Maréac,
DSNIVALC AGENCIJE CREW:

- Dznatavanje sadriaja stvorenog
5 pomotu umjetne inteligencije tre-
balo bi postati obvezno upravo radi
oéuvania povjerenja izmedu publike
i brendova

Agencijsko bilo

Tomislav Bili¢,
DSNIVAC I DIREKTOR INCHDOA

— EtiGno je da kreativna industrija,
dakle marketinike agencije, mediji,
dizajneri, izdavadi, definira viastite
smjernice: kada | kako upotreblja-
vati AIGC, Sto obvezno oznacavati i
gdje povuci criu

za elekronicke medije u suradnji s udrugama kao Sto je TAB Croatia,
koje razumiju dinamiku digitalnih medija i mogu postaviti jasne stan-
darde, ali i mehanizme upozorenja i korekeije. Sve veca zastupljenost
sadrzaja stvorenoga s pomodu Al-a nije samo tehnoloki iskorak ved i
ozbiljan izazov za informacijski integritet - 1 razini pojedinaca i na ra-
zini institucija, medija i brendova. 1 dok drustvenim mrezama kruge re-
alistiéne fotografije politicara koji nikada nisu snimljeni u toj pozi ili vi-
deozapisi ljudi koji nikada nisu izgovorili rjedi koje navodno jesu, kljuéno
pitanje postaje: Komu vierovatiy

Prema istrazivanju MIT-ova Media Labea, laZni vizualni sadrzaj po drus-
tvenim se mrezama dijeli do Sest puta brie od autentiénih vijesti. Ra-
zlop nije samo u sokantnosti takvor sadrzaja nego i u tome Sto vecina
korisnika vise ne prepoznaje vizualne manipulacije kao $1o0 su deepfa-
ke-videi il synthetic media. U tom kontekstu transparentnost zaista po-
staje jedini alat obrane od dezinformacija. No kako zakoracit iz sfere
preporuka u sferu odgovornosti? Europska unija Zakonom o umjetnoj
inteligeneiji (AT Act), koji stupa na snagu postupno od ove godine, pred-
vida jasna pravila za upotrebu visokoriziénih Al sustava, ali i obvezu
oznacavanja sadrizaja koji bi korisnike mogao dovest u zabludu. Touk-
ljuduje deepfake-videe, sinteticke glasove i sligne forme manipulacije
stvarnoscu, Kljutno ée, medutim, biti provodenje tih pravila - aupravo
je u tome presudna uloga lokalnih regulatora kao Sto su AEM ili VEM,
koje spominje Maréac,

U teoriji i praksi
Osim institucionalnog nadzora, odgovornost je na platformama koje
omoguéuju sirenje Al sadrzaja. TikTok ved je najavio da ¢e automatski
oznacavati sadrzaj koji je stvorio Al koristedi se metapodacima i digi-
talnim vodenim Zigovima, a sli¢ne korake najavljuju i Meta i YouTube,
- Eticno je da kreatima industrija, dakbe marketingke agencije, mediji,
dizajneri, izdavadi, definira vlastite smjernice: kada i kako upotreblja-
vati AIGC, Sto obvezno oznadavati i gdje povudi ertu, Osim Sto je to
stvar etike, to je i pitanje reputacije. Brendovima koji otvoreno govore
o tome kako i zasto upotrebljavaju AT publika ée vjerovati. Oni drugi,
koji misle da ée se provudi s generickim sadriajem, vrlo de brzo zavr-
siti u digitalnome mulju prosjeénosti, Jer, budimo iskreni, ludi sve brze
prepoznaju sadrzaj bez duse. A ono $to nema autentiénost, tefko da
ima buduénost - tvrdi Tomislay Bilié, osnivad | direktor Inchooa, jedne
od najpoznatijih agencija za e-trgovinu u regiji.

U praksi, medutim, eticka samoregulacija industrije éesto zaostaje za
tehnolodkim mogudnostima. Tako pojedine agencije § brendovi ved ra-
zvijaju interne politike za koristenje penerativne umjetne inteligencije
(AIGC), girih, zajedniéki prihvacenih smjernica jof nema. Inicijative
kao to su AT for Good ili smjernica koje predlaie UNESCO za tran-
sparenmo koristenje umjetne inteligencije u medijima zasad su tek pre-
poruke, bez obvezujude snage. U meduvremenu tehnologke kompanije
sve vide ulaiu u razvoj alata za otkrivanje i oznacavanje sadriaja na-
stalog s pomoéu Al-ja. Google je tako predstavio alat About This Image
kaji korisnicima omoguéuje provjeru izvora i povijest pojedine foto-

Presscut d.o.o. -- Vlaska ulica 121, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr

grafije, a Adobe je u suradnji s Microsoftom i drugim parmerima po-
krenuo koaliciju Content Authenticity Initiative koja radi na standar-
dizaciji digitalnih potpisa (engl. provenance metadara) za fotografije i
videozapise. Ipak. tehnologija otkrivanja zasad ne moge jameéiti apso-
lutnu todnost. Al sadriaj stvoren radi manipulacije desto primjenjuje
sofisticirane metode prikrivanja tragova, zato ni najnapredniji alati jos
ne mogu razlikovati svaki oblik laZnog sadrzaja.

= Danagnji alati za otkrivanje AIGC-a kao $to su GPTZero, Originality.,
ai i sliéni mogu dati neke indikacije, ali jos nisu sto posto pouzd ani. Ana-
liziraju jeziéne obrasce, predvidivost i stil teksta kako bi otkrili vijerojat-
nost da je sadrzaj stvorio Al ali desto mogu dati lazno pozitivoe ili ne-
gativne rezultate, osobito kad se ljudska intervencija kombinira s Al ala-
tima. U agencijama poput nade ti se alati upotrebljavaju vide kao po-
modni alati u procesy, ne kao glavni alat za verifikaciju. Najpouzdanija
je kombinacija ljudska ekspertiza plus alat koji moZe signalizirati sumnju.
U svom se sluéaju koristimo Al-jem kao alatom koji podupire kreativ-
nost, ali svaki sadrZaj prolazi Judsku kontrolu kake bismo bili sigurni
da zadrzavamo autentican ton i vrijednosti brenda - objadnjava Maréac.

Interne politike

Buduéi da razvoj umjetme inteligencije iz dana u dan podize ljestvicu
tehnolodkih moguénosti, posebno u domeni generiranja sadriaja, jasno
je da de borba za povierenje postati kljuéna valuta u digitalno ekono-
miji. Brendowvi, mediji i kreatori sadriEaja vise si ne mogu privstiti uksuz
neutralnost jer nedostatak stajalidta u tom kontekstu automarski znaéi
nedostatak transparentnosti, Upravo se zato sve vise govori o potrebd
za digitalnim potpisom svakog sadrzaja — ne samo kako bi se zadovo-
ljili regulativni zahtjevi veé i kako bi se izgradila dugoroéna vjerodo-
stojnost U odnosu s publikom, Koridtenje Al-ja u kreativnom procesu
samo po sebi nije prijemja. Prijemjaje kad se takav sadriaj plasiva bez
ikakvih oznaka, u kontekstu koji sugerira autentiénost koju zapravo
nema. U Hrvatskoj, medutim, jos nedostaje sustavna edukacija o toj
temi - 1 u javnosti i u samoj industriji. Medijska pismenost i dalje je ne-
dovoljno razvijena, a kole, fakulteti i struéne udruge tek povremeno
organizirgju seminare ili panele o izazovima generativie Al tehnolo-
gije. Pritom i novinari Sesto nemaju alate za prepoznavanje sofistici-
ranih oblika manipulacije, $to dodatno otezava posao redakeijama koje
#ele ostati na strani istine, ako ona uopde postoji u danasnjem svijetu,
Istodobno globalni mediji poput The New York Timesa, BEC-ja i Re-
utersa razvijaju interne redakeijske politike koje jasno definiraju kada
je i kako dopusteno upotrebljavati AT alate - ukljuéujudi obvezu navo-
denja ako je dio teksta, fotoprahje il videa kreiran s pomodu umjetne
inteligencije. U kombinaciji s obukom novinara i urednika to postaje
temelj odgovornog koriStenja tehnologije koja ne pokazuje znakove us-
poravanja. S obzirom nasve to namede se logicno pitanje: Hode li drustvo
uopde modi odrzat korak s vlastitim izumima? Ili éemo, ako se hitno
ne uspostave jasni standardi, vrlo breo udi v eru potpune sumnje, u
kojoj je svaka informacija podlogna dvojbi, a svaka fotografija tek mo-
guéa manipulacija?
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