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1. Novi élanovi

Nasa zajednica i dalje biliezi snazan rast, sto potvrduje i prikljuCivanje novih clanova,
Cime dodatno Sirimo mrezu stru¢njaka i poduzeca iz razlicitih podrucja digitalnog
ekosustava. Novi ¢lanovi |IAB-a Croatia su:

e Laconiq, kreatfivna i digitalna agencija usmjerena na razvoj originalnin
koncepata koji povezuju online i offline svijet te stvaraju autenticne i pamtljive
dozivljgje.

o Sweel.TV, medunarodna medijsko-tehnoloska grupacija koja razvija digitalna
rieSenja za oglasavanije i distribuciju sadrzaja, s naglaskom na OTT tehnologije,
FAST kanale i dinamicne oglase.

¢ Admixer Media, sluzbeni prodajni predstavnik za Google Ads u Hrvatskoj, koji
pruza podrsku oglasivacima s ciliem povecanja ucinkovitosti digitalnih
kampanija.

e Bites & Beyond, platforma koja okuplia niz prepoznatljivin  ugostiteljskih
brendova, s fokusom na digitalnu povezanost s korisnicima, razvoj
gastronomskih iskustava i odrzivo poslovanje.

2. |AB Discovery: The Month of Al

Lipanj je u sklopu serijala IAB Discovery bio posvecen temi umjetne inteligencije,
tehnologiji koja oblikuje buduénost industrije digitalnog marketinga i oglasavanja.
Nakon svibanjske pauze i uspjesno zavrienog fravanjskog izdanja posvecenog
istrazivanju online oglasivacke potrosnje (AdEx), IAB Croatia u lipnju je okupio
struc¢njake iz Clanstva na dogadanju The Al Playbook in Digital Marketing, odrzanom
16. lipnja u Uraniji. Glavno dogadanje obuhvatilo je niz stru€nih izlaganja i rasprava o
razvoju, primjeni i regulaciji Al-ja u digitalnom kontekstu. Vice Bozi¢ i Vanja Sebek
otvorili su dogadanje uvodnom prezentacijom The Al Briefing, dok je Kamilo Antolovic
u izlaganju The Al Taboo: Legal & Ethics analizirao pravne i etiCke aspekte primjene
umijetne inteligencije u marketinskoj industriji. Program je zakljucen panel-raspravom
Prompt Me If I'm Wrong... u kojoj su, pod moderacijom Barbare Toli¢ Ausi¢ (IAB
Croatia), sudjelovali Dusko Tubi¢, Vanja Sebek, Kamilo Antolovié, Vice BoZi¢ i Kristijan
Gregori¢, Clanoviradne skupine za umjetnu inteligenciju. Tijiekom cijelog mjeseca, kroz
strukturiranu komunikacijsku podrsku, Clanovima i Siroj javnosti kontinuirano su
predstavljani relevantni sadrzaji vezani uz temu umijetne inteligencije. Kroz niz objava
na sluzbenim kanalima IAB-a Croatia podijeljeni su uvidi i stru¢ni komentari clanova
radne skupine koji sudjeluju u izradi Smjernica za umijetnu inteligenciju, ¢ime se
dodatno osnazilo razumijevanje kompleksnosti i primjene Al-ja u praksi. Istaknuti su i
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konkretni savjeti Duska Tubic¢a o pisanju ucinkovitih promptova, preuzeti iz samih
Smjernica. Uz to, Clanovima je omoguceno sudjelovanje u edukaciji IAB Europe
Explores, Cime su povezani s medunarodnim standardima i praksama, dok je IAB
Highlight donio promislianje o odnosu kreativhosti i umjetne inteligencije,
naglasavajuci potencijal sinergije izmedu tehnologije i inovacije u komunikacijama.

3. Predictions & Trends Hub

Radna skupina Predictions & Trends Hub frenutaCno je usmjerena na izradu
dokumenta koji se temelji na ranije definiranoj tematskoj okosnici: odnosu izmedu
trenda i hypea. Dokument ¢e biti oblikovan kao prakti¢ni vodic koji ¢e industriji pruZiti
konkretne alate i kriterije za razlikovanje kratkotrajnih, prolaznih pojava od onih koje
generiraju dugorocnu vrijednost za frziste. Cilj je vodiCa pomodi struc¢njacima i
organizacijoma u donosenju informiranih odluka, posebice u kontekstu sve brzih
tehnoloskih i komunikacijskin promjena koje karakteriziraju digitalno okruzenje. Nakon
objave dokumenta radna skupina planira usmjeriti aktivnosti na razvoj predikcija za
2026. godinu te pripremu komunikacijskih i edukativnih sadrzaja u sklopu tematskog
mjeseca u inicijativi IAB Discovery, koji se planira odrzati u prosincu. Clanovi radne
skupine su: Anfonio Karlovi¢c (GroupM), Lara Stolnik (Selotejp), Marko Mikes (Aleph
Group), Katarina Exle (Cvoke) i Viekoslav Mikuli¢ (Hypeware).

4. Web3 Hub

Listopad ¢e biti posvecen temiweb3 u sklopu inicijative IAB Discovery, a radna skupina
Web3 Hub frenutno planira niz edukativnin aktivnosti s ciliem informiranja trzista o
potencijalu, izazovima i prakticnoj primjeni web3 i blockchain tehnologija u podrucju
digitalnog marketinga i komunikacija. Koo podlogu za planirane aktivnosti, Clanovi
skupine proveli su anonimno istrazivanje medu clanovima IAB-a Croatia kako bi
prikupili podatke o razini znanja, percepciji i iskustvu s navedenim tehnologijama
unutar industrije. Dobiveni uvidi posluzit ¢e za oblikovanje sadrzaja edukacija,
komunikacijskih materijala i tematskih dogadanja u sklopu mjeseca, a razmatra se i
provedba dodatnog istrazivanja nakon zavrsetka edukativnin aktivnosti kako bi se
evaluirao njihov ucinak te dodatno prilagodio smjer buducih inicijativa skupine.
Clanovi radne skupine su: Monika Majstorovi¢ (A1 Hrvatska), Magda Milas (Alice in
Blockchains), Luka Suci¢ (Short Notice Productions), Nikola Skori¢ (Short Notice
Productions), Morana Vuki¢ Perak (Alice in Blockchains) i Domagoj Vukovi¢ (Human).

5. Reseach Hub

Radna skupina Research Hub nastavlja s razvojem svojih aktivnosti usmjereninh na
unaprjedenje razumijevanja uloge i vaznosti istrazivanja u oglasivackoj industriji, s
posebnim naglaskom na identifikaciju prepreka i motivatora za njihovu provedbu, kao
i na poticanje donosenja odluka femeljenih na podacima. Kako bi se tema dodatno
kvalitetho obradila, radnoj su se skupini prikljucili novi Clanovi, istrazivacki stru€énjaci iz
agencija Ipsos i AGB Nielsen Audience Measurement Croatia: Matej Sever (lpsos),
Vida Cencic (lpsos Hrvatska) i Jelena Halic (AGB Nielsen Audience Measurement
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Croatia). Trenutacno je u zavrinoj fazi priprema kratkog istrazivanja koje ce se provesti
medu Clanovima IAB-a Croatia. Cilj je ankete dobiti uvid u percepciju, razinu koristenja
te izazove povezane s trzisnim istrazivanjima unutar industrije. Dobiveni podaci posluzit
¢e kao temelj za oblikovanje buducih aktivnosti, edukacija i komunikacijskih materijala
radne skupine. Uz nove Clanove, u radnoj skupini djeluju i: Senka Brajovic¢ (Improve),
Helena Erceg (Improve), Viktor Jonji¢c (AGB Nielsen Audience Measurement Croatial),

Nika Muti¢ (Valicon Hrvatska) i Josip Tvrtkovic¢ (Valicon Hrvatska).

6. Radna skupina za (samo)regulaciju

Radna skupina za (samo)regulaciju, uz podrsku IAB tima, nalazi se u zavrinoj fazi izrade
Smijernica o influencer marketingu, dokumenta koji donosi jasne preporuke za
transparentno, zakonito i eticno oznacavanje plac¢enih suradnji u digitalnom prostoru.
Smijernice su osmisliene s ciliem unapredenja trzisnih praksii zastite potrosaca, a njihova
primjena ima potencijal donijeti stvarnu korist trzistu. Kako bi poruke bile sto jasnije i
pristupacnije, paralelno se izraduju i dvije infografike koje ¢e na jednostavan i vizualno
priviaCan nacin sazeti klju¢ne preporuke. U isto vrijeme, radna skupina uz punu podrsku
u angazman IAB i HURA fima priprema komunikacijsku kampanju koja ¢e pratiti objavu
Smijernica. Inicijativa je pokrenuta iz IAB-a Croatia, no za jos snazniji efekt i postizanje
stvarnog rezultata, ¢lanovi radne skupine tijekom ljeta su aktivno razvijali suradnje s
brojnim institucijama i partnerima. Predstavnik radne skupine Nikola Vrdoljak (404)
prezentirao je UpravilAB-a Croatia planirane daljnje korake. Smjernice, koje je vizualno
oblikovala Barbara Tadi¢ (404), uskoro c¢e biti dostupne clanstvu na uvid i
komentiranje, a tematski mjesec posvecen ovoj vaznoj temi u sklopu inicijative |AB
Discovery planiran je za studeni 2025. godine. U radnoj skupini sudjeluju: Mario Fracul;
(Algebra), Kristina Gotovac (Komunikacijski laboratorij), Nikola Vrdoljak (404), Kamilo
Antolovi¢ (Algebra), Dario Marcac (Crew) i Sandra Babic (Lider).

7. Radna skupina za privatnost i zastitu podataka

Radna skupina za privatnost i zastitu podataka definirala je svoju sliedecu aktivnost, a
U tu svrhu bio je otvoren poziv ¢lanicama IAB-a Croatia za ukljuCivanje u rad skupine.
Trenutacni fokus aktfivnosti usmjeren je na dva kljucna podrucja: (1) razmatranje
utjecaja integracije alata temeljenih na umjetnoj inteligenciji na obradu osobnih
podataka unutar Europske unije, uz naglasak na izazove uskladivanja s Opcom
uredbom o zastiti podataka (GDPR) i ugovorima o obradi podataka (Data Processing
Agreements), te (2) izradu smjernica za ocuvanje privatnosti, zakonitu obradu
podataka i transparentnost algoritamskog odluCivanja u poslovnim procesima.
Clanovi radne skupine su Mario Frandesevi¢ (SeekandHit), Marko Jambresi¢ (dentsu
Croatia) i Sasa Milinovic (OMD).

8. IAB Discovery: The Month of... in Q4
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U posliednjem tromjesecju 2025. godine planirana su Cetiri tematska izdanja 1AB
Discoveryja, svako usmjereno na aktualne teme i inicijative radnih skupina |AB-a
Croatia:

¢ Rujan 2025: |IAB Discovery: The Month of IAB Digital Hubs

o Listopad 2025: IAB Discovery: The Month of Web3

o Studeni 2025: IAB Discovery: The Month of (Self)regulation

¢ Prosinac 2025: |IAB Discovery: The Month of Predictions & Trends

9. 1AB Croatia Online Media AdEx i HUDI

U sklopu priprema za novo izdanje AdEx izvjestaja, radna skupina IAB Croatia za Online
Media AdEx nastavlja s razvojem metodologije i nacina prezentacije rezultata s ciliem
da istrazivanje iz godine u godinu donosi sve kvalitetnije uvide i dodatnu vrijednost
trzistu. Poseban naglasak stavljen je na suradnju s Danielom Knappom, glavnim
ekonomistom |AB-a Europe, zaduzenim za europski AdEX izvjestaj, s kojim je odrzan
radni sastanak o mogucnostima dalinjeg obogacivanja izvjestaja dodatnim
kontekstom i objasnjenjima. UkljuCivanjem europskih perspektiva dodatno se jaca
relevantnost domacih podataka te potvrduje visoka razina stru¢nosti i angazmana
Clanova radne skupine, kao i pozicija IAB-a Croatia u okviru europske oglasivacke

zajednice.

S cililem jos boljeg razumijevanja trzisSnih podataka, radna skupina inicirala je sastanak
s predstavnicima HUDI-ja, kako bi se razmijenila struCna stajalista o pristupima u
prikupljanju podataka i kategorizaciji oglasnih aktivnosti. U duhu otvorene suradnje,
dogovoren je i novi sastanak za detaljniju usporedbu pristupa, Cime se dodatno potice
dijalog medu klju¢nim dionicima trzista. Kroz kontinuirani rad i strateSke suradnje, AdEx
istrazivanje ostaje kljucan izvor uvida u online oglasivacku potrosnju, a IAB Croatia
nastavlja graditi svoju poziciju kao referentna stru¢na platforma za razvoj industrijskin
standarda i frziSnih znanja.

10. Sudjelovanje na struénim skupovima i konferencijama

IAB  Croatia konfinuirano sudjeluje na relevantnim  stru€nim  skupovima i
konferencijoma, s ciliem jaCanja struke, promicanja standarda i poticanja rasprava o
kljucnim temama digitalnog oglasavanja. U rujnu sudjelujemo na Weekend Media
Festivalu s panelom Real(ity) Check with IAB Croatia, gdje kroz prizmu
(samo)regulacije influencera otvaramo pitanja oznacavanja komercijalnog sadrzaja
i fransparentnosti u digitalnom prostoru. U razgovoru sudjeluju Clanovi IAB-ove Radne
skupine za (samo)regulaciju: Mario Fraculj (Sveuciliste Algebra Bernays), Dario Marcac
(Crew) i Kristina Gotovac (Komunikacijski laboratorij), uz moderaciju Barbare Toli¢
Ausi¢ (IAB Croatia). Na Split Tech City Festivalu raspravlja se o ulozi Covjeka i umjetne
inteligencije u pisanju sadrzaja, kroz iskren i dinamican panel o buducnosti
copywritinga i brendinga. Panelisti su lanovi IAB-a Nebojsa Grbaci¢ (CVOKE) i Bruno
Orsani¢ (Lexi), uz moderaciju Dunje Ivane Ballon (HURA, IAB Croatia, Dani
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komunikacija). U sklopu konferencije Game Changer Zagreb 4.0 listopad, IAB Croatia
odrzat ¢e panel The Matrix has a business plan by IAB Croatia, na kojem ¢e Clanovi
IAB-a Croatia raspravljati o razvoju poslovnih strategija buducnosti i moguénostima
skaliranja inovacija uz pomo¢ umjetne inteligencije, potvrdujuli svoju posvecenost
unapredenju digitalnog trzista kroz dijeljenje znanja. Kroz ova i slicha dogadanja, |AB
Croatia dodatno aktualizira najvaznije strukovne teme i osnazuje glas strucnjaka iz
domace digitalne zajednice.

11. Vijesti ¢lanova

Sve vise Clanica IAB-a Croatia redovito dijeli informacije o svojim aktivnostima,
projektima i postignu¢ima, a IAB Croatia ih s jednakim entuzijazmom prenosi putem
svojih kanala. Od zadnje sjednice zabiljezeno je vise od 35 objava. Upravo nasi kanali
postaju glavno mjesto za pracenje relevantnih informacija i zbivanja u industriji: od
vijesti o uspjesima Clanica, sudjelovanjima na dogadanjima i lansiranju novih
kampanja, do suradniji, istrazivanja i drugih stru€nih inicijativa koje oblikuju digitalnu

scenu.

Zapisnik sastavile: Barbara Zori¢ i Karla Draskovic
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