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Objavljen novi sveuciliSni marketinski udzbenik — prvi u 20 godina, a donosi bas sve §to
suvremeni profesionalci trebaju

Kako izgleda suvremena marketinSka komunikacija u doba algoritama, ubrzanih promjena i sve zahtjevnijih potro3aca? Odgovor na to — i brojna druga kljucna pitanja — donosi novi sveucilisni
udzbenik Marketinska komunikacija. Upravo izdani udzbenik potpisuju prof. dr. sc. Ana Tkalac Ver¢i¢, prof. dr. sc. Ruzica Bre¢i¢ i dr. sc. Anja Spoljari¢ uz suizdava¢e Ekonomski fakultet u Zagrebu te
Hrvatsku udrugu drustava za trzi$no komuniciranje (HURA-u).

Svecana promocija udzbenika odrzat e se 1. listopada 2025. u Muzeju suvremene umjetnosti u Zagrebu, s okupljanjem od 17 sati i poc¢etkom programa u 17:30.

Zasto je knjiga Marketinska komunikacija vazna?

Ova knjiga vazan je doprinos obrazovanju stru¢njaka za trziSne komunikacije u Hrvatskoj, posebno zato $to je od izdavanja posliednje knjige takvoga sadrzaja proslo vise od dva desetljeca.
Teorija i praksa na jednom mjestu

Uz pregled suvremenih teorijskih pristupa, vrijednost udzbenika lez i u bogatom izboru studija slucaja — marketinskih projekata agencija ¢lanica HURA-e nagradivanih na prestiznim medunarodnim

natjecanjima poput Cannes Lionsa, kao ina nacionalnim natjecanjima — koje konkretnim primjerima uspjeSnih marketinSkih projekata oslikavaju najbolje prakse konmmikacija u Hrvatskoj, ali
isire.
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Glas autorica: most izmedu znanja i prakse
,Ova je knjiga nastala iz stvarne potrebe — u svakodnevnom radu sa studentima i profesionalcima uocavale smo nedostatak suvremenog, cjelovitog i lokalno prilagodenog udZbenika marketinske
komunikacije. Vjerujemo da ¢e ovaj udzbenik poshuiti kao ¢vrst temelj buducim generacijama strucnjaka, ali i kao most izmedu akadenskog znanja i prakse. Posebno nam je vazno §to knjiga ukljucuje
najbolie domace primjere, jer vierujemo da hrvatska komunikacijska praksa ima puno toga za ponuditi — ne samo u obrazovanju nego i u oblikovanju vlastitog profesionalnog identiteta“, izjavila je prof. dr.
sc. Ana Tkalac Ver¢ic.

Inspiracija za buduée generacije stru¢njaka

Marketinska komunikacija srce je svake uspjesne poslovne price, a ova knjiga pruza konkretan i inspirativan pogled na uspjehe hrvatskih agencija, shizeci kao vrijedan izvor znanja za sadasnje i buduce

Presscut d.o.o. -- VlaSka ulica 121, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr


Tema: HURA - hrvatska udruga reklamnih agencija


Tema: HURA - hrvatska udruga reklamnih agencija


Tema: HURA - hrvatska udruga reklamnih agencija


Tema: HURA - hrvatska udruga reklamnih agencija


https://mamager.hr/business/objavljen-novi-sveucilisni-marketinski-udzbenik-prvi-u-20-godina-a-donosi-bas-sve-sto-suvremeni-profesionalci-trebaju/

mamager.hr, 22.9.2025.
Evidencijski broj / Article ID: 24437145

Naslov / Title: Objavljen novi sveucilisni marketinski udZbenik — prvi u 20 godina, a donosi ba$ sve Sto suvreme...
URL: Originalni €lanak
oTS: 693

profesionalce.

Promocija nagradivanih projekata

Uz razgovor o udzbeniku, na promociji ¢e u dinami¢nom slijedu biti predstavljen i nagradivani projekti komunikacijskih agencija zastupljenih u njemu. Dogadaj ¢e tako biti prilika za okupljanje akademske
zajednice, marketinskih profesionalaca i studenata, uz razmjenu znanja i inspiracije koja ¢e oblikovati buducnost struke.

HURA i doprinos razvoju struke
,Knjiga omogucuje studentima, ali i mnogima drugima, razumijevanje slozenosti marketinske komunikacije. Agencije HURA-e inasa zajednica ne samo da stvaraju uspjeSne brendove ve¢ i pridonose

razvoju gospodarstva, drustva i kulture. Ovim udzbenikom Zelimo studentima i buduéim profesionalcima pruziti inspirativne primyjere i praksu koji pomicu granice kreativnosti i u¢inkovitosti®, porucila je
Dunja Ivana Ballon, izvr$na direktorica HURA-e, krovne udruge koja okuplja vodece komunikacijske agencije u Hrvatskoj, koje predstavijaju 80% ukupnih oglasivackih budzeta.

Postovani,
pozivamo vas na promociju sveuciliSnog udzbenika

imodas dolazak potvrdite na hura@hura.hr.

Veselimo se vasem dolask

MARKETINSKA KOMUNIKACLA
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Izvor: HURA
Novo poglavlje trzi$nih komunikacija u Hrvatskoj

Ovim projektom otvara se novo poglavlie u obrazovanju i povezivanju akadenske i profesionalne zajednice, stvarajuci ¢vrste temelje za jo§ snazniju i inovativniju buducnost trziSnih komunikacija u
Hrvatskoj.

Poziv na promociju

Svi zainteresirani pozvani su pridruziti se na promociji knjige u zagrebatkom MSU-u 1. listopada od 17 sati, a viSe informacija o radu komunikacijskih agencija pronadite na shizbenim stranicama HURA-
e.

Izvor naslovne fotografije: HURA
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