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Objavljen novi sveucilisni marketinski udzbenik — prvi u 20
godina, a donosi bas sve §to suvremeni profesionalci trebaju

Novi sveuciliSni udzbenik MarketinSka komunikacija autorica Ane Tkalac Vercic¢, RuzZice
Bredi¢ i Anje Spoljari¢ — koji, uz suizdavade Ekonomski fakultet u Zagrebu i Hrvatsku
udrugu druStava za trziSno komuniciranje (HURA-u), spaja teoriju i najinovativnije
domace prakse — bit ¢e predstavijen 1. listopada u zagrebackom MSU-u.

Kako izgleda suvremena marketinska komunikacija u doba algoritama, ubrzanih promjena i sve
zahtjevnijih potroSa¢a? Odgovor na to — i brojna druga kljuéna pitanja — donosi novi sveugdili$ni
udzbenik Marketinska komunikacija. Upravo izdani udzbenik potpisuju prof. dr. sc. Ana Tkalac
Veréié, prof. dr. sc. Ruzica Breéié i dr. sc. Anja Spoljarié uz suizdavade Ekonomski fakultet u
Zagrebu te Hrvatsku udrugu drustava za trZiSno komuniciranje (HURA-u). Sveéana promocija
udzbenika odrzat ¢e se 1. listopada 2025. u Muzeju suvremene umjetnosti u Zagrebu, s
okupljanjem od 17 sati i po¢etkom programa u 17:30.

Ova knjiga vazan je doprinos obrazovanju stru¢njaka za trziSne komunikacije u Hrvatskoj,
posebno zato Sto je od izdavanja posljednje knjige takvoga sadrzaja proslo vise od dva
desetlje¢a. Uz pregled suvremenih teorijskih pristupa, vrijednost udzbenika lezi i u bogatom
izboru studija slu€aja — marketinSkih projekata agencija Clanica HURA-e nagradivanih na
prestiznim medunarodnim natjecanjima poput Cannes Lionsa, kao i na nacionalnim
natjecanjima — koje konkretnim primjerima uspjesnih marketindkih projekata oslikavaju najbolje
prakse komunikacija u Hrvatskoj, ali i Sire.

,Ova je knjiga nastala iz stvarne potrebe — u svakodnevnom radu sa studentima i profesionalcima
uocCavale smo nedostatak suvremenog, cjelovitog i lokalno prilagodenog udzbenika marketinsSke
komunikacije. Vjerujemo da ¢e ovaj udzbenik posluZiti kao ¢vrst temelj buducim generacijama
struénjaka, ali i kao most izmedu akademskog znanja i prakse. Posebno nam je vazno $to knjiga
uklju¢uje najbolje domace primjere, jer vjerujemo da hrvatska komunikacijska praksa ima puno
toga za ponuditi— ne samo u obrazovanju nego i u oblikovanju vlastitog profesionalnog identiteta®,
izjavila je prof. dr. sc. Ana Tkalac Ver¢ié€, jedna od autorica knjige.

MarketinS§ka komunikacija srce je svake uspjeSne poslovne pric¢e, a ova knjiga pruza
konkretan i inspirativan pogled na uspjehe hrvatskih agencija, sluzeéi kao vrijedan izvor
znanja za sadasnje i buduce profesionalce. Uz razgovor o udzbeniku, na promociji ¢e u
dinamiénom slijedu stoga biti predstavljeni i nagradivani projekti komunikacijskih
agencija zastupljenih u njemu. Dogadaj e tako biti prilika za okupljanje akademske zajednice,
marketinskih profesionalaca i studenata, uz razmjenu znanja i inspiracije koja ¢ée oblikovati
buduénost struke.



»,Knjiga omogucuje studentima, ali i mnogima drugima, razumijevanje sloZzenosti marketinske
komunikacije. Agencije HURA-e i naSa zajednica ne samo da stvaraju uspjeSne brendove vec i
pridonose razvoju gospodarstva, drustva i kulture. Ovim udZbenikom Zelimo studentima i buducim
profesionalcima pruZiti inspirativne primjere i praksu koji pomicu granice kreativnosti i
ucinkovitosti®, porucila je Dunja Ivana Ballon, izvrSna direktorica HURA-e, krovne udruge koja
okuplja vodec¢e komunikacijske agencije u Hrvatskoj, koje predstavljaju 80% ukupnih oglasivackih
budzeta.

Ovim projektom otvara se novo poglavlje u obrazovanju i povezivanju akademske i profesionalne
zajednice, stvarajuci ¢vrste temelje za joS snazniju i inovativniju buduénost trziSnih komunikacija
u Hrvatskoj.

Svi zainteresirani pozvani su pridruZiti se na promociji knjige u zagreba¢kom MSU-u 1. listopada
od 17 sati, a vide informacija o radu komunikacijskih agencija pronadite na sluzbenim stranicama
HURA-e.

Hrvatska udruga drustava za trziSno komuniciranje (HURA) vodeca je strukovna udruga u sektoru trziSnih komunikacija u
Hrvatskoj. Clanice HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domaéih agencija. HURA organizira nacionalni festival trzi§nog
komuniciranja Dane komunikacija s pripadajuéim natjecanjima Effie, IdejaX, MIXX i Young Lions, marketinSku akademiju
HOWtoWOW, regionalno natjecanje reklamnih agencija BalCannes, redovne edukacije i mnoge druge projekte. Bori se za pobolj$anje
trziSnih uvjeta i napredak Citave industrije, Sto uklju€uje lobisticke aktivnosti, pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna
istrazivanja i statistike u industriji, savjetovanje i drugo. Izvan granica djeluje u sklopu svjetskog udruzenja agencija VoxComm, EACA-
e (Europskog udruzenja agencija za trziSno komuniciranje), ekskluzivni je predstavnik organizacija Cannes Lions i Effie Worldwide za
Hrvatsku te je kroz Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia dio svjetske mreze IAB Global Network.

Pratite nas na sluzbenim Facebook i LinkedIn stranicama, a viSe o HURA-i saznajte na www.hura.hr.

Kontakt za medije: barbara.tolic@hura.hr
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